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Model e opdgat za prowadzeni.e..kampandd AdWord
Testowanie strony docelowejpao moc N Opt ymal.i.z.at.or.a. 38 tryny

Optymalizator Witrynyi podstawowe informacje.............ooovveiiiiiemene e 364
Wi arygodnaSi..dany .l 364
Czas trwani a..d.oSwi.a.dc.z.eni.a. ... 364
Optymalizator Witryny W praktyCe........cccoeeeieeeeiiiiiiieeeii e eeeeeeeeeeeeeeee 365

BAdAnIi@ A/B.......c.ooeeeeeeeeee e e e e e e nnrr e e eeaeaes 365
Co to jest eksperyment A/B.2........ccooo oo 365
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Eksperyment na wielu odmianach...............ooooviiee e 370
Przeprowadzani.e..doSwi.adc.z.eni.a. ... 372
Raporty w Optymalizatorze Witryny..........cccooeeiiiiiiiiieees e 379
BJNd statystyczny .Opt.y.mal.i.zat.or.a. .38 tryny

Zaawansowane testy z wykorzystaniem Optymalizatora witryny.................... 381

Niestandardowe zastosowanie Optymalizatora Wittyny...........cccooevvvicceeeeennn. 383
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Naj waUniejsze pojficia

CPCi( z ang. cost per click) model rekl amy w
k a Ukdlei kewisivo j N r ek | amn 8
CPMi( z ang. cost per mile) model rekl amy w |

1000w y S w Bevdje reklamy
CTRi PatrzWs p- §czynni k kl i kalnoSci

Google AdWords nazwa programu rekl amowego Googl e ob
rekkmy w obrnAabie wynik-w wyszuki war ki Googl e
internetowych stowarzyszonych z Google (Siel

Docelowy adresUREdoc el owy adres URL jest to dokgadny
internetowej reklamodawoy,zNna@oktklrnKnabByt kio wn
Google AWords UUyt kownicy nie widzN dddWMidp wego ad
poprzez co moUe on kierowal witgng na okr eS| onK
reklamodawcy.

Dopasowanie sdgmeahlhiemoweg @ ouzzowegoavni a s gowa
AdWords i wySwietlania reklam dla tych sg-w
dopasowanie sgowa kluczowego tym szerszy zas

sgowa kluczowego.

Konwersja-w przypadku reklam internggdpppych konwe
kl i kninciu reklamy uUytkowni k wykonuje zdefi
dokonuje zakupu produktu, =zapisujeitpsin na ne

Maksymal ny k&BCtto klaij kmyiUsziaa kwot a, sjiatk N r ekl :

zapgacil za jedno kliknincie reklamy przy c
drodze aukcji (jest niemal zawsze yU szy od
koszt kGQHG& nmoilec ab ydla gupy teldamilub dla poszczegdlhyc s § - w
kluczowych.

Miejscadocelowé wi t ryny | ub teU cznSci witryn w ram

moUna kierowal reklamy Google AdWords
Promowanefilm,ywide(sN nowN formN rekl amowN na Yout ube

promowal wg as Iy¥outhibedlamgriugy reklam luk danpasgczegdinych
sg-w kI ugyz<Somiyecthh.ane sN one na zasadzie aukc,]
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Ranking reklamyk i er owan e | na

sgowa kluczowe

sponsorowanych Google. Ranking takiej reklamy jest iloczymeksymalnej stwki za

kl'i knincie (maksymal

nteeggoo KhRKoMegn. Wy ni ku

Rozszerzenia reklam Google AdWoridslodatkowa informacja o lokalizaciji firmgtora

moUe byl wyaSwioetall anrea
Funkcjonal nogNc ztyidl mo

Si Pdrtnerska-Si PArt ner sk a

z arpkjamypAdWords w o b r A b i
Wnbar nbi e interfejsu

e 9

o0 b e j mtwop iaternvetovdoch|] s c e

serwisow informacyjnych i blogow, ktoper zy st Npi gy
wy Swi et | aj N Ad&vardsa my

\ do
Googl e

Malezgcy do prywatnego przewoznika skiad o diugesci 360 metrdw
utknaf na przejezdzie w pigtek o godz. 14.20. Jak za dotknigciem
czarodziejskiej rozdzki, na niewielkiej osiedlowej ul. Stonecznej powstat
gigantyczny korek.

- To jakies kuriozum - przyznaje dyrektor Zaktadu Linii Kolejowych spotki
PKP Paolskie Linie Kolejowe w Warszawie Jan Telecki. - Jak pracuje 35
lat w zawodzie, czegos podobnego nie widziatem. Zdarzaty sie co
prawda jakies awarie zakfaddw energetycznych, ktérych przewidziec sie
po prostu nie da. Ale zeby paliwa zabrakto? Do takiej sytuacji w ogdle
nie powinno dojsc¢. Teraz wszystko zalezy od przewoZnika, ktdry musi
zatatwic dodatkowg lokomotywe, a ona zepchnie skiad na stacje w

Si

eci

r ekl

Ptocku. Na miejscu tankowac nie mozZna.

/+ Reklama Google AdWords

-
Elektrocieptownie & kotly
:"Ei"':. 210WE IN2MAlacie Za=lane ocdpadami arewnopodobnymi | biomasa
ww.ics-austria. at/pl
Dodatki do paliwa

tniacze i ochrona =ilnika. Kup i zadbaj o 2waj 2amochod

Si e I'szuIWyania'[ partnerzy Google, na ktérych witrynach w wynikach wyszukiwania

pojawiaj N sin rekl

amy

Googl e AdWords

(np.

Szukai I zaklady fryzjerskie

fl_ok |

(%) Swiat ) Polska (' Onetpl ) Katalog

Znaleziono w onetpl

Firmy (11262)

B Fucha 73 Odra

Katalog stron (746) | JE?T’T,Z, ,ZB,k,',a,d,é“

Blog (1121)

Wiadomosgci (115)

e razura

Encyklopedia (1)

Forum (58]

ny Onet.pl

Kurs fryzjerstwa
Podstawy, techniki, narzedzia. Petna swoboda nauki. 15% rabatul
www_fryzjer eskk_pl

Linki sponsorowane

Centrum Urody SUNSPA

fryzjerstwo, kosmetyka, laser, me.d estetyczna, promocja
www._sunspa.com.pl

Fryzjerzy kompletni
Od klasycznej elegancji. Do wolnomy$licielskie] awangardy.
www.warszawa. berendowicz-kublin.pl
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S § o Mumzowe- wyrazyl ub frazy, kt-re okreSlajN Tw-j

firma zajkmuwjnédé.cyUUwtt ernetu wyszukuj N w wysz
produkty i usgugi wgaSnie za pomocN sg-w kIl u
Przykgad: 10
Dla zakdgadu fryzjerskiego w Krakowie s g
frazami kluczowymi) mogN byd, Astarkzyyalenifer ywe
Krak-wo, Afryzjerzy Krak-wo, Azakgady fryzj
Afryzury Slubne Krak-wo, ,tAmodel owani e wgos - w

GOL jgl[;‘ zaklady fryzjerskie

® Szukajwinternecie © Szukaj na stronach kategorii: jezyk polski

Strona docelowd podstrona, na kt-r,N ki erowana jest
Google Ad Wor ds stronN docel owN | est podstrona,
kli kninciu w rekI|l amn.

Szacunkowa stawkaierwszej strony-par amet r zwany r-wnielU sz
pierwszej strony okreSla w przybliUeniu stawKnin koszt
do umieszczenia reklamy na dane sgowo Kkl uc
wyszuki wania Googl e. Szacunki sN oparte na

rekl amodawc-w o dane sgowo kluczowe

Wsp-gczynni CTRE-wiy k @ pmd@mtachliczb k1 i kni nl rekl amy
podzielona pr zez-nlpi.c BN kjl @ jk niwyiS wii e t1100@ wy Swi
5%j) ako, Ue CT*R00% 5650/ 1000)

Wy kl uczaj Nce sgowadlelfiniowanleamppamrizi rekl amo
sgowa kluczoweq miae kpojrawinas ipie Wiyekd au crzeak INacnea
sgowa kluczowe bl okuj N wySwietlanie rekI|l amy

ni k JakoSci w Go o gparameir prajpisany do pesycsegolnych wa ni a
-w kluczowych kampanhiiczAdWar avwy kodaykt uj ega
nni k- w. Parametr ten jest wyznaczni kiem t
| amowej AdWords do pozostagych sg-w klucz
| amowego oraz dla zapyt akd.a Iwp rvwywhsdzy nWygm
JakoSci sgowa kIl ucSzacunkowastawkpignuszepsirdiglepsza j e g o
pozycja reklamy.

—c—:omé
D D N QY

~ <<

Wyni k JakoSci wpasametrizypipaayrdo poszczeghklnyehjgrup

reklamowych kampanii AdWords, do ktérego obliczemig k or zyst uj e sin wi el
czynnik-w. Parametr ten jest wyzmnlaczni kiem t
konkretnej strony w Siecigpr t ner s ki e Googl e. I m wyUszy Wyn
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wifiksze prawdopodobie®Etwo, Ue Siecekl ama bifidzi
Partnerskiej i wyUsza bndzie jej pozycj a.

Wy Swi et |l anyjeatres HRLes strony internetowej
w reklamie AdWords w celu identyfikacji witr

reklamy. Zielony teekotniwegornioUswvye&SjwiredHK lasml a ¢

Reklamy w Google

Chcesz szybkich wynikow?

Utw-rz kampanin dzisiaj!
adwords.google.pl
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https://adwords.google.com/select/starter/signup/ForkAuth

Podstawy | wprowadzenie

Co to jest reklama Google AdWords ? 12

Rekl ama Google AdWords to pgatna reklama w w
TreSci N Gmmgaye wo d ni k jesireklamietakstowej graficznej i video
GoogleAdWords.

Wygl Nd rekl amy AdWords

Fryzjerstwo Krakéw
Doktadne lokalizacje na mapie.
Sprawdz Mapy Google!
mapy.google.pl

Rekl| ama Adwo rcdtereclseleenthm s i i1z

f nagg-wek, kt-ry moUe miel do 25 znak- - w;

T wjaSciwy tekst reklamy, skghtdajWNcly kabda
moUe miel do 35 znak: - w;

T adres docel owy rekl amy, pod kt-ry trafia

(wsamymlinki AdWor ds adres ten nie jest widocz
 adresstrony nt ernet owej wySwi gtizany amiagsameyjéwri ¢
rekl amy), kt - r e gogradiczandinut&r 35znakémn i e U | es't

A

TworzNc tekst rekl amowyi irteskil addotdygve rha to 8k
restrykcyjnN politykn zatwierdzania tekstu r

Zalecenie redakcyjne tworzenia tekstu reklamowego Google AdWords

Aby Tw- j tekst reklamowy zostag dopuszczony
T musi byl popr aiwnogrdiczmer(nfedopuszgzalerjegt skracanie

wyraz-w, o ile nie sN to powszechnie obow

T  nie moUe zawieral zbAndnych i sztucznych p

9 nie moUe zawieral symboli zamiast sg-w (z

T nie mol:Je zFalwiiveergaol aonbir ani ewgaSci wego jhzyk

-wni eU niepoprawnych form takich wyraz:-w

k |

r
T nie moUe =zawieral wykrzykni a W nagg- wk
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nik w cagym tekScie reklamy);

e zawi erkal- rwyghamaw,uUywayne | est st
np. ,, SPRAWDLt J e danl obcoz e Sn P R O MIGCzIwAool )
poczynanie wielkN 1literN wszystkich
rozpoczncie wielkN IiterN kaUdego wyrazu
f nemdle zawieral wezwa® do dziagania paBuj!
jednoczeSnie bezpoSrednio nakganiaj Ncych
tutaj o) . jedboaztwoonhioanset , a nawet zalecane zaw
wezwanie dp:dAzagezieawun terazo, Asprawd?7
T musi zawi eral standardowe znaki i nter punk
i duUych Iliter.

9 nie moUe zawieral symbol i, ' 1T czb i Il 1 ter
ich pierwotneprzeznaczenie

o <
=~

U
(

Wykorzystanie rabatéw,ceni bezpgatnych ofert

W przypadku, kiedy tekst reklamowy AdWords p
ofertn ,,bezpgatnN", musi ona byl jasno i do
1-2 k1l i kni il podsttonydrekiareyl o we j

Przykgad

Noclegi w Krakowie
Niedrogo, w poblizu PKP.

25% znizki dla statych klientow.
www.JakasStrona.pl

Tekst rekl amy informuje o 2&]%ytua0]|doﬂednwy dl a stag
adres URL r ekl amtakienpodstronypod kmmhheﬂ(symalmdaﬁ
kliknifncia dgodzp oed sntorlonnay @ nzard ie(fd e i chif e r smtaaxc§ yic h

Z wszystkimi wytycznymi Google co do tekstu rekl amowego zap
https://adwords.google.pl/select/quidelines.html

Wymogi Google zwiNzane z witrynN docel
Stronadoe | owa r ekl amy AdWords musi spegni al nasH
1T docelowy adres URL reklamy (czyl!] podstro

uUyt kowni k po klikninciu reklamy) musi dz

Mariusz GNsi ewsKki www.ittechnology.us


https://adwords.google.pl/select/guidelines.html

==

strona docelowa reklamy nie moUe byl w fa
stonadcel owa reklamy nie mudllebppknpowadzi i do
dotyczy to przede wszystkim wszystkich plikbw audio, wideo, graficznych i

innych dokumentow, do ktorych otwarcia lub uruchomienia wymagany jest

dodatkowy program

nie moUe zawipewupl (ekrewndbywuchwili pr z4ej &
do witryny jak teU jej opuszczeni a)

na stronie docel owe]j r e k liepmzyciskiisseéz byl dop
przegluyatrkkowni k musi miel moUIliwoSi powr
znal azg ir ekklliakmyN g zlai npWéstaapcrNz epgr | zNydeai rskkiu
internetowe))

~ -

TreSci, kt-rych nie moUna promowal w ¢

~

W obrfibie treSci, kt-rych nie moUna promowal
znajduj N sin przede wszystkim:

= =4 =4 -8 -9

= =4 -4 -4 A = = =4 =4 -4

= =

= =4 =

T

wysokoprocentowe alkoholeingp® z j ego zawartoSci N
przemoc

produkty zwi Nzanych z dial er ami

systeme-goldi produkyp o wi &z an

wyrabianie fagszywych dokument - w, takich
numery NIP lub PESEL, dokumenty imigracyjne

kasyna online i hazard

lekarstwa na reget n

Acudowne | ekarstwao, takie jak AWyl ecz
witryny o tematyce dotyczNcej Q§Gamania zab
oprogramowaniu

produkty marketingu masowego (np. oprogr a
poczty email)

(@)
cC

0S z ust wa nigdamych gsabdvweyeh

treSci promuj Nce spamowanie wyszukiwar ek
partnerskie programy wprowadzania danych

podrébki markowych produktow

treSci mizdopuszczalje Wamece naukofup. prace magisterskie,

referaty)

pomoc w fagszowaniaykowyhmi k-w test- -w narKk
promowani e kopiowania | ub rozpowszechni an
autorskim bez zgody wgaSciciela praw aut o
prostytucja

sztuczne ogni e i urzNdzenia pirotechniczn
tyto® | ub wyroby zwi Nzane =z tyldadoniem, tak

tytoniu
urzNdzenia utrudniaj Nce wykrycie wykrocze
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T produkty i usgugi zwi Nzane z zautomatyzow

Produkty objnte duUymi ograniczeni ami przy p
 treSci erotyczne i dla dorosgych

T bron@.(parnoa&E el ementy broni palnej, amidxnic
spranUynowe i kastety

T usgugi na telefon kom-rkowy dozwol one sN

widoczny i czytelny sposOb umieszczona jest cena oraz informacje o subskrypciji i
rezygnacji z niej.

1 pozyskiwanie funduszy (np. dla organizacji charytatywnych) jest dozwolone tylko
wowczas, gdy strona docelowa reklamy zawiera jasne informacje na temat
zwol ni e od podat ku
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Rodzaje tekstowe] reklamy AdWords

Google AdWords w wyszukiwarce i w wynikach Sieci

Wyszukiwania Google

16

W wyszuki warce Google gg-wne wyni ki wyszuki w
opierane na algorytmie Google (nie ma moUl iw
zaS wyni ki sponsorowane, czyli reklama Googl
rekl amodawc-w, kt-rzy pgacN za kaUde Kkl ikni
Rekl amn Adwords moUna zauwaUyl po | ewej s
najpopularniejsze w Polsce wyszukiwarcewww.google.pl W przypadku, kiedy

oferugny do Si wysoki e stawki za sgowa kluczowe
zrobiona i przez to jest,Gobgte kMmi kambzartpg
wynikami wyszukiwania ndJ - § tpolung 0t y m, co o tym decyduj e
kursu)

Cooglc m JZ,,.,.MJ Wyniki Google AdWords Wyniki Google AdWords

Sie¢  ®Pokaz opsin.. y

Linkl sponsorowane

Kredyty?
www Expanderpl  Kréry bank da Ci kredyt? Pocownaj ofertg 23 bankcw, Sprawdt

Pozycaki
BGZplPozyczka_Tu s ¥

Pordwnanie Kredytow

www DpenFinance pl  Klo da G kredyt mieszkareowy? 25 bankow w S minul. Speawd2 !

gz Podyczka ¢o 50 000 21. Bez Zabeageczah. Sprawdd Teraz!

Wymiki 1 - 10 sposréd okalo 7,890,000 dla zapytania kred)v {Znaleziono w 0,20 5ok )

Pordwnvwarka kredytow - vavw.comperia pl

Compesia.pl. ZnajdZ najtarizze kredyty hipcteczne, samochodowe, z dopfaty, gotawkowe,
kanty kredytowe. Inkaly kma Pm: cfarta w pdnym misjscu

wwvy.compania.pli -

Kredyty aotdwkowe » Oferly bankdw > Kredyty gotdwkowe

Kredyty gotdwkowe Toyata Bank, mBank, Intelgo, ING Bank Siasld. PKO 8P, Bank BPH
Cit Handiowy, MultiBank. LUKAS Bank

diect meney plkredytygotowkome! - Kopin - Podebos

Kredyty - atrakcyne oprocenfowanie, pozyczka od zaraz - Kredyty .,
Bank OnB MORD cbnza marze dla kradytaw hipatecznych udzielanych . Lokata Taumf
Zimego w mBanku. mBank wprowadza lokate stikluryzowsng Tral Zlolegs, ..

woww Jeaniz ptf - KKopa « Podohing

Whniki dotyczace firm fokanych dia kredyty w pobiizu adresu Katowice - Zmies chouizacie

i 15 &= Lt
map= google.pl - 32 707 59 78 - Vi

SKOK Spikizisicza Kaza Onz P s
waw 'bnlpm 2t opl - 32 73043 14 - o]

3 @ n'“.}e =

cenrom ;J 32 353 [5] M

Mar i GNsi ews ki

us z

Linki spansoromans

Kredyt gotdwkowy 6.9%
Adrakeyjne cpeocentosanie 6.9% dla
kredytow 500 - 6 000 2t - sprawd2!
ww kredyty eerobank pt

Praktyczne Pozvezk)
Tanie paZyczki 2 risks raly.
Kalkulater rat cnline

www skok-chmigl pl

Kredyty

Kalkulatcr Kredytéw. Pordwnaj
Kredyty Paislach Bankiw Sprawdd!
Placeloes piKredyty

Kredyty

Tanisj niz w hanku!

V¢ caloscl przaz Intemet.
Kokes pl

Kredyty
Brafous gotdwki? Waz Max Pozyczks
Oprocentunanie tylfko £.99% |

PKOE® pltax_Pezyczia

Pozyczka w Aliot Banky
Rata 75 24 za kazde 4000 2
Tylko w akeji "W Geupie Tane”
AlivBark pl

Szyold Kredyt bez BIK.u
6 500 baz porgczyciell + Fromacja!
Do katdego wniosku peazent - Wejds

picmacic reodcreds ol
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http://www.google.pl/

Rkl ama AdWords kierowana na wyszukiwarkn Go
na stronach wynikbw wyszukiwania Sieci Google, ktéra w Polsce obejmuje
wyszukiwarki naakichwitrynachjak: Interia.pl,Onet.pl,Gazeta.pl, Dziennik.pl.
= e BSPAINE T zakdady fryzjerskie || ok |
@ Swiat O Polska (O onet.pl O Katalog enhanced by GOOZle™ 17
Znaleziono w onet.pl ] Fucha za Odra S “hE
e Dwudziestoletnia Klaudia z wyksztatcenia fryzjerka pracuje w i 1
Katalog stron (746) i i=dnym z zakladdw ...
Blog (1121) :
Wiadomosci (115) 0 B
Encyklopedia (1)
Forum (96)
Kurs fryzjerstwa
Podstawy, techniki, narzedzia. Petna swoboda nauki. 15% rabatul
www fryzjer eskk.pl Reklama Google AdWords
Centrum Urody SUNSPA
fryzjerstwo, kosmetyka. laser, me.d estetyczna, promocja
www.sunspa.com |3\
Fryzjerzy kompletni
Od klasycznej elegancji. Do wolnomyslicielskiej awangardy:
www. warszawa.berendowicz-kublin_pl
Jak dzi aga réiamyAdWadsiwevyszukiwarce
Reklamy AdWords, ktére widzimy z prawej strony wynikow wyszukiwania i ponad
wy ni kami or gaerowaypymi sdNna podstawie haseg Vv
uUyt kowni k-w do wyszuki war ki . W nhoansegnoc ive, K
wyszuki warkn, pojawiajN sifn r-wnieU wyniki s
Linki sponsorowane Google AdWords sN wiifc re
uUyt kowni ka. Aby dana reklama zacznga si i po
uUyt kownzrkadonual te hasgo (sgowo kluczowe) d
Przykgad:

JeUel i chcn, aby moja reklama AdWords poj
uUyt kowni k wpisze w wyszukiwarkn hasgo Afryz
kl uczowe Af ryzmogjkanpaniKAdWdds wo d o
Model e opgaty za reklamin w wyszukiwarce Goog

Rekl amN AdWords w
CPC, cayyizaplBaUde Klriekhiamoidawceaklpgmyg i
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uUyt kowni kekllammiAdWorrds i zostanie przeni es
reklamodawcy).

Google AdWords w Sieci partnerskiej Google 18

Reklamy Google AdWords poza wynikami wyszukiwania Google.pl i stnomg/nikow
wyszukiwania Sieci Googleog By | r - wn i ediwv wyb3Sikidieattlerakiej
GoogleS i pattnerskaGoogebej muj e w Polsce tysi Nce witry
informacyjnych i blog-w, kt-re wsp-gdziagaj N
kierowanych reklam AdWords. KaUda witryna, N
tekstowe oznaczone tytugem ARekl amy Googl ebd

Sony Ericsson K800i

[] do poréwnania

Reklamy Google
e 0d 479,00 do 815,31 PLN w 57 sklepach
g‘l%{.ﬂ""z #dAA 319 opinii dodaj opinie

Qstatnie Kategoria : Telefony komorkowe

egzemplarze.
Niecodzienne
ceny. RTV EURO

AGD. Spra‘wdz’! 2 ‘ ' ‘ Nokia N78
sUROU . Cco Laptop cC -
z
il g 0d 71,00 do 1399,00 PLN w 55 sklepach
Najlepszy GPS 8 " i " L2 7 opinii dodaj opinie
Pentagram Nomad 0O ; ) Kategoria : Telefony komorkowe
Zasﬁ;ggaps - Dodaj do notesu

samochodowa z

Jak dziaga kierowani eieci paktheeskigj GodgleNor ds  w

Rekl amy AdWords wy Siecimrtherskie) ®@ogheao gsht rboynia ¢ h
kierowanen®@r - Une sposoby:

! Kierowani e na podstawie sg-w kluczowych dod:
Sjowa kluczowe sN dodawane podobnie jak w
kierowanych na wyniki wyszukiwania Google i strony wynikdéw wyszukiwania
Sieci GoogleSama echnol ogi a Go wigtlene replaanwymad uj e wy S

stronach powiNzan’y'ch z dodanymi przez nas
Googl e st arodgadaN ovcsztaswi e dodanych do n
kluczowych temat krie k | amy, a nastnpnie wySwietlal

powi Nzanych z tym tematem.
Przykgad:

JeUeli do kampanii AdWor dSiecimyn&skiejet | anej w
Googedodamy takie sgowa kluczowe jak: Aagdo,
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Googl e wy Swi et | i nas z Bnyah 2 XADdomyin jakt@ wi t r ynac
zrobi |l wwpzddiaketK @mpani a AdWords kierowana na Si
p 0 mo ¢ Nluszdvyctv na stronie?B).

 Be z p o S riemwamiereklanky naniejscadocelovew o b 1Sigdd i e

partnerskiej Googlé¢na podstawie adradJrl stronylub kategorii do, ktorej ) 19
nal eUy {fubt evmadtroy,naz Kkt -rym jest zwi Nzana).
mi ej sca docel owe zost anikKamphdakAgVeodsn i e | opi s

kierowana na miefs docelowe na stroniz44.

Przykgad:
JeUeli chcemy naszN reklamin AdWords wySwi
www.jakasstrona.pl  k t - r a Siecipdrteetdkiej Gbogle mo Uemy t o zr ok
d o d a j ndszej khmpanihdWords adres urlvww.jakasstrona.pl

1 Kierowanier ek | amy na podstawie wyboru sg-w klu
W tej sytuacji wybieram strony docel owe i
bndzie wySwietlana na wszystkich podstron
powi Nzane znaczeni owsezowymikahpar@oninsmi s § o wa mi
(taka jest nazwa tego typu kampanii w int
opisana w rozdzialEampaniaonline AdWord stronie 36.

Przykgad:

JeUeli chcemy nawy Swri e thkcimpbustrosachWirynyg s
www.jakasstrona.p pr zy z aija lUe Bigciumrtoefsléej Google ktére

s Kwi Nzlkosmetykami moUemy to zrobil dodaj Nc do
adres urlvww.jalasstrona.pi s gowa kluczowe takie jak: Kk
pudry.

Struktura Google AdWords

Konto Google AdWords Nma wytUsalt dofi milr 7 ewit a &K
podzielone na kampanie, a te daklampwema grupy
sgowa KkIMod&zroawe .z ual ipdowdpssaby
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http://www.jakasstrona.p/

Konto
AdWords I / 20

Poziom konta

Na poziomie cagego konta AdWords wustawiane s
z |

T informacje ro i czeniowe (w jaki spos-b z
AdWords)
T preferencje kont a nignia astakieniersttefy czhsewejs u, p o wi

f ustawienia dostninpu do konta dla adres-w €

Poziom kampanii

Na poziomie kampani.i ustawi ane sN:

f daty rozpoczhncia i zako@® zenia wySwietl an
f dzienny budUOet

f ustawienia wySwiet!| anSwa erhdwkgszakimparce( c zy ma b
Google, czy w w obrnbie wynik-w wyszuki wa
wyszuki warkn Google czy teU w Sieci partn
1 kierowaniereklamyn a | nzy ki [ l okal i zacj e

f harmonogram wySwietlania rekl| amanéew kt - -ryec
reklamy)

W praktyce kampanie wykorzystuje sin do rekl

Przykgad

Mamy wgaScici eKrakovseal W oves@ebinejusgug swoj e
on wyr - U0Oni i :

1T organizacjn konferencj.i

1T organizacjn wesel

T pracn restauracj.i

f organizacjn komunii
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WgaSciciel ten moUe
aby ustalil znaczeni
usgugami

PrzypuSmy, Ue najwian
jeszcze mni ej na org
restauraciji.

Podziagdg usgug pomind
dzienne dla r-Unych
(400 zg dziennie na
Zg na promocjn resta

Poziom grup reklamowych

i omi e grup rek
kl uczowe, n
el owe w Sieci
rekl amowe

Grupy rekl amowe powi
Przykgad

W obrnbi e
a) restauracja Krakéwe

kampani
S gowami

restauracja Krakow
restauracja w Krakowie
Krakow restauracja

Mariusz GNsi ewsKki

AdWor ds

kont o
usgugi

podzielil
e rekl amy

Swoj e
danej

n a
W

konf er
21 n a

cej z aargarbzowaniuomeseln a
anizowaniu komuni i,

szczeg-lne kampanie
w Pnoawsi t efidpzum yN ¢ yU es pnoo
ncje, 200 zg dzi e

-
VCD

Konferencje

Komunie Restauracja

| amowych ustalane
al Bgareebhdmael gab
partnerskiej, na
lub teUO r

s N:

Nt ey Smi
kt - -rych
ekl amy
j edn N

nny odzwierciedlal

i Restauracja moUemy st w

Kl uczowymi
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b) kolacjaKrakbwz s § o wa mi Kl uczowymi

kolacja Krakow

gdzie kolacja wKrakowie

kolacja w Krakowie

Krakow kolacja 22

c)obiadKrakbwz s gowami k|l ucz owy mi

obiad Krakow

obiady Krakéw

obiady biznesowe Krakow
obiad w Krakowie

Krakéw obiad

d) lunchKrakbwz s § o wa mi Kkl uczowymi

lunch Krakéw
lunch w Krakowie
Krakow lundh

iitp
Szczeg-gowe tworzenie kampanii Google AdWord
rekl amowych i sg-w kluczowych znajdziesz w d

For my o pgehtwyGoagke AdWords

Przy kampaiach Google AdWordsmamy dowyboru5rUnych form opgaty za
kli kninci.a w rekl amn

f Nacisknak | i k au Giyji amak sy mal hobechie st awek CPC

najpopularniejszd or ma wyboru opgaty =za kliknincie.
maksymalnN cenfi, jakN jesteSmy w stanie z
rzeczywista cena kliknifncia (ta kt-r N ost
aukcji (jest ona niemal zawsze niUsza od
Al gorytm i spos-b dziagania tego mechani z
rozdzialeStawki ofertowe Google AdWordsZrevi ni nci e2l8 na stroni e

I Nacisk na&konwersje(Optymalizator konwersji) w formie tej ustawiamy
naj wyUszN cenn, jakN jesteSmy w stanie za
zakupllb r ej estracjQipcnaa neewsstl edtotsetrnypna tyl ko
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kt - rych jest ustawione Sledzenie konwer sj
15k onwer sji w ci NDgouk goasdtnaet niincfho r3nda cdinei .na t e
f or my opJ aieyosta Mpiskdpi- KFmii fe j @ptynmalizatbrz i al e
konwersji na stronie 221

Aut omatyczne okreSlanie stawek maj Nce na
ramach budUenar dade | aatonstyczietaa ks i 2iar z Nd z &8
cenami ofertowymi za kliknincie, aby zape
k1 i kninl dw ak sonkpreenSilionRaglog ddrndeituf or macj e r
dziagania tej f or myNpraepsiawionp - Failelji kvnir veide i
Aut omatyczne okreSPuanie stawek na stronie
Naci sk na -wyW§ywi entalkkesiyimal nggacstawrkz €&PMa Uc
1000 wySwietle® reklamy (bez wzglfidu na t
uUyt ko Wafar kna) opJaty jest dostfiApna jedynie

Stawki i budzet

Opcja okreslania stawek

(O Nacisk na kliknigcia - uzyj maksymalnych stawek CPC
(O Samodzielne okreslanie stawek dla kliknie¢
Automatyczne okreslanie stawek majace na celu maksymalizacje liczby kliknigs

Brak mozliwos$ci bezposredniego przejécia z opcji Nacisk na wysSwietlenia

y Jesli wybierzesz automatyczne okreslanie stawek, harmonogram wyswiet
wytaczony, a reklamy bedg wysSwietlane przez caty tydzien.

Nacisk na konwersje (Optymalizator konwersji) - uzyj stawek CPA

Opcja niedostepna, poniewaz dia tej kampanii nie ma wystarczajgcych danych na temat konwersji

(3 Nacisk na wyswietlenia - uzyj maksymalnych stawek CPM

Zapisz Anuluj
Otym gdzie w interfejsie Google AdWords wust a
przeczyt alPrvw freorzedhzcijeel epgat noSci na stronie 9

Mar
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Rozpoczynanie pracy zZGoogle AdWords

Aby otrzymal kont o GuestrjestraciAw MWgrad@ogleoni ec z n
AdWordspod adreserhttps://adwords.google.pl

24
Zakgadanie konta Google AdWords

Proces zkaoknitaad aQoioag|l e AdWordds Uskghdatsaipnwraze

ZagoUenie konta zaczynamy oaritedad i kni ici a duUe

Gox )816 AdWords Zrmien jpzyh | polski v|
Zareklamuj firme w Google =

Reldamy bacg pojawsaly sie w Google oraz w nasze; sieci reklamowe] — bez Zacznij teraz » ]
wzgledu na wysokos< budzely, Reklamodaaca placi tylko viedy, gdy uzytkownicy

Kiikaja reklame g w

Two sa wimietiane  Uxtkownicy Klikajz Wdlaczasicz & - Konta C'“"Sh'

owiednich Twoje reklamy... Twoljy Hirm:

saukiwania.., E-mal i
Maslo:
I e [¥] Zapamigtsj mnia
i]

1. ZagoUenie konta Google

Do zagoUenia konta Google AdWords konieczne
szybki poces).

Zaloi konto

Ktore z ponizszych najlepiej Cig opisuje?
) Mam adres e-mail 1 haslo, ktdrych u2ywam juz w ushsgach Google, takich jak AdSense, Gmail, Orkut czy 1Google

Nie uzywam podanych tu ushug

~

2a.Mamadresema i | [ hasgo, kt-rych uUywam juU w u
AdSense, Gmail, Orkut czy iGoogle.

W przypadku, kiedy posiadasz konto Google p . masz pocztmoUeas zkonci
wybr al
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https://adwords.google.pl/

1 czy chcesz wykor pnjaGoaglio mhworusvormegojkeno  k
Google AdWords (wéwczas po prostu podajesz dane do logowania tego konta)

T  czy teU wybi er aa&dWards\wcdas twerzyst niejako n t
nowe konto Google).

25
2 b. Nie uUywam podanych tu usgug.
Wprzypadku,k edy ni e korzystasz z Uadnych usgdug G
zakgadani a AdWorddj & sGo xqplgeoUeni e samego konta G
Tworzenie konta Google Ustaw strefe czasowg i waluta Zveryfiku] konto
Tworzenie konta Google
Aby razpaczad tworzenie konta AdWards, wybisez nazwe uzytkownda « hasto, ktdrych cheesz uzywad
Co najlepicj opisuje Twaj status?
O Mam adres e-manl | hasto, ktérych uzyvam juz w uslugach Gaoglo, taksch sak AdSense, Gmail, Orkul czy 1Goagle
= Nie uzywam podanych lu ushig
Utworz nowe Konto Google do AdWords,
Sprawdz, czy adres e-mail jest podany poprawnie. Musisz odebrac e-maila pod tym adresem, aby
zweryfikowad konto
Exos [123@itechnalogyus |
np. myname@example.com. Adres 12n bedzie uzywany do logowania na
konto
Haslo: [sannane 7\
Co najmniej 8 znakéw. (7] :
WprowadZ ponownie [ecaasss T ‘
hasia:
Wpesz znaki vadoczne na pomiszym obrazky
T wpisujesz sw-j adres email (musi to byl
zostani e wys@amy maipdtwiemzepia konBodgle)
T tworzysz hasgo do nowego konta Googl e
1 wpisujesz znaki pokazywane na obrazku (ochrona przed spamem)
1 kliknij przycisk Utworz konto
3Ustaw preferowanN strefnin czasowN i wal utn
W tym etapie wybieramy
T paGstwo | updzieeyzowajidm e sin nasza fir ma
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1T streff cz(asioewNmoklbma aj ej p- Fniej zmienili)
T wal wt &kt -rej bndzi emy Pewyborze vaaloty iiecnaal z  Go o ¢

A

moUl i woSci jej zmiany w przyszgdoSci

26

v Tworzeni2 konta Google Ustaw strefe czasowg iwalute  Zweryfikuj konlo

Ustaw preferowang strefe czasowg i walute

Aby skanfigurowac konto AdWoerds, musimy znac Twoja strefe czasowy i uzywana walute (jest to waluta, w
uzywana w transekejach z klientzms),

Wybierz stalq strefe czasowq dla swojego konta.

Bedzie to strefa czasowa dla wszystloch mportow | rozkczen konlzs

Strefa czasowa kraju lub ™ 3

Lentotium.

Sirefa czasowa: (GHT+01:00) Warszawn (v

Wyblerz statq walutg dla swojego konta.

Przed podjsciam decyzji przejrey) dostepna epcje platnosci diz walut Iekalnysh. N wszystkis valuty =5 de
ity palekl (PLN 21) v

Po zalozeniu konta nle mozna zmienic ustawlen strefy czasowej | waluty.
Prosimy o sprawdzenie popravmodci wyboru | kliknigeie przyciaku Kontynuy”,

4. Zweryfikuj konto

Po wysganiu fwyﬁlllué'amaapsdramyemprzez Ciebie
wi adomoSI|l z proSbNSpr pwdWi podareyni ar keant @i el
emai l i kl'iknij w link aktywacyjny, kt- -ry

v Tworzenie konla Google v Ustaw strafe czasows | walule Zweryfikuj konto
Twoje konto AdWords zostato utworzone
Sprawdi teraz e-mail (123@ittechnology.us), aby zweryfikowaé konto.

Kliknij link podany w tej viadomosci. aby zvanyfikowa adres. Dzigki temu mo2liwe bedzie

Po klikninciu w lIlink akt pdieaenajidy zprszeajgdzi es z
zweryfikowany Aby kontynuowal proces zakgadania |
Kl'i knij tutaj., aby kontynuowal
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Uruchomienie konta Google AdWords

1. Utworzenie pierwszej kampanii -

Po k| itégalinku prezejdziesz doterfejsu nowo otworzonego konta Google
AdWords. Wowczasystem zaproponuje Ci stworzenie pierwszej kampanii AdWords.

Google AdWords

Strona gléwna Kampanie Mozliwosci Raportowanie - Informacja o platnoscl ~

Dla nowych reklamodawcéw

Utworz pierwsza kampanig

Plerwsze kroki

1. Wyhierz budzet
@ 2. Utworz reklamy

Q 3. Wybierz stowa kluczowe dopasowujace reklamy do potencjalnych klientdw

Kliknij w przyciskUt w- r z pi er we mipockna prpcasrtworzenia pierwszej

kampanii Google AdWordE€t ap t en sskigna dza g5 bkhrd-ztikei ch kr ok -

Wybierz ustawienia kampanii

W tym kroku wybieramy

V

f nazwn pierwszej kampanii AdWords

T jazyki i r egi okierpwanamaszakeklama AdWordsi ki zi ewni e U
witryny, w obrnbie kt-rych Indgedzie sin poj
AdWords

f urzNdzeni e, na kt-re bndzie kierowana r ek

f opcjn okr eS| ani(a psctjaew apsarnenaosdzek]lya mn
Ustawienia na stronie 40
¥ budUet dzienny rekIl amy
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Ogdlne

Mazwa kampanii | Kampania nr 3

—¢ Nazwa

Lokalizacje, jezyki i grupy demograficzne

Lokalizacje 2} W jakich lokalizacjach geograficznych majg byc wySwietlane reklamy?
(O Pakiet: Wszystkie kraje i terytoria
@ Kraj: Polska
() Region: Mazowieckie, PL
Wybierz inne lokalizacje

28

4—— ¢ |okalizacja reklamy

Whyswietl tralne adresy wraz z reklamami (zaawansowane) (2

Jezyki 2 Wjal—cichj@zy_kach mawia Twoi klienci?
polski  Edycja Witryny wyswietlania

—| reklamy

-

Grupa demograficzna (zaawansowane)

Sieci, urzadzenia i rozszerzenia s

Sieci ) (& Wszystkie dostepne witryny (Zalecane dia nowych reklamodaw cow)

() Samodzielny wybér
Urzadzenia 20 (& Wszystkie dostepne urzgdzenia (Zalecane dia nowych reklamodawciw)
O Samodzielny wybdr
Stawki i budzet _
,,_)+ Opcje stawek
Opcja okreslania stawek (20 Opcje podstawowe | Opcje zaawansowane T

@) Samodzielne okreslanie stawek dla kliknigé
{J Maksymalne stawki CPC okredlisz w nastepnym kroku.

() Automatyczne okreslanie stawek majgce na celu maksymalizacje liczby kliknigé w ramach budzetu
docelowego & Budzet

Budzet 20zt dziennie
Budzet dzienny odzwierciedla £rednia wydatkdw w =kali mieziaca. Faktyczne widatki w danym dniu moga =ig od niego réznic.

Preferencja pozycji, metoda wySwietlania (zaawansowane)

Ustawienia zaawansowane

Harmonogram: data rozpoczecia, data zakoriczenia, harmonogram wy3wietlania reklam
Whyswietlanie reklam: rotacja reklam, ograniczenie liczby wyswietlen

DomySI nie rekl amaykj epsotl skkiieDrlicawdan aPmnl as kjitit.zz e d z |
tylko na I okalnym rynku (np. zakgad fryzjers
ograniczani a wy Swdoeybraragoregioru Patski,| asnawet tytkgol k o

o k r e §oimimstagbekcjal o k a | i zki igjugy dempghaficzng

W obrifibBeesekciurzNdzewyibai dr anoyz swietrrzyemyi,a gdzi
pojawiaga nasza rekl ama. Domy Sl nie zaznaczon
wyszukiwarce Google i w witrynach Sieci partnerskiej Google.

Dok gadnwspoppsskich ustaGoe@ eaRhdWpr dammabna zn
rozdzialeUstawienia na stronie 40
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Po wybraniu ustawie@® kampani i pr Zapiszd ¥ do nas
kontynuuj
2. Utworzrek | amnsgowa Kkl uczowe
29

Krok drugiobejmujestworzenieeklamyAdWords, ktoab nd z i e vaypadSaym e t | an
klientomRe k|l ama ta moUe miel formn graficznN | ut
Szczeg-gowe informacje na temat rodzaj - -w rek
rozdzialeReklamy na stronie 46
Otym, jak tworzyl efektywne i dobre teksty
pr z e c zryotzad z Ommagoavanigekstu reklamowego na stronié7l(dla reklam
ki erowanych na wyWybdartékstweklarkoiwegGrastphig2|dla
rekl am kierowanych na witryny w obrninbie Siec

Utwarz reklame

@) Reklama tekstowa O Reklama graficzna O Narzedzie do tworzenia reklam graficznych  © Reklan

(tylko WAP)

W tym miejscu wprowadZ swojg pierwsza reklame. PdZniej mozna utworzy¢ wiece] reklam. Jak napisac skutec

pomoc
MNaghowek Tani hotel w Krakowie Podglad reklamy
Wiersz opisu 1 300 m od PKP. Pokeje od 120 zt Tani hotel w Mowym Ji
wiersz opisu 2 Rabaty na diuzsze pobyty. Sprawds! 300 m od PKP. Pokaoji

Znizka 20% dla studer

Whyswietlany adres URL | ustopki.pl
Docelowy adres URL (7] nttp:/ |+ | | ustopkipl

Stowa kluczowe

Wybierz stowa kluczowe

WWwW.oexXamp le_.com

Mariusz GNsi ewski

Twaoje reklamy mogg byc wyswietlane w wynikach wyszukiwania stdw kluczowych wybranych w tym migjscu.
dobierane witryny w sieci partnerskiej, w ktdrych pojawiajg sie Twoje reklamy. Rozpocznij od 10 do 20 stéw ki
powigzanych z Twojg reklama. PoZniej mozna dodac wiece| stow kluczowych. Jak wybrac skuteczne stowa k

Kazde stowo kluczowe nalezy wprowadzac w osobnym wierszu. Dodaj stowa Przyktadowe stowa klucz
kluczowe w arkuszu kalkulacyjnym witryny
tanie hotele Krakdw - Kategoria: tanie nocl
tani hotel Erakaw « Dodaj wszystkie zt
hotele Krakdw « Dodaj tanie nocle
hotel Kralkow « Doda] tanie nocle

« Dodaj tanie nocle
« Dodaj tanie nocle
« Doda] tanie nocle
« Doda] tanie nocle
« Dodaj tanie nocle

Prognozuj ruch w sieci wyszukiwania ¥ Kategoria' pokoje

www.ittechnology.us



Krokt en obej mwylk -r svgi @ Bé&kltucrzeo vbyiicdhzi e si A wySw
nasza reklama Google AdWord wy bor ze sg-w kluczowych nal e
zachowani ami uOytkowni k-w wyszukiwarki a | ed
klient -w (sjgowa kluczowe, kt-re WWdN wykorzy
usgug oferowanychbolpgaecrzy nascaed iwymigru sg- w
rekl amy Google AdWor ds Opreedan® zeatwal s §1 ww r 8oz d z
kluczowych na stronie34.

Po wybraniu tekstu réka mowego i sg-w kluczowych ( moUesz
dowol nN il oSl razy) pr zejZdatpidsoz rio zplrizcezjed®& Kkd oi
rozliczedC

3. Konfiguracja konta

Wybierz paGtwo | ub terytorium, w kt-rym zna
W tym ebpie wybieramp a Est wo | ub ter ytor naszadjesw Kkt - rym |
pgataopcawny adres naszej firmy). PWItsykm przyp
Wybierz formin pgatnoSci

Ten etap obejmuje wyb-r pgJatnoSci za rekl amn

Podususowarse HEnodes | FMubeimncu plumolo | Froleency buits

Konfiguracja konta

Prosre polndsemowac nas, w |ak| poseh chossz placic 2o reklamy
Wibeez jadng metods piatnosci 2 bety porizey Przeoys) sedi wybée. vz sty zmienc sposchy pRInoso o 102pocecy
wysmietiarea rekiam, badomez musisl 202y mowe konln

Plotnuici po wykooamiu ushugl - Tatys Karta Ledytoms b konty bedy sviomatycr e chograne kusztem kiknes »
rwhermry

Karta kiedytams MastutCard Vs

Przodplata - iKoaxt Kibovgl bedrme 02 bie2 400 odeymomany od saida Twoego Koata w AdWosss
* Przoiow barkowy Przviow barkowy
Waine uwagl na emat u-bm banbowego

Ay PR wOZute e irh x,nv Otwe, Musaz pokidid Crytny achuned baskowy | podad
u.r\ [y u‘u YTy u.l Cat Je2ek Lie fumar e 20alane podany w Calobe pRaneadl

SToe Bahumanty 2 banku a2 nabREeST pewneil 20 Komo AdWerds

ci o trytu dodania Twojege banku odetranie paelewu przez Googh maze
rodocych |2 numerom raferenc )

Karta koedytowa MacterCard. Visa

Good e oferuje dwie gg-wne sposoby pgatnoSci
f PjatnoSci po wgydkzoinea nkious zutsyg uzgai k1 i kni fici e

bidN naliczane juU po tych kliknifciach.
opcji jest karta kredytowa.

Mariusz GNsi ewsKki www.ittechnology.us



1 Pr z e d pdria tekdama zostai e wySwi etl ona dopiero po r
okreSl onych pienindzy na konto bankowe Go

moUna wybral przelew bankowy |l ub kartn kr
Uwaga: 31
T Przy wyborze przelewu jako formy pgatnoSc
celukt ywacij i konta Google AdWords wymagana
weryfikacyjny w wysokoSci przynajmniej 40
T Dodat kowo, aby pgatnoSi przelewem zostaga
nal eUy podal w tytule przelewu pegny nume

generowanigednorazowegonumeu referencyjrego jesha stronieDokonaj
p g at mak&rciaMoje konta

Zgoda na warunki
Etapkolejnyto zatwierdzenie warunkéw korzystania z AdWords

Koofiguraie bonta

 rpaen bed premmecpgmy
. Aprvedry kotls 2
g

[Mrene Prorc gt wwat i camivpae Warun wmswy
3 panii sy sgady

Lanndy | marnbi e '

WARUNKI ZAMIESZCZANIA REKLAM PRZEZ GOOGLE IRELAND LIMITED
[(“GOOGLE")

Podaj szczeg-§y pgatnoSci

Etaptrzecii zarazem ostatnitowpravd z eni e dokgadnych danych do
przez Googl e. Wprowdzamy tam dokitadny adr es

totnN kwesti N w etapie czwartym jest zazna

| s

AUUywam Googl e AdWor dsW praypadke zaznaczehii apgjie s owy ¢ h 0
Anieo, tzn. w sytuacji, kiedy konto Google A
ni ekomercyjnym celu, dla konta bndzie nalicz
obowi Nzuj NcN w Irlandii (siedziba firmy Goog
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Uzywam Google AdWords do ® Tak O Nie
celdw hiznesowych: 2

Adres firmy. (2 O Moj adres firmowy jest taki sam jak adres f
O M6j adres firmowy jest inny niz adres faktur

Jesli posiadasz numer rejestracyjny EU VAT lub NIP, podaj ponizej kraj jego wydan 32
rejestracyjnego EU VAT lub NIP, zostaw to pole puste
Kraj wydania EU VAT/NIP: Polska ¥

PL -]

Numer rejestracyjny EU VAT/NIP:

Wprzypadku zaznaczenia opcji ATako dla konta n
takim przypadku konieczne jest jednak podanie europejskiego numeru VAT dla naszej
firmy. Numer t aki rejestruje sin w swoim urznd:

szybkai wpeg ni a sin jeden druk) .
Po rejestracji europejski numer VAT naszej frmy  p o RLnarhalnyAnumer VA

(czyli jeUeli m-j numer VAT to A12345670, to
posta-l23ABB70
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Ve

Panel zarzNdzani a r ekl

Panel zarzNdzania kontem Google AdWords | est
https://www.adwords.googledlost np do panel u wymaga zal ogoyv
hasgem ut worzonym podczas tworzenia kont 33 Ad

PaneldzamrizaN. AdWords umoUl i wi a

1 sprawdzaréstanuwy Swi et | anych r e kizmiamin®onacjd e Ad Wor
koncie 24 godziny na dobn, 7 dni w tygodn

T edytowanie sg-w kluczowych i tekst-w rekI.
godziny na dobn, 7 dni w tygodniu
T tworzenie szczeg-gowych raport-w, kt-re pok

wySwietle® rekl amy i

T dosthnp do hi, stwyrsitiawp @atyrcdhSdiakt ur za rekl a
Wpanelz ar zNEeahaaGoogl e AdWords moUna wyr - Onil
zwi Nzane z obsgugN tego kont a

f Strona gg- wna,

1 Kampanie

T MoUI i woSci

1 Raporbwanie

f Informacja o pgatnoSci,

1 Moje konto.

Dokgadnych opis funkcjong;llnoSci~ i wykorzyst a
zarzNdzania moUna znal e¥lI poni Uej

Strona ¢Mgawka konta)

Migawka kontaumadJ | i wi a szybki dostninp do najwaUniej s:

kontem.
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https://www.adwords.google.pl/

34

1. Dostnp do alert-w ustawianychktéoren|l i ne w i n
pozwal ajN na informowanie o akg@&adnyowanyc
opisustawianiaa | er t - wnal®id Orwa r dgdaivakbei a powi adomi
stroniel01.

2.Stan konta Google AdWords jak r-wnieUO inf

3. Lista obserwacyjna ugatwia monitorowani e

reklamowgh.Za pomocN tepl édnkkbj makse@¥mal nie 10
4.S§owa kluczowe 0 n asjgwoywhs zkel ju cszkouwtee, ¢ zknt o- S cyic

ws p - EYynka&GmMPRP Seiwybranym okresie stanowi
Srednl ego CTR
5. Szybki dostnp do 9SWomd ystk konta Googl e Ad
6. Zmi ana wska¥ni k pokazywanego na wykresie
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