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Najwazniejsze pojecia do zapamig¢tania

CPC - ( z ang. cost per click) model reklamy w Internecie, gdzie reklamodawca ptaci za
kazde kliknigcie w swoja reklamg

CPM — ( z ang. cost per mile) model reklamy w Internecie, gdzie reklamodawca ptaci za
1000 wyswietlenswojej reklamy

Docelowy adres URL - docelowy adres URL jest to doktadny adres na stronie
internetowej reklamodawcy, na ktéra uzytkownicy przechodza po kliknigciu reklamy
Google AWords. Uzytkownicy nie widza docelowego adresu URL w reklamie AdWords,
poprzez co moze on kierowac¢ ich na okre$lona podstrong w obrebie witryny
reklamodawcy.

Konwersja - w przypadku reklam internetowych konwersja nastgpuje wtedy, gdy po
kliknigciu reklamy uzytkownik wykonuje zdefiniowana wczesniej przez nas akcjg (np.
dokonuje zakupu produktu, zapisuje si¢ na newsletter, pozostawia dane kontaktowe, itp.

Maksymalny koszt kliknigcia CPC to najwyzsza kwota, jaka reklamodawca zgadza si¢
zaplaci¢ za jedno kliknigcie reklamy, przy czym koncowy koszt kliknigcia jest ustalany w
drodze aukcji (jest niemal zawsze nizszy od maksymalnej ceny ofertowej). Maksymalny
koszt kliknigcia CPC moze by¢ ustawiony dla grupy reklam lub stéw kluczowych.

Ranking reklamy kierowanej na stowa kluczowe okres$la jej pozycje w wynikach
sponsorowanych Google. Ranking takiej reklamy jest iloczynem maksymalnej stawki za
kliknigcie (maksymalnego CPC) i Wyniku Jakosci tego stowa kluczowego.

Sieé partnerska - Sie¢ partnerska obejmuje w Polsce tysiace witryn, serwisOw
informacyjnych i blogéw, ktére wspotdziataja z Google w zakresie wyswietlania
kierowanych reklam AdWords.



Sieé Wyszukiwania — partnerzy Google, na ktérych witrynach w wynikach wyszukiwania
pojawiaja si¢ reklamy Google AdWords (np. wyniki wyszukiwania Gazeta.pl)

Stowa kluczowe - wyrazy lub frazy, ktére okreslaja Twoj biznes i to, czym si¢ Twoja
firma zajmuje. Uzytkownicy Internetu wyszukuja w wyszukiwarkach internetowych
produkty i ustugi wtasnie za pomoca stéw kluczowych.

Przyktad:

Dla zaktadu fryzjerskiego w Krakowie stowami kluczowymi (zwanymi tez
frazami kluczowymi) moga by¢: ,,zaklady fryzjerskie”, , fryzjerzy”, ,strzyzenie wloséw
Krakow”, itp.

Szacunkowa stawka za pierwszq strone - parametr, zwany rowniez szacunkowa stawka
za pierwsza strong, okresla w przyblizeniu stawke kosztu kliknigcia (CPC) wystarczajaca
do umieszczenia reklamy na dane stowo kluczowe na pierwszej stronie wynikéw
wyszukiwania Google. Szacunki sa oparte na Wyniku jako$ci i biezacej konkurencji
reklamodawcéw o dane stowo kluczowe

Wspotczynnik klikalnosci (CTR) - wyrazona w procentach liczba kliknig¢ reklamy
podzielona przez liczbg jej wyswietlen (np. 50 kliknig¢ i 1000 wyswietlen tworzy CTR
5%)

Wykluczajqce stowa kluczowe kampanii - zdefiniowane przez reklamodawcg AdWords
stowa kluczowe, na ktére na pewno nie pojawi si¢ jego reklama AdWords.

Wynik Jakosci w Google i sieci wyszukiwania - parametr ten jest wyznacznikiem
trafnosci stowa kluczowego w danej grupie reklamowej AdWords do pozostatych stow
kluczowych tej grupy reklamowej, tekstu reklamowego oraz dla zapytania
wprowadzanego przez uzytkownika. Im wyzszy Wynik Jakosci stowa kluczowego, tym
nizsza jego Szacunkowa stawka za pierwszq strone i lepsza pozycja reklamy.

Wynik Jakosci w sieci partnerskiej - parametr ten jest wyznacznikiem trafnosci danej
reklamy AdWords dla konkretnej strony w Sieci Partnerskiej Google. Im wyzszy Wynik
Jakosci reklamy, tym wigksze prawdopodobienstwo, ze reklama bgdzie wyswietlana na
stronie w Sieci Partnerskiej i wyzsza bedzie jej pozycja.

Wyswietlany adres URL - jest to adres strony internetowej wyswietlany uzytkownikom
w reklamie AdWords w celu identyfikacji witryny, do ktérej przejda po kliknigciu
reklamy. Zielony tekst w ponizszej reklamie ponizej to wyswietlany adres URL..

Reklamy w Google

Chcesz szybkich wynikéw?
Utworz kampanig dzisiaj!
adwords.google.pl




Podstawy i wprowadzenie

Co to jest reklama Google AdWords ?

Reklama Google AdWords to ptatna reklama w wyszukiwarce Google i na Stronach z
Trescig Google. Caly przewodnik poswigcony jest reklamie tekstowej, graficznej 1 video
Google AdWords.

Wyglad reklamy AdWords

Fryzjerstwo Krakow
Dokiadne lokalizacje na mapie.
Sprawdz Mapy Google!
mapy.google_pl

Reklama Adwords sktada si¢ z czterech elementow:

* nagtowek, ktéry moze mie¢ do 25 znakow;

e wlasciwy tekst reklamy, sktadajacy si¢ z dwoch linijek tekstu, z ktorych kazda
moze mie¢ do 35 znakéw;

e adres docelowy reklamy, pod ktéry trafiaja uzytkownicy, ktérzy klikna reklamg
(w samym linku AdWords adres ten nie jest widoczny dla uzytkownika)

e adres strony internetowej wySwietlany na samej reklamie (tzw. adres wyswietlany
reklamy), ktérego dlugos¢ réwniez jest ograniczona limitem 35 znakow

Tworzac tekst reklamowy reklam AdWords trzeba pamigta¢ o tym, ze Google ma dos¢
restrykcyjna polityke zatwierdzania tekstu reklamowego.

Zalecenie redakcyjne tworzenia tekstu reklamowego Google
AdWords

Aby Twdj tekst reklamowy zostal dopuszczony do wyswietlania:
* musi by¢ poprawnie gramatyczny i ortograficznie (niedopuszczalne jest skracanie
wyrazow, o ile nie sg to powszechnie obowiazujace skroty);
® nie moze zawiera¢ zbg¢dnych 1 sztucznych powtorzen stéw kluczowych;
® nie moze zawiera¢ symboli zamiast stow (znakéw typu ,.#”, ,.$”, ,,@”),
® nie moze zawiera¢ obrazliwego ani niewlasciwego jezyka, przy czym dotyczy to
rowniez niepoprawnych form takich wyrazéw 1 ich wariantow.



* nie moze zawiera¢ wykrzyknika w nagléwku (dopuszczalny jest tylko jeden
wykrzyknik w catym tekS$cie reklamy);

® nie moze zawiera¢ wyrazow, przy ktérych naduzywane jest stosowanie duzych
liter (np. ,,SPRAWDZ" albo ,,PROMOCIJA”). Jednoczes$nie dozwolone jest
rozpoczynanie wielka litera wszystkich stow tekstu reklamy jak réwniez
rozpoczecie wielka litera kazdego wyrazu w wyswietlanym adresie URL

® nie moze zawiera¢ wezwan do dziatania pasujacych do reklamy o kazdej tresci i
jednoczesnie bezposrednio naktaniajacych do kliknigcia w reklame (np. ,.kliknij
tutaj””). Dozwolone jest natomiast, a nawet zalecane zawieranie w tekscie reklamy
wezwanie do dzialania, np: ,,zarezerwuj teraz”, ,,sprawdz”

* musi zawiera¢ standardowe znaki interpunkcyjna, poprawna forme¢ uzycia matych
i duzych liter.

® nie moze zawiera¢ symboli, liczb i litery, ktére stosowanych w inny sposéb niz
ich pierwotne przeznaczenie

Wykorzystanie rabatow, cen i bezptatnych ofert

W przypadku, kiedy tekst reklamowy AdWords przedstawia ceng, specjalny rabat lub
ofertg ,,bezptatng", musi ona by¢ jasno i1 doktadnie wySwietlona w witrynie w odleglo$ci
1-2 kliknig¢ od docelowej podstrony reklamy.

Przyktad

Noclegi w Krakowie
Miedrogo, w poblizu PKP.

25% znizki dla stahych klientdw.
www.JakasStrona.pl

Tekst reklamy informuje o 25% znizce dla statych klientéw. W tej sytuacji docelowy
adres URL reklamy musi prowadzi¢ do takiej podstrony, od ktérej sa maksymalnie 2
kliknigcia do podstrony, gdzie mozna znalez¢ informacjg o znizce dla statych klientow.

Z wszystkimi wytycznymi Google, co do tekstu reklamowego zapoznasz sig¢ na stronie:
https://adwords.google.pl/select/guidelines.html




Wymogi Google zwigzane z witryng docelowa reklamy

Strona docelowa reklamy AdWords musi spetnia¢ nastgpujace kryteria:

docelowy adres URL reklamy (czyli podstrona, na ktorej zostanie odestany
uzytkownik po kliknigciu reklamy) musi dziata¢ prawidiowo.

strona docelowa reklamy nie moze by¢ w fazie tworzenia

strona docelowa reklamy nie moze prowadzi¢ do adresu e-mail lub pliku (
dotyczy to przede wszystkim wszystkich plikow audio, wideo, graficznych 1
innych dokumentéw, do ktérych otwarcia lub uruchomienia wymagany jest
dodatkowy program)

nie moze zawierac okien typu pop-up (zaréwno w chwili przejscia uzytkownika
do witryny jak tez jej opuszczenia)

na stronie docelowej reklamy musi by¢ dopuszczone uzywanie przycisku Wstecz
przegladarki (uzytkownik musi mie¢ mozliwo$¢ powrotu do strony, na ktérej
znalazt i kliknat link reklamy, za pomoca przycisku Wstecz przegladarki
internetowej)

Tresci, ktérych nie mozna promowaé w Google AdWords

W obrebie tresci, ktérych nie mozna promowac poprzez program Google AdWords
znajdujq si¢ przede wszystkim:

wysokoprocentowe alkohole i napoje z jego zawarto$cia

przemoc

produkty zwigzanych z dialerami

system e-gold i produkty powiazane

wyrabianie fatszywych dokumentow, takich jak dowody tozsamosci, paszporty,
numery NIP lub PESEL, dokumenty imigracyjne

kasyna online i hazard

lekarstwa na recepte

,.cudowne lekarstwa”, takie jak ,,Wylecz cukrzyce w 1 tydzien”

witryny o tematyce dotyczacej tamania zabezpieczen i usuwania blokad w
oprogramowaniu

produkty marketingu masowego (np. oprogramowanie do masowego rozsytania
poczty e-mail)

oszustwa i wyludzanie danych osobowych

tresci promujace spamowanie wyszukiwarek

partnerskie programy wprowadzania danych

podrébki markowych produktéw

tresci zawierajace niedopuszczalne pomoce naukowe (np. prace magisterskie,
referaty)

pomoc w fatszowaniu wynikow testow narkotykowych



e promowanie kopiowania lub rozpowszechniania tresci chronionych prawem
autorskim bez zgody wiasciciela praw autorskich

® prostytucja

e sztuczne ognie i urzadzenia pirotechniczne

* tyton lub wyroby zwiazane z tytoniem, takie jak papierosy, cygara, fajki do
tytoniu

e urzadzenia utrudniajace wykrycie wykroczen drogowych

e produkty i ustugi zwigzane z zautomatyzowanym klikaniem reklam

Produkty objete duzymi ograniczeniami przy promocji poprzez Google AdWords:

e tresci erotyczne i dla dorostych

e bron (np. bron palna, elementy broni palnej, amunicja, noze sktadane, noze
sprezynowe 1 kastety)

¢ ustugi na telefon komoérkowy dozwolone sg tylko wowczas, gdy w witrynie w
widoczny i czytelny sposéb umieszczona jest cena oraz informacje o subskrypcji i
rezygnacji z niej.

® pozyskiwanie funduszy (np. dla organizacji charytatywnych) jest dozwolone tylko
wowczas, gdy strona docelowa reklamy zawiera jasne informacje na temat
zwolnien od podatku

Google AdWords w wyszukiwarce



W wyszukiwarce Google gtéwne wyniki wyszukiwania w wyszukiwarce Google sa
opierane na algorytmie Google (nie ma mozliwos$ci zaptaci¢ Google, aby si¢ tam znalez¢)
za$ wyniki sponsorowane, czyli reklama Google AdWords, pochodza od
reklamodawcéw, ktérzy ptaca za kazde kliknigcie w swoj link.

Reklamg Adwords mozna zauwazy¢ po lewej stronie wynikow wyszukiwania na
najpopularniejszej w Polsce wyszukiwarce www.google.pl. W przypadku, kiedy
oferujemy do$¢ wysokie stawki za stowa kluczowe, a sama jest reklama bardzo dobrze
zrobiona i przez to jest czgsto klikang przez uzytkownikéw, Google umieszcza ja nad
wynikami wyszukiwania na z6ttym polu.

Reklama AdWords kierowana na wyszukiwarkg Google moze by¢ rowniez wyswietlana
na stronach wynikéw wyszukiwania Sieci Google, ktéra w Polsce obejmuje
wyszukiwarki na takich witrynach jak: Interia.pl, Onet.pl, Gazeta.pl, Dziennik.pl.

Rysunek 18. Linki sponsorowane AdWords w Google
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Jak dziata kierowanie reklamy AdWords w wyszukiwarce

Reklamy AdWords, ktére widzimy z prawej strony wynikow wyszukiwania i ponad
wynikami organicznymi s3 kierowane sg na podstawie haset wpisywanych przez
uzytkownikéw do wyszukiwarki. W momencie, kiedy uzytkownik wpisze jakie$ hasto w
wyszukiwarke, pojawiaja si¢ rOwniez wyniki sponsorowane zwiazane z tym hastem.



Linki sponsorowane Google AdWords sa wigc reklama kierowana na stowa kluczowe
uzytkownika. Aby dana reklama zaczgla si¢ pojawiac na okreslone zapytanie
uzytkownika muszg¢ doda¢ te hasto (stowo kluczowe) do mojej kampanii AdWords.

Przyktad:

Jezeli chcg, aby moja reklama AdWords pojawiata si¢ w momencie, kiedy uzytkownik
wpisze w wyszukiwarke hasto ,,fryzjerzy Krakow” powinienem doda¢ stowo kluczowe
»fryzjerzy Krakéw” do mojej kampanii AdWords

Modele optaty za reklame w wyszukiwarce Google

Reklama AdWords w wyszukiwarce Google jest wigc reklama sprzedawana w modelu
CPC, czyli optaty za kaZde klikniecie reklamy (reklamodawca ptaci w momencie, kiedy
uzytkownik kliknie w reklam¢ AdWords i zostanie przeniesiony na stron¢ internetowa
reklamodawcy).
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Jak otrzymac konto Google AdWords

Aby otrzyma¢ konto Google AdWords konieczna jest rejestracja w programie Google
AdWords pod adresem https://adwords.google.pl.

Proces zaktadania konta Google AdWords sktada sig razem z 6 r6znych etapéw

Zatozenie konta zaczynamy od kliknigcia duzego przycisku ,,Zarejestruj sig”,

Google o 3

AdWords —
Zareklamuj firme w Google T —
Twoje reklamy bedg pojawiaty sie w Google oraz w naszej sieci partnerskiej — bez Zarejestruyj sig »
wzgledu na wysokos< budzetu. Placisz tylko wtedy, gdy internauci klikajg Twoje
reklamy.
Konta Google
Twoje reklamy sa wyswietlane Uzytkownicy klikaja ...i fgczg sie z (" )
obok odpowiednich Twoje reklamy... Twoja firma E-mail-
wynikéw wyszukiwania... -mail
Hasto:

To jest Twoja reklama
: i aloguj si
Reklarma ta bedzie wyswietlana w ) g 1518
Google i witrynach partnerskich. Nie moge uzvekaé dostepu do konta
vt j- biznes.com.p

N

Przycisk ten prowadzi do pola wyboru dwdéch réznych opcji konta Google AdWords.

Wybierz odpowiednie dla Ciebie rozwigzanie Typowe pytania

. . « Jak i kiedy moge wprowadzi¢ informacje
O Wersja qla poczatkujacych . dotyczace platnosci?
Umozliwia reklame produktu lub ustugi przy uzyciu uproszczonych opcji.
Zalecana dla poczatkujgcych w reklamie intemetowej. Mozliwosé przejscia do + lle to kosztuje?
wers]i standardowe] w dowolnym momencie.

Wyszukaj w tematach pomocy

O Mam strone internetows.
. - .. . np. opcie rozliczen, pozycia reklamy
) Mie mam strony internetowej. Pomdzcie mi jg utworzyc.

' Wersja standardowa
MozliwosE korzystania ze wszystkich funkcji AdWords: zaawansowanych opcji
licytacji. wielu kampanii, ledzenia konwersji i innych. Zalecana dla
doswiadczonych reklamodawcdw intemnetowych oraz Srednich i duzych firm. *

* Wymagane jest posiadanie witryny internetowe. Jesli nie masz jeszcze witryny, nalezy
wybrad wersjg dla poczatkujacych.

Nie jestes pewnien? Zobacz bardziej szczegdtowe pordwnanie opcji.

Kontynuuj =

¢  Wersja dla poczatkujacych jest zalecana dla poczatkujacych w tematyce
reklamy internetowej (przede wszystkim matych firm). Rejestracja jest tutaj
szybsza niz w przypadku edycji standardowej (jednostronicowy formularz),
przy czym funkcjonalnosci, z ktérych mozna korzysta¢ sa duzo ubozsze niz w
przypadku edycji standardowe;j.
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W wersji dla poczatkujacych mozliwe jest reklamowanie tylko jednego
produktu lub firmy przy uzyciu jednego zestawu stow kluczowych i jedne;j
grupy reklamowej (grupa reklamowa moze mie¢ jednak wiele tekstow
reklamowych). Po zapisaniu si¢ na wersj¢ dla poczatkujacych mozna w
kazdym momencie przejs¢ na wersj¢ standardowa.

e Edycja standardowa umozliwia wykorzystywanie wszystkich funkcji
Google AdWords: zaawansowanych opcji licytacji, tworzenia wielu kampanii,
sledzenia konwersji 1 innych. Przy wersji standardowej wymagane jest
posiadanie witryny internetowej. W przypadku, kiedy si¢ nie ma witryny
internetowej powinno si¢ wybra¢ wersj¢ dla poczatkujacych (mozna wéwczas
stworzy¢ za darmo prosta wizytowke firmy).

Proces rejestracji dla wersji dla poczatkujacych

Jak juz wspomniatem wczesniej rejestracja przy wersji dla poczatkujacych jest bardzo
uproszczona i obejmuje 6 prostych krokéw na jednym formularzu rejestracyjnym. Z
uwagi na to, ze formularz ten jest zbyt dtugi, abym moégt pokaza¢ go na jednym obrazku
pokaze go na 6 nieduzych obrazkach ponize;.

1. Formularz rejestraciji

Aby bardziej zobrazowac proces rejestracji zatozg, ze rejestruje konto AdWords w wersji
dla poczatkujacych dla nieduzej firmy oferujacej noclegi niedaleko dworca PKP w
Krakowie.

Lokalizacja i jezyk
Czgs¢ pierwsza obejmuje pole wyboru regionu, na ktérym bgdzie wyswietlana reklama

AdWords. Mogg tutaj zawgzi¢ wyswietlanie reklamy tylko do regionu, w ktérym dziata
moja firma.

1. Lokalizacia i j[gayk

Gilzie 2iajdija 86 Twod Klisnci?
Aby uzyskat nagepsae wynki, wytderz tylko obezar obshugraany przez Teogg Ame. Twoa reldama |
Aske lohalgacis wityia na skilecznods mos reklamy?

Polaka [ayiieiz inny kiaj lub (endeium]
Lus
Whbderz region docelowy w yim kiaju lub erylodaim

e TR w

Jgzyk, w jakim bedzie napisana Twoja reklama:

7) poolak
iy jaryk
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Z uwagi na to, ze noclegi w Krakowie moga by¢ wyszukiwane przez uzytkownikow z
catej Polski wybratem kierowanie reklamy na wszystkie regiony.

Zredaguj swoja reklame

Czgs¢ druga to wpisanie tekstu reklamowego mojej reklamy AdWords, ktéry bedzie
widziany przez uzytkownikow poszukujacych ustug oferowanych przez moja firme¢. W
reklamie najlepiej zawrze¢ takie elementy oferty, ktéry pokaza zalety skorzystania z
mojej oferty i zachgca uzytkownika widzacego reklame do kliknigcia w reklame
AdWords.

W polu 1 tego formularza wpisujemy adres podstrony naszej witryny internetowej, na
ktérej wyladuje uzytkownik po kliknigciu reklamy AdWords (np. podstrona z oferta
noclegéw). Pole 2 to wtasciwy tekst reklamowy reklamy, pole 3 to adres witryny
widziany w reklamie przez uzytkownika.

2. Iredaguj swoja reklame z
Link do jakiej strony bedzie w Twojej reklg, 1
Uzytkownicy, ktdrzy klikng reklame, zostangsl na te strone internetows.
hitp:f/ % | |jakasstrona.pl »
Przykiad: hitp: e przykladAdWords. plproduktyfelement. htm
Jaka bedzie tresc reklamy?
Wszystkie reklamy tekstowe zawierajg tytut, dwa wiersze tekstu reklamy i wySwietlany adres URL. Nalezy

podac informacje zrozumiale przedstawiajace firme klientomn.
Piec tajnikdw skutecznosci reklamy | Wskazdwki redakcyine 2 |
& |
Goghe e= /’/ 3
7 *
— s '
o __-/] A
I »
Noclegi w Krakowie MNoclegiw Krakowie maks. 25
Niedrogo, w poblizu PKP MNiedrogo, w poblizu PKP mﬂks-"- 15
25% znizki dla statych klientdw . P
JakasStrona.pl 25% znizki dla stalych klientow maks. 35
Tak wiasnie bedzie wygladata Twoja http:// |JakasStrona pl r max. 35

reklama.

Z uwagi na to, ze moje noclegi sa blisko dworca PKP, a wiem, ze moze mie¢ to
znaczenie dla os6b poszukujacych noclegu w Krakowie podkreslitem to w tekscie moje;j
reklamy AdWords. Informacja o znizce moze zachgci¢ ludzi czgsto odwiedzajacych
Krakéw do skorzystania z mojej oferty.
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Wybierz stowa kluczowe

Czgs¢ trzecia to wybor stow kluczowych, po ktérych wpisaniu w wyszukiwarke Google
uzytkownicy beda widzie¢ nasza reklame. Generalnie nalezy wybra¢ takie stowa
kluczowe, ktére uzytkownicy beda wpisywac do wyszukiwarki Google szukajac takich
ustug lub produktéw, jakie sa oferowane przez nasza firme.

3. Wykinrz abowas Kluc i owe

Kio by drie ogladad Twaje reklamy?

ey wrykovmety wyBZukuj w Googhe slows Kuczows wybdans (uls) proer Ceedes, moZe im 2ost
Sowa Kucrowe musry byt berposmednn regrane 7 rmq midarng (e wprowadsy wyratena
nifuchomolosmi pdli sprrednear samachody | Ay Wrysked naglepare windn wirowsds 20 |
Scidle tajne porady na temal shiw kluczowych

Vipeowad? dowoing hcrbe sidw ke

wyralan, po pdmeT w kakdym

T Cheeaz wigcey?

Wipnsz dowdlse shiwo 3y wytmell powigrane siowa

soclegl w Hrakowle
rlegl Krakow 'ff:"s!lh.i

nocleg Krandw

FLIDCIE FAEWArTE NS oA ajE GOpasowEn

Prawdopodobnie ludzie szukajac noclegéw w Krakowie robig to poprzez takie stowa
kluczowe jak: ,,noclegi Krakow”, ,,noclegi w Krakowie”, ,,nocleg Krakow”, tanie noclegi
w Krakowie”. Z tego wzgledu dodatem wiasnie takie stowa kluczowe do mojej kampanii
AdWords.

Wybierz walute

Etap czwarty to wyb6r waluty, w jakiej cheg ptaci¢ za reklame. Po wyborze waluty nie
ma mozliwosci jej zmiany w przysztosci.

4. Wiybierz walusg

W jaki sposih chossz placie za reklamg ?

M moZna pdnis) zmisnd waluly, 3 zabem naledy leraz dokonal wiabowego wybonu
Przed podjgciern decyzj warlo sprawdzic dostepne opcie platnosci w walulach
miggscoveych

nowy zioty polski (PLM zf) -

Oczywiscie jako firma z Krakowa chcg sig rozlicza¢ w walucie polskiej wigc
pozostawiam domyslna opcjg ,,nowy polski ztoty PLN".

Ustaw swoj budzet

Etap piaty to wybdr miesiecznego wyboru budzetu, ktéry reklamodawca chce

przeznaczy¢ na reklame w Google. To, co jest wazne to to, ze w reklamie AdWords
placi si¢ tylko za kliknig¢cia w reklame.
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Jezeli w danym miesigcu Twoja reklama bgdzie miata mniej kliknig¢ niz zwykle (np.
mato 0s6b szuka olejku do opalania w lutym) wéwczas i tak zaptacisz tylko za
rzeczywiste kliknigcia w reklame (innymi stowy méwiac im mniej klikni¢¢, tym mnie;j
wydasz na reklamg).Reklamodawca jest obciazany co miesiac na kwote nie wyzsza niz
ustalona wysoko$¢ budzetu.

5. Ustaw swaj budiel

Jaka bgdzie wysokost miesipcznego budiew na reklame 7

System AdWords wydwietla Twoyg reklame tak czesto, jak to maziwe dla ustalonego prz
rekilame, potrgcamy niewielhg kwole. 8 zatem im wyZsry budzet, bym weece) wySwoetled
Aa kwolg nid wepkary nd watalons wysokodd budietu (w meltdrych prrypadiach lowola
Jak bud#el wphmie na skulecznodc mops) meldarmy?

50 = mmsipcznia
7 100 A mesaspcinie
400 H messspcEnie

= S Fe

Jako mata firma z ograniczonym budzetem wybratem opcje¢ 100 zt miesigcznie.
Kontakt w przysziosci

Pytanie o otrzymywanie powiadomien i biuletynéw od firmy Google. Polecam zachowa¢
domyslne ustawienia (np. mozna otrzymywac porady, co do poprawiania jakos$ci konta
AdWords).

i, Hnntaht ' proyieliei

Cheinlbyi etrrymywal doduthows pomet?
Czasem wysylamy powadomienia dotyczace umawy © reklamg z Google. Wiybserz jedna lub obie z nastepuacych apcji

Fl Ches otrzymad spersonalizowene koncepcie rwiskarenis skutscznodci moich reklam
] Cheg otrzymywas bietyry AdWonds z poradami, ankietami i speawdzonymi metodami

2. Zatozenie konta Google

Wypethienie formularza rejestracyjnego i kliknigcie przycisku Dalej prowadzi do
kolejnego kroku tworzenia konta AdWords. Do zatozenia konta Google AdWords
konieczne jest posiadanie konta Google (bardzo szybki proces).

Iadii konto

Kidra z poniiszych najlepiej Cig opisuja?
3 Mam adres e-mail i hasto, ktdnych uzywam juz w ushegach Google, takich jak AdSense, Gmail, Ot czy iGoogle
2 Nie uzywam podanych tu wsheg

2 a. Mam adres e-mail i hasto, ktorych uzywam juz w ustlugach Google, takich jak
AdSense, Gmail, Orkut czy iGoogle.
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W przypadku, kiedy posiadasz konto Google (np. masz pocztg na koncie Gmail ) mozesz
wybrac:

e czy chcesz wykorzysta¢ dane swojego konta Google do nowo utworzonego konta

Google AdWords (wéwczas po prostu podajesz dane do logowania tego konta)

czy tez wybierasz nowe dane do konta AdWords (wéwczas tworzysz niejako
nowe konto Google).

Darbbd Woata

Hitéra ¢ paniksepch najlapie Cig optju?

151 PMars s a-reail | hashe, bl edywem jud w ushgech Googha, Lakich ok AfSanse, Gmal Ol exy iBaogia
1 A urywam podaeych fe eshg

Cry choialtegd ol jedso boms dls warysiich whig Googh?
Masrems mhpwae: adiess sml | sl ¢ sinejaeagn koais Gaogle kb wybose: nows byl da ushup AdWosde
ChriskyTe uhpwne ininispcrge konky Gozgle gl AsWorde
=1 Chciatryre wybiat nowy bogin | hasio byllo dia AdWors

Alrertrz novee Kpain Gaogle do SdWiords.
Spred?, C2y adres Gmil g podany popEeie. Muss? ofebial e-mala pod tem advesan, sy

owenyfkawad konto

E-maal
np. myrameiecample com Sdves ben bedee utysamy do logowana na
kasin

Farain
G nagmae B mnakow. [7]

Wipiowad? parowria

hasin

Wiesz Zeoki WHIECZE N BOAZSZY obeazku

b .
2 b. Nie uzywam podanych tu ustug.

W przypadku, kiedy nie korzystasz z zadnych ustug Google niezb¢dnym elementem
zaktadania konta Google AdWords jest zalozenie samego konta Google.

Eaday komba

Kndre x paniisaych nafepie] Cly spisuje?
T Mam adees o-mal | hashs, Kiegch Whsvam jed wishigach Goopha, takich jak ASancs, Gmad, Dkel c2y iGo0ph

Uetsis nowrs Homlo Googhe da AdWards

Spmal?, ooy adoes omal st podany poptawne. Masisr ofohad omala pod fym adresem. by
wenfkowac koain

E-mal
ng. mynameieample com Ades i bedze wbywany da goeania ra
kanin

Hirdn
Co rayrrrwe) § zrakow, |4

Wprowad? ponsens
LE

Vs pruhi wedocime il pondasym shrasku
V478
&

Vhekipds Woar okt sl bana pod gy

® wpisujesz sw0j adres email (musi to by¢ rzeczywisty email, poniewaz na niego

zostanie wystany mail wystany mail z prosba o potwierdzenia konta Google)
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e tworzysz hasto do nowego konta Google
® wpisujesz znaki pokazywane na obrazku (ochrona przed spamem)
e Kkliknij przycisk Utworz konto

Po wystaniu formularza system wysle na podany przez Ciebie adres email,
wiadomos¢ z prosba o potwierdzenia konta. Sprawdz podany przez Ciebie adres
email 1 kliknij w link aktywacyjny, ktory znajdziesz w wiadomosci od Google

GO L'Jg le admin - Konto Google

Accounts
Weryfikacja adresu e-mail

Aby zwerylikowad 2e adres e-mail powiazany z Twoirn kontem jest poprawny, wystalid

Klhkni] futay, aby koniynuowad

3. Konfiguracja konta

Po procesie rejestracji, aby nasza reklama AdWords mogta zosta¢ wyswietlona w
wynikach wyszukiwania Google, musimy skonfigurowac¢ konto, a przede wszystkim
wybra¢ opcj¢ ptatnosci za reklam¢ AdWords. W tym celu nalezy si¢ zalogowa¢ na nowo
utworzone konto Google AdWords na stronie https://www.adwords.google.pl a nast¢pnie
wykonac ponizej opisane 4 kroki.

Hicin kampania sekiomowa

Wiersjn dla gocekiggopch @

I Tweia s sekinme wytwioion jou panin)

W) ez Shonbgeny dase mricTenigwe. shy 1IZpecTyt wySwisilanie rekiam Rskczymy jedroraren splain sidywacye w wysskodci FLW F000, 3 revinprie nficrans bedy b
kangiy kikripd reklaary NV kcagdej cha mamna sdyowas midame bb ssizymad kasia
sy Infumac] Ty plainassl

Tosiedz sig witca| o EdWords
Lk g, naazagn Caninem pomocy Trodas 4 & puwsym glmyrs gy bknrdsy simny sinyey AdWands Basesr swned spowdse isor i ary we Cesium poreecy
Ca o gl robes 7 | bak con bub iy s Kurrmesyeh wphng m mop synda?

Maja kamparia rellamcnad

B w Kinkowie ’ nalnlsmacks datycigos phoincdcl Code bz
Hesduga, w pobkra PHF Eriger
% s da makch Henitw,  Puther 190,00 o Amessac i isrmssng

e gy pain

Edvrp | Loy koigay ekdamy  \yyswistions w Pabsis

Shorwea Whac2 o Wykresy
Statywtyli dla poediak ccasewegn: Caly cuas - B2 crr
* [ucn wsscs wiw khagouch  Jlasiana) ok

Shown Hucrowe Peptwtetlenia Klkaigcin v Calhowity ksag
g i e ey e e e B e T e Tty L e
poche Kishie L] B
rechag Hrakin 1 ]

rockay w Kishoess 1 [

Wybierz lokalizacje
W tym etapie wybieramy panstwo lub terytorium, w ktérym znajduje si¢ nasz adres

ptatniczy (prawny adres naszej firmy) jak réwniez wybieramy strefe czasowa konta (nie
mozna jej pdzniej zmienic).
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P odsumowanie platnoci | Preferencje plainasci | Preferences kont

Konfiguracja konta

Wybierz lokalizacje > \Wybierz forme piatnosc > Igoda na warunki = Podaj srereqoly piainodc

1. Wyhlerz panstwo lub terytorium, w kidrym znajduje sle Twodj adres patniczy.
Tan wybdr moze maad wpiyw na opcje platnodci, kidre zostang wybrane w nastgprym knoku
Polska &

2. Wybierz [na stale] strefg crasows konta.
Bedris to shiefs crasowa warystkich rapotdw | rorhezed tego konla

Wybierz wiaschwe strefe czasows. Po zakoczeniu kondgurowania konta rozliczensowego nie bedzie juz mozna zmienst
gtrefy czasowe). Dowedz sie wiece)

Paristwo w strefie czasowsj: Polska

Sirafa czasowa {GMT+01-00) Warszawa

1. Jaieli masz kod promocyjmy, modesz owadzic w tym misjscu [opcjonalnia),
Kod promocyjny I

Jezeli posiadamy jaki$ kupon na reklam¢ w Google AdWords nalezy wprowadzi¢ jego
numer w pole Kod promocyjny.

Wybierz forme platnosci

Ten etap obejmuje wybor ptatnosci za reklameg w Google AdWords.

Honfiguracja konta

akzaciy = ‘Wybierz formg platesdcl > fpoda na wannk > Eudn szrzegily pia
Proszp poinfemowad nas, w jaki sposdl choesz plecic 2 rekiamy,

‘Wbz jedna metods plainesci 2 sty panize) Przesys| swd) wybdr, gy aby zmienic sposcby piafnodc po rezpoczgci
wySwiellarea rekdam, bedoesr musial zobodye nowe konin

Plminoici po wykomaniu ushugi - Twin kera kradySoms bb konlo bedy prerie obom kknegs w
rmilmmy

O Hana kresdybowa MastaiCand, Vs

Preodpists - Kazt Kilngt bidzie na bezaco sdamosany o salda Twoego koma w AdiVosds
3 Przoiow bankowy Praniew tankowy

Wakna uwagi na tamal lamdery hankowege:

- Ay prialwaTasis phatncrkel bl moflees, masar posiaded exyray rchunek baskewy | podad
bty Aumer ralasencyiy painedc. Jedeh L ramar nie Zestane godany w cakebel, pRaoscdd
zastanic apdinns

- Przechaw] wezystiis dok Z baniu, &2 nab pewnadci, 2u komo AdNends
Tostaky Zasikng

W zaleznadci od inysu daalania Twojege banku odebranie preiewy prez Googh maZe
patreat 5:10 dni oboczych (2 numenem refeencyirymi

 Karta kredybowa MazberCand. Visa

Google oferuje dwie gtéwne sposoby platnosci:

Platnosci po wykonaniu ustugi, gdzie koszty za kliknigcie w reklame¢ AdWords

beda naliczane juz po tych kliknigciach. Jedyna forma ptatnosci w obrebie tej
opcji jest karta kredytowa.

Przedpflata, gdzie reklama zostanie wyswietlona dopiero po przelaniu
okreslonych pieniedzy na konto bankowe Google. W obrgbie tej opcji ptatnosci
mozna wybra¢ przelew bankowy lub kart¢ kredytowa.
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Uwaga:

® Przy wyborze przelewu jako formy platnosci za kliknigcia w reklam¢ AdWords w
celu aktywacji konta Google AdWords wymagany jest wstgpny przelew
weryfikacyjny w wysokosci przynajmniej 40 zt.

e Dodatkowo, aby ptatnos$¢ przelewem zostata szybko i prawidtowo zaksiggowana
nalezy poda¢ w tytule przelewu petny numer referencyjny ptatnosci. Opcja
generowania jednorazowego numeru referencyjnego jest dostgpna w interfejsie
AdWords na stronie Dokonaj ptatnosci na karcie Moje konto.

Zgoda na warunki

Etap trzeci to zatwierdzenie warunkéw korzystania z AdWords.
Horfigursce bonis

e pgmarn beel Eamscegjm

Fu s are L s ity e ke 1S Pamgla du T kol Dodlite ulsiddorte beols
T R e e e W ST T T a0 raml g Tions pgmey T g

Freecrpisg wwnb s naispgqcs Weruni amaws

Sk Sppaetvian wiy £ Iy masrkaTe farnacs panite smsy sgody

Tansdy | mminki

WARUNKI ZAMIESZICZAMIA REKLAM PRZEZ GOOGLE IRELAND LIMITED
(“GOOGLE")

b aplomsls sk D
e Tistureey P
& upiiy Caoghs elnd Limited (cowjestrosens od namsn
Plaros Fissst Disbhr 4 Incks MGsaghe”|

Podaj szczegoly platnosci

Etap czwarty i zarazem ostatni to wprowadzenie doktadnych danych do przesytanych
faktur przez Google. Wprowdzamy tam doktadny adres swojej firmy, numer telefonu,
itp.

Istotng kwestia w etapie czwartym jest zaznaczenie odpowiedniej opcji w pytaniu:
,Uzywam Google AdWords do celéw biznesowych”. W przypadku zaznaczeniu opcji
,»hie”, tzn. w sytuacji, kiedy konto Google AdWords bedzie uzywane w prywatnym i
niekomercyjnym celu, dla konta bgdzie naliczany podatek VAT zgodny z stawka
obowiazujaca w Irlandii (siedziba firmy Google w Europie).

Uzywam Google AdWords do @ Tak O Mee
celdw biznasowych: (F
Adres firmy: 2 Maj adries irmovey st tak sam jak edres fakiurowana

2 M4j adres firmowy jest inny niz adres fakturowania

Jesli posaadasz numer rejestracyiny EU VAT, poda) ponike) kray jego wydania | numer. Jesh me masz numeru regestracynege
EU VAT, zostaw 1o pole puste

Kraj wydania EL] VAT Wybierz kraj: bt

MNumer rejestracyjmy ELI VAT
T thj usmar Sodatiowy EU VAT badre wiypisany &s preyssych faklurach
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W przypadku zaznaczenia opcji ,,Tak™ dla konta nie bgdzie naliczany podatek VAT. W
takim przypadku konieczne jest jednak podanie europejskiego numeru VAT dla naszej
firmy. Numer taki rejestruje si¢ w swoim urzedzie skarbowym (procedura jest prosta i
szybka — wypelnia si¢ jeden druk). Po rejestracji europejski numer VAT naszej firmy ma
posta¢ ,,PL-normalny numer VAT” (czyli jezeli m6j numer VAT to ,,1234567”, to
europejski numer VAT bedzie miat postac: ,,PL-1234567".)

Proces rejestracji dla wersji standardowe;j.

Proces rejestracji w wersji standardowej obejmuje 5 prostych etapow.

1. Zatozenie konta Google

Na poczatku procesu rejestracji wybieramy odpowiednia opcj¢ tworzenia konta Google,
ktore jest konieczne do utworzenia konta Google AdWords

Iadii konto

Kidre z poniiszych najlepiej Cig opisuje?
3 Mam adres e-mail i hasto, kbdngch wywam juz w ushsgach Google, takich jak AdSanse, Gmail, Oriut czy iGoogle
Nie uzywam podanych tu wsheg

1 a. Mam adres e-mail i haslo, ktérych uzywam juz w ustugach Google, takich jak
AdSense, Gmail, Orkut czy iGoogle.

W przypadku, kiedy posiadasz konto Google (np. masz pocztg na koncie Gmail ) mozesz
wybrac:

e czy chcesz wykorzysta¢ dane swojego konta Google do nowo utworzonego konta
Google AdWords (wowczas po prostu podajesz dane do logowania tego konta)

e czy tez wybierasz nowe dane do konta AdWords (wéwczas tworzysz tak
naprawdg nowe konto Google).
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1 b. Nie uzywam podanych tu ustug.

W przypadku, kiedy nie korzystasz z zadnych ustug Google niezbednym elementem
zaktadania konta Google AdWords jest zalozenie samego konta Google.

Ity konin

Kndre x paniisaych nafepie] Cly spisuje?
C Mam adris e-ma | hashy, Kdrpch uywam a2 wushigach Gooph, takich jak AfSansa, Gmad, Dkt 2y iGodph

Uetsis nowrs Homlo Googhe da AdWards

Spmsed?, cry s o mad gen podary poptawna. Masisz odehead e-miada pod tym adresem, aby
oweryfkowas koo

E-mal
ng. mynamegiecample com Adws o bedzie ihywany do iogreana ra
learin

Harshn

Coa rarmrney § makow. 7]
Wipiteaat? ponoeis
P

Wi 2 wedor me ma ponukiym shrashy
a7
&

Vhekipds Woar okt sl bana pod gy

wpisujesz swoj adres email (musi to by¢ rzeczywisty email, poniewaz na niego
zostanie wystany mail wystany mail z prosba o potwierdzenia konta Google)
e tworzysz hasto do nowego konta Google

e wpisujesz znaki pokazywane na obrazku (ochrona przed spamem)
e klikasz przycisk Utwdrz konto
2. Wybierz walute

Etap drugi to wybor waluty, w jakiej chcg ptaci¢ za reklamg. Po wyborze waluty nie ma
mozliwosci jej zmiany w przysztosci.
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Ustaw preferowang walute

Aby skonfigurowac konto AdWords, musimy wiedzie€, jakiej waluty zamierzasz uzywac. (Jest to walut
uzywana w transakcjach z klientami).

Przed podjeciem decyzji warto sprawdzi¢ dostepne opcje ptatnosci w walutach lokalnych.

Ustawienia waluty nie mozna zmieni¢ po opuszczeniu tej strony. Prosimy o uwazne dokonani

Jakiej waluty bedziesz uzywac, ptacac za reklamy? | nowy zloty polski (PLN z1) K

3. Weryfikacja adresu e-mailowego

Po wystaniu formularza system wysle na podany przez Ciebie adres email mail z prosba
o potwierdzenia konta. Sprawdz podany przez Ciebie adres email 1 kliknij w link
aktywacyjny, ktory znajdziesz w mailu od Google

Weryfikacja adresu e-mailowego

Adres e-mail logowania:jakos@ittechnology._us
Wykonano pierwszy krok — konto AdWords zostato utworzone.
Kolejny krok: Sprawdz teraz e-mail, aby zweryfikowac konto.

Za chwile mozesz rozpoczac tworzenie swojej pierwsze| reklamy. SprawdZ, czy dotart do Ci
e-mail, kliknij link podany w tej wiadomosci. Nastepnie mozesz sig zarejestrowac | rozpoczg

4. Utworzenie pierwszej kampanii

Po kliknigciu w link aktywacyjny w emailu, wystanym przez Google AdWords na
wskazany przez Ciebie wczesniej adres email zostaniesz automatycznie zalogowany na
nowe konto AdWords. System zaproponuje Ci stworzenie pierwszej kampanii AdWords.
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Torzpdranie kampaniy Analytics Muoja korto

Ut e prlorvwszn kampanby [ Podaumowania kampani) | Narrsdzia | Sledranie konwers) | O
Witamy w AdWords!

Jaki jest nastgpny krok? Wiece| Info
Rozpocznl] kampanie online (d Link do L
Pamagamy Ci we wszystkich krokach tworzenia planwsze) kamghl strony wi
AdWords. Fo utworzeniu kampanil reklamy beds wySwietizne w Google |
nasze| siec partnerskig & Parmistaj

Moana i
Utwdrz pierwsza kampanie -J

Moresr takie maczal od preygotowania kampans slorrowana) na
migjsca docelowe . w ktdrych reklama bedzie wyswietlana

Kliknij w przycisk Utworz pierwszq kampanie, co rozpocznie proces tworzenia pierwszej
kampanii Google AdWords. Etap ten sktadat bedzie si¢ z 5 krétkich krokéw.

Reklama skierowana na okreslony jezyk

W tym kroku wybieramy jgzyki i regiony, na ktdrej bedzie kierowana nasza reklama
AdWords. Domyslnie reklama jest kierowana na jgzyk polski 1 na Polskg. Dla firm, ktére
dziataja tylko na lokalnym rynku (np. zaktad fryzjerski w Krakowie) istnieje mozliwos¢
ograniczania wyswietlania reklamy tylko do wybranego regionu Polski, a nawet tylko do
okreslonego miasta (link Zmien grupe docelowq). Doktadny opis dziatania kierowania
geograficznego i jgzykowego Google AdWords mozna znalez¢ w rozdziale Wybor
kierowania kampanii na stronie 70.

Reklarmna skierowana na okredlony jezyk

Jakir jaryhiem lub jargkaem miwg Twsi M.ﬂ

kianci? angislaki

chifiski (radycymy)
Ay wgtiad wisle jezykdw, nacism i trifiski jupraseseanyg)
prEviirymaj klawiar C8 lub commaid. dufiski

ffigki

Trancusia

LEHIE LU -

Reklama skisrowana na okreglony region

Gdzie zeajdujq sig Twol diencr?
Mduaina grupa docelowa: Polska  Zmied grepe deceloss

i kAo v ol ru GkLIRCINSNe TR Ikl T
Utworz reklame
Krok drugi to stworzenie tekstu reklamowego AdWords, ktory bedzie wyswietlany
naszym klientom. Tekst ten powinien zaréwno dobrze opisywac nasze produkty i ustugi,

jak réwniez zachgcac potencjalnego klienta do kliknigcia reklamy i zapoznania si¢ z
nasza oferta. O tym, jak tworzy¢ efektywne i dobre teksty reklamowe Google AdWords

23



mozesz przeczyta¢ w rozdziatach Opracowanie tekstu reklamowego na stronie 78 (dla
reklam kierowanych na wyszukiwarke¢ Google).

Utworz reklame

Praykiad

Fryzier damski Krakow
Migdrogo, w samym centrum
20% znizla dla studenkdw

wowewr Jalcas Sirona pl

Maghiwek

Fryzer damsk Krakdw Maks=. 25 Enakdw
1 WiefsT Dpisa Miedrogo, w samym ceninam Maks 35 znakow
2 Wiersr opisu 0% ikl dla studenitw

Maks. 35 zrakivw
WiySwistlany URL hittpe i | we Jakas Sy ona pl Waks

Diocelowy adres URL KEpy % wvew JakasStanapl

«Wslecz | | Zresetjrekame | [ Dalejs |

Wybierz stowa kluczowe

Krok trzeci to wybor stow kluczowych, na ktére bedzie si¢ wyswietlata nasza reklama
Google AdWords. W wyborze stéw kluczowych nalezy si¢ kierowa¢ zachowaniami
uzytkownikow wyszukiwarki a jednoczesnie naszych potencjalnych klientéw (stowa
kluczowe, ktére beda wykorzystywali do wyszukiwania produktéw i ustug oferowanych
przez nasza firm¢). Doktadny proces wyboru stéw kluczowych dla reklamy Google

AdWords mozna znalez¢ w rozdziale Opracowanie zestawu stow kluczowych na stronie
71.

Wybierz slowa kluczowe

Koo bpdrie oglgdst Teope reklamy ?

Gy iyikswnicy wiszubug w Googh shoma Kiucoes wybnans uis) presz Cabia, made im Zostas
penyrane ¢ Troyy rekiamy (Nie wprmwadsey wyratenis khicrmmegn _bandsl nisnchaomodoiami' je
lub mnmj sitw Kuczowych. Preyklsdowa ists

Wiprowadf dowolng lcrbe shiw lub wyrsted, po pednymn w KREdym weiss Cheess ws
fryzier damaki Erskow Wiz dow
fryziersy daracy Eraiss
fryzinzatws danskis Koakbiw
Zakinds Trysierskie Hravow .
Okresl ceny
Krok czwarty to:
® wybdr dziennego budzetu kampanii AdWords (ile maksymalnie wydamy
dziennie)

® wybo6r maksymalnej stawki CPC za kliknigcie - maksymalna kwota, jaka jesteSmy
sktonni zaptaci¢ za kazdym razem, gdy kto$ kliknie Twoja reklamg (algorytm
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wyliczania stawki faktycznie ptaconej za kliknigcie jest dos¢ skomplikowany i
zostanie przedstawiony w dalszej czgsci tego podregcznika).

Utworz pierwsza kampanig

Klienci docelowi = Utwdrz reklame = Wybierz stowa kluczowe = Okresl ceny = Przejrzy] | zapisz
lle chciatbys maksymalnie wydawac dziennie?

Dzienny budzet (20 pozwala ci kontrolowaé koszty. Kiedy osiggamy Twdj dzienny limit budzetu, Twoja re
czestotliwosE pojawiania sig Twojej reklamy, nie na jej pozycje na stronie.) Mozesz podnosic i obnizaé s

Podaj swoj dzienny budzet: zt |10.00 (Uzyj tego formatu: 25,00) 2

Jak budzet wptvnie na skutecznoge moje] reklamy?

Jaka jest maksymalna kwota, jaka jestes skionny zaplacic¢ za kazdym razem, gd'

Na pozycje swojej reklamy wptywasz ustalajgc maksymalny koszt klikniecia (CPC) (21 . Maksymalne CF
kazdym razem. gdy uzytkownik kliknie Twojg reklame. Maksymalne CPC moze byé zmieniane tak czesl

» Opcja zaawansowana: strategia okreslania cen ofertowych

Maksymalna stawka CPC: zt (001 (Minimum: 0,01 zt)

Przejrzyj konto

Krok piaty to potwierdzenie wszelkich ustawien 1 danych wprowadzonych do nowo
tworzonej kampanii AdWords. W kroku tym mozemy zmieni¢ szybko tekst reklamowy,
budzet, kierowanie kampanii , itp.

Sprawdi wybrane opcje

Mazwa kampanil; Campaign #1
Jgzyh, w kttrych méwiy iiencl: pokskd  [Edyes
Lokalizacja klientéw: - Polska  [Edycial
Waluta: rowy Thoty polski [FLN)  [Edycia]
Buadier: 10002 /doed  [Edyos]

Harwa grupy reklam: Gupa ieklam m 1

Reklamy:

S S
2(r% znizia dia studentte
JakasSirana.p
Edvcia

Stowa kluczowe: |Edyrca

fryzjar damski Krakivw

Domyilne staswka CPC:  PLN 0,04 [ Edygial

W ten spos6b konczymy etap czwarty przechodzac do ostatniego etapu ustalenia sposobu
rozliczen z Google. W tym celu kliknij przycisk Przejd? do rozliczen. Jezeli chcesz etap
ten mozesz zakonczy¢ pézniej. W tym celu klikasz przycisk obok Skonfiguruje sposéb
rozliczania pdzniej.

5. Ustalenie sposobu rozliczen

Etap ten sktada si¢ z 4 krétkich krokow.
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Wybierz lokalizacje

W tym etapie wybieramy panstwo lub terytorium, w ktérym znajduje si¢ nasz adres
ptatniczy (prawny adres naszej firmy) jak réwniez wybieramy strefe czasowa konta (nie
mozna jej pdzniej zmienic).

P odsumowanie pt e

Konfiguracja konta

Wybierz |:|u:|imi|,- > Viybierz forme plalnoSc > Igoda na warunki > Podaj srereqoly piainodc
1. Wyhlerz panstwo lub terytorium, w kidrym znajduje sle Twodj adres patniczy.

Tan wybdr moze maad wpiyw na opcje platnodci, kidre zostang wybrane w nastgprym knoku
Polska &

2. Wybierz [na stale] strefg crasows konta.
Bedris to shiefs crasowa warystkich rapotdw | rorhezed tego konla

Wybierz wiaschwe strefe czasows. Po zakoczeniu kondgurowania konta rozliczensowego nie bedzie juz mozna zmienst
gtrefy czasowe). Dowedz sie wiece)

Paristwo w strefie czasowsj: Polska M

Sirafa czasowa {GMT+01-00) Warszawa

1. Jaieli masz kod promocyjmy, modesz owadzic w tym misjscu [opcjonalnia),
Kod promocyjny I

Jezeli posiadamy jaki$ kupon na reklam¢ w Google AdWords nalezy wprowadzi¢ jego
numer w pole Kod promocyjny.

Wybierz forme platnosci

Ten etap obejmuje wybor ptatnosci za reklameg w Google AdWords.

kakzaciy = Wybdarz formg platesdcl = Jpoda na wannio = Foda

Prosop poinfeamowas nas, w jaki spessh choesr plecit 2o reklamy.
Wiyt jedng metode plainesci 2 bety ponize). Presysl swd) wybir, géye oy zmienit sposohy piatnodc po mepoczeoy
wyirwistisna rekiam, bedrmer musisl zaloeye nowe konin

Plainoici po wykesanhs ushugi - Twis karta kredyioms kb koo bgdy ytrie abisy lelkngt w

CF Kanta kiesdytowa MastaiCand, Vi

Preodpists - Kazt Kilngd bjdzie na bezace odamosany od salda Twoego koma w AdiVosds
 Przoiow bankowy Praniew tankowy

Waknu uwags na lemal Dby hankowega:
- Ay BTl EaRiE panodc bk ro2iees, modar posiade® cryy dchunek baskoy | polad
ety ALMEr rakeEnCyfiTy PRk, Jedh 108 mimar e Pialane podany W cakrbel skt
Taatania opiino
- Prziechawij wizystios dok Z hianii, a nab peramadci, 2o Koo AfWends
TastHa Zasilang

W zalezratci of iy doialania Twojege banku odabranis proiewy prrer Google made
paireat 5:10 dni rboczych (2 numensm redsencyymym

T Kartn kredytawa MasterCand. Vima

Google oferuje dwie gtéwne sposoby platnosci:
¢ Platnos$ci po wykonaniu ustugi, gdzie koszty za kliknigcie w reklam¢ AdWords
beda naliczane juz po tych kliknigciach. Jedyna forma ptatnosci w obrgbie tej
opcji jest karta kredytowa.
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e Przedplata, gdzie reklama zostanie wyswietlona dopiero po przelaniu
okreslonych pienigdzy na konto bankowe Google. W obrgbie tej opcji ptatnosci
mozna wybra¢ przelew bankowy lub kart¢ kredytowa.

Uwaga:

® Przy wyborze przelewu jako formy ptatnosci za kliknigcia w reklamg AdWords w
celu aktywacji konta Google AdWords wymagana jest wstepny przelew
weryfikacyjny w wysokosci przynajmniej 40 zt.

e Dodatkowo, aby ptatnos$¢ przelewem zostata szybko i prawidtowo zaksiggowana
nalezy poda¢ w tytule przelewu petny numer referencyjny ptatnosci. Opcja
generowania jednorazowego numeru referencyjnego jest na stronie Dokonaj
platnosci na karcie Moje konto.

Zgoda na warunki

Etap trzeci to zatwierdzenie warunkéw korzystania z AdWords.

Hosfiuraca konla

v 1 BIr e gD e WY e TIL T ST w0 ral g Thons pgmneTy g
TrEcryie el e nanisgegare YWsriml s wy

ik gyt sy 5 iy metenkaTe Sartacy panie) smse sgods

Nt
soad e e

Sanmy | mmnki (e

WARUNIKI ZAMIESZCZAMIA REKLAM PRZEZ COOGLE IRELAND LIMITED
[(“GOOGLE")

Podaj szczegoly platnosci

Etap czwarty i zarazem ostatni to wprowadzenie doktadnych danych do przesytanych
faktur przez Google. Wprowdzamy tam doktadny adres swojej firmy, numer telefonu,

1tp.

Istotng kwestia w etapie czwartym jest zaznaczenie odpowiedniej opcji w pytaniu:
,Uzywam Google AdWords do celéw biznesowych”. W przypadku zaznaczeniu opcji
,»hie”, tzn. w sytuacji, kiedy konto Google AdWords bedzie uzywany w prywatnym i
niekomercyjnym celu, dla konta bgdzie naliczany podatek VAT zgodny z stawka
obowiazujaca w Irlandii (siedziba firmy Google w Europie).
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Uzywam Google AdWords do @ Tak O Mee
celiw biznasoenych

Adres firmy: 2 2 Md) adres firmawy jest taki sam jak adres fakiurowania

2 M4j adres firmowy jest inny niz adres fakturowania

Jesli posaadasz numer rejestracyiny EU VAT, poda) ponike) kray jego wydania | numer. Jesh me masz numeru regestracynege
EU VAT, zostaw 1o pole puste

Kraj wydania EL] VAT Wybierz kraj: bt

MNumer rejestracyjmy ELI VAT
Tt numer padaliowy EU VAT badre wypiany &8 prrysrych faklurach

W przypadku zaznaczenia opcji ,,Tak” dla konta nie bedzie naliczany podatek VAT. W
takim przypadku konieczne jest jednak podanie europejskiego numeru VAT dla nasze;j
firmy. Numer taki rejestruje si¢ w swoim urz¢dzie skarbowym (procedura jest prosta i
szybka — wypelnia si¢ jeden druk).

Po rejestracji europejski numer VAT naszej firmy ma postac¢ ,,PL-normalny numer VAT”

(czyli jezeli m6j numer VAT to ,,1234567”, to europejski numer VAT bedzie miat
postac: ,,PL-1234567".)
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Panel zarzadzania reklama AdWords

Panel zarzadzania kontem Google AdWords jest dostepny pod adresem
https://www.adwords.google.pl/ Dostgp do panelu wymaga zalogowania si¢ loginem i
hastem utworzonym podczas tworzenia konta AdWords.

Panel zarzadzania AdWords umozliwia

e sprawdzanie stanu wyswietlanych reklam Google AdWords i zmiang informacji o
koncie 24 godziny na dobg, 7 dni w tygodniu.

e edytowanie stow kluczowych i tekstow reklamowych dowolng ilos$¢ razy 24
godziny na dobg, 7 dni w tygodniu

e tworzenie szczegétowych raportow, ktére pokazuja koszty, ilosci kliknig¢ 1
wyswietlen reklamy

e dostep do historii ptatnosci, wystawionych faktur za reklame,

W panelu zarzadzania konta Google AdWords mozna wyrézni¢ 4 gtéwne zaktadki
zwiazane z obstuga tego konta:

Zarzadzanie kampania,
Raporty,

Analytics

Moje konto.

Doktadnych opis funkcjonalnosci 1 wykorzystania tych poszczegélnych sekcji panelu
zarzadzania mozna znalez¢ ponizej.

Zarzadzanie kampania

Sekcja Zarzqdzanie kampaniq pozwala z jednej strony edytowa¢ ustawienia kampanii
reklamowej AdWords, dodawac¢ stowa kluczowe i tworzy¢ nowe teksty reklamowe z
drugiej zas umozliwia wyswietlanie podstawowych informacji na temat efektywnosci
kampanii.

W obrebie sekcji Zarzqdzanie kampaniq wyr6zni¢ mozna 5 gtéwnych zaktadek.

Migawka konta

Podsumowanie kampanii

Narze¢dzia

Sledzenie konwersji

Website Optimizer (Optymalizator Witryny)
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Migawka konta

Migawka konta umozliwia szybki dostgp do najwazniejszych informacji zwiazanych z
kontem.

W obrgbie tej sekcji mozemy wige znalez¢ migdzy innymi:

e Powiadomienia i uwagi przestane z systemu AdWords (np. informacje o nowych
funkcjonalno$ciach panelu zarzadzania)

® Podstawowe informacje na temat ilo$ci kliknig¢ naszej reklamy w
poszczegdlnych kampaniach AdWords, ilosci wyswietlen, kosztow, itp.

® Szybki dostgp do Centrum Pomocy Google AdWords

Podsumowanie kampanii

Podsumowanie kampanii to jedna z najwazniejszych cz¢sci panelu zarzadzania
AdWords. Wyswietla ono ogélne wyniki konta na poziomie kampanii (stan kampanii,
dzienny budzet, statystyki kliknig¢, wyswietlen (Wysw.), wskaznika CTR (CTR),
sredniego kosztu CPC (Sr. CPC), kosztu i $redniej pozycji (Sr. poz.).

Widok wszystkich kampanii

Ponizszy zrzut ekranu pokazuje najwazniejsze elementy tej sekcji.

Zarzadzanie kampania

Raporty
Migawka konta | Podsumowanie kampanii |

Analytics Moje konto

Szukaj w moich kampaniach: Sieé wyszukiwania

Narzedzia | Sledzenie konwersji | Optymalizator witryny
Podsumowanie kampanii

Caly czas (25-09-2008 do 25-10- 2008) =1
®| Caly czas -0

ol |- ] [ BmE) |, 1 N
4 AN .
v Kampanie unllne +ﬂcvwa kampania online v % Wysli] swoja epinie
—L ) . - — :
: = Statystyki: \Z | Podziel cale wyszukiwanie/sie¢ partnerska P ~ |

5
pokaz: wszystko | wszystkie aktywne | wszystkie oprécz usunietych

}
Wstrzymaj | [ Wznéw m [Edytu]ustamema] Dostosuj kolumny

>
I -
[] Mazwa kampanii Biezgcy status \\ Biezacy budzet (7| Klikniecia Wysw. CTR Sredni CPC Koszt Wspdt konwersji Koszt/konw. Konwersje
N
[0 = produkt "' Wstrzymana \\ [ 50,00/ dzier 46 34 823 0,13% 020 915 0,00% 0.00 0
A 5
Siec wyszuki Wigczona 6 9 85 10.59% 0,15 134 0.00% 0.00 0
Siec partnerska (2 Wytaczone 37 34738 0.11% 021 781 0,00% 0,00 0
7
[0 ~ AdWords E 10,00 / dzier 0 65 0.00% - 000 0,00% 0.00 0
8 R z)
Sie¢ wyszukiwania Aaczona T 0 65 0.00% - 000 0.00% 0.00 0
Siec partnerska (2 Wytaczone 0 0 & - 000 0.00% 0.00 0
[0 ~ AdWords Content Aktywne 10,00 / dzier 5 42128 0.01% 023 1,15 0,00% 0.00 0
£
Siec wyszukiwania Wylaczone 0 0 = - 000 0.00% 0.00 0
Siec partnerska (2 Wiaczona 5 42128 0.01% 023 115 0.00% 0.00 0
&
Ogétem - wszystkie 20,00 Idzien [ aktywnycq 51 77016 0,07% 0,20 10,30 0,00% 0,00 0
kampanii: 2

kampanie: 3
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1. Dostep do wyboru zakresu pokazywanych statystyk (mozna wybra¢ dowolny
zakres daty)
2. Widok pokazywanych statystyk

Wybieramy spos6b przedstawianych statystyk — np. tylko statystyki dotyczace
wyswietlen i kliknig¢ reklamy AdWords w wyszukiwarce Google, u Partneréw
wyszukiwarnia lub tylko w Sieci Partnerskie;j

Wryslij swojs opinie

Statystyki: *'  Podziel. cale wyszukiwanie/sie¢ parnerska |
Podsumowanie

Podziel cale wyszukiwanie/sie parnerska
Podziel wyszukiwarka Google/partnerzy wyszukiwania/sieé partnerska
e = | Wyswietlaj tylko: wyszukiwarka Google/parine szukiwania
Klik Wsw, VY | tylka: wy: gle/p TZY Wy
==l Wyswietlaj tylko: wyszukiwarka Google

I A6 34 g23 Wyswietlaj tylko: partnerzy wyszukiwania

Wyswietlaj tylko: sie€ parnerska

- 9 85 10,59% 0,15 1,34 0,00% 0,00 0
= 37T 34738 0,11% 0,21 781 0.00% 0.00 0

3. Widok pokazywanych kampanii (np. mozna wybra¢ pokazywanie wszystkich
kampanii lub tez tylko tych, ktére sa aktywne w danym momencie)

4. Dos¢ wazny przycisk Dostosuj kolumny. Pozwala ukrywac lub pokazywac
poszczegblne kolumny widoku kampanii.

5. Przyciski szybkiego aktywowania, wstrzymywania i usuwania kampanii
AdWords

6. Przycisk Edytuj ustawienia, prowadzacy do szczeg6téw danej kampanii AdWords
(kierowanie kampanii, wybor godzin wyswietlania reklamy, itp.)

7. Przycisk tworzenia nowej kampanii AdWords:

ERE . Kampanie online  +Nowa kampania oriineé_-_r

Zacznij od stéw kluczowych

( Wstrzymaj | [ Wanéw ] [ Usut ] | zacznij od miejsc docelowych i
FomdZ mi wybrac :

[l MWazwa kampanii Biezacy status Biez

[l = produkt Wstrzymana [

- mozna zaczynac od kierowania reklamy na stowa kluczowe (p6zniej mozna wybraé
tez miejsca docelowe w Sieci partnerskiej Google)

-mozna zaczyna¢ od kierowania reklamy za pomoca wyboru miejsc docelowych w
Sieci partnerskiej Google (p6zniej mozna wybrac tez stowa kluczowe)

8. Gléwny panel pokazujacy dane na temat efektywnos$ci kampanii



Widok wszystkich grup reklam w kampanii

Kliknigcie nazwy danej kampanii w wierszach kampanii pozwala przejs¢ do widoku
grup reklamowych w obrgbie tej kampanii. W przypadku powyzszego zrzutu ekranu
nazwa kampanii to AdWords.

Analytics Moje konto

Narzedzia | Sledzenie konwersji | Optymalizator witnyny

Raporty
Migawka konta | Podsumowanie kampanii |

Zarzgdzanie kampania

l Sieé wyszukiwania .

Szukaj w moich kampaniach:

Podsumowanie kampanii > AdWords

e
rd
Kampania: AdWOrds-Akty\yn/e | Wstrzymaj kampanie | Usufi kampanig 7 =
Budzet: 10,00 zt/ dzieri | Edvtujdstawienia kampanii - = 1 N, 9
Kierowanie: 1 jezyk Edycja | 1 \Lﬂalizaqa Edycja N .
Brak wvkluczajacych stw kluczowych kampanii : Dodaj | Brak wykluczeri witryn i kategorii : Doda \\ |
5 6 ~— . 4 1-2z 2 Grupy reklam. I\'
\ " ""-1_‘ 3 \ 4 (@) | Caly czas v [
3 |
+ Nowa grupa reklam v PUkH'L wszystkie grupy reklam (@] — - ‘|‘
- sied 10 | /
(_Edytuj ceny ofertowe ] [ Zmienazwe | [ Wetrgma | [ Waniw ) Statystyrr#- v
Podziel: cale wyszukiwanie/siec parnerska 'L-' Pokat wszystkie grupy reklam v
Biezgce stawki — maks. CPC 2 . =
[ Nazwa Grupy reklam Stan _¥ Klikniecialy Wysw. CTR 5r.CPC Koszt Sr.poz. Wspol. konwersji Kosztfhonw. K:
Domysine Sie¢ partnerskd’
O v kus Aktywne 0,15 e 45 000% - - 7.2 0,00% 0,00 0
-
Sie¢ wyszukiwania Wigczona 8 ‘/"" 45 0,00% - - 72 0,00% 0,00
Sie¢ partnerska (2 Wylaczone 0 - - - 0.00% 0.00
[0 ~ adwords Aktywne 0,15 - 20 O’UU’% - - a1 0,00% 0,00
Sie¢ wyszukiwania Wiaczona 20 0.00% - - 41 0.00% 0.00
Sie¢ partnerska (2 Wytaczone 0 - - - 0,00% 0,00
Ogoétem - wszystkie _ 65 0,00% = - 6,2 0,00% 0,00
grupy reklam { 2)

1. Przycisk Edytuj ustawienia, prowadzacy do szczeg6téw danej kampanii
AdWords (kierowanie kampanii, wybor godzin wyswietlania reklamy, itp.

2. Edycja kierowania geograficznego i jezykowego kampanii AdWords

Dostgp do narzedzia pozwalajacego na dodawanie wykluczajacych stow

kluczowych kampanii AdWords (stowa kluczowe, na ktére na pewno nie bedzie

si¢ wyswietla¢ nasza reklama). Wigcej informacji na temat zastosowania tego

narz¢dzia bedzie w dalszej czgsci tego podregcznika (rozdziat Edycja

wykluczajagcych stow kluczowych kampanii na stronie 46).

4. Dostep do narzedzia pozwalajacego na dodawanie wykluczajacych witryn

kampanii AdWords (witryny w obrebie Sieci Partnerskiej Google, na ktérych na

pewno nie bedzie si¢ wyswietla¢ nasza reklama).

Przycisk szybkiego tworzenia nowej grupy reklam

6. Przyciski umozliwiajace szybka edycje ustawien zaznaczonych grup reklam
(edytowanie stawek za kliknigcie, zmiana nazwy grupy reklamowej,
aktywowanie, wstrzymywanie i usuwanie grupy reklamowej)

7. Sekcja pos$wigcona wyborowi daty pokazywanych danych

Widok pokazywanych statystyk

e

e

*
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Wybieramy sposob przedstawianych statystyk — np. tylko statystyki dotyczace
wyswietlen i kliknig¢ reklamy AdWords w wyszukiwarce Google, u Partneréw
wyszukiwarnia lub tylko w Sieci partnerskiej

e sipe Podaiel wyszukiwarka Google/pannernzy wyszukiwania/sied parinerska
Wirwintla) tylko: wyszukiwarka Google/pamnery wyszukiwania
Wirswnedlaj tylko: wyszukiwarka Google
Wirdwietlaj tylko: parnerzy wyszukiwania
Wirdwietlag tyiko: sied parinerska
L

o ] . - gy 3

L] 0

9. Widok pokazywanych danych grup reklam (wszystkie grupy reklamy, tylko
aktywne grupy reklam, wszystkie grupy reklam oprdcz usunigtych)
10. Gléwny panel pokazujacy dane na temat efektywnos$ci kampanii

Widok danej grupy reklamowej

Kliknigcie przycisku nazwy danej grupy reklamowej w widoku kampanii pozwala
przejs¢ do szczegdétowych danych tej grupy reklamowe;.

+ Nowa grupa reklam v PokaZ wszystkie grupy reklam " G ru pa re klam owa
[ Edytuj ceny oferttowe ][ Zmien nazwg ] [ Watrzymaj ][ Wharitw ]
[(Usui |  Dostosuj kolumny 7 | Podziel: cate wyszukiwanie/sie¢ parnerska

Biezace stawki — maks. CPC 2

1 NazwaGruggreklam_..-%ﬁ' Klikniecia ¥ Wysw. CTR 3r.

) Domysine Siet partnerska
O+ kurs Aktywne 0.15 : 0 a5 000%
Siec wyszukiwania Wiaczona 0 45 0,00%

W obrgbie danych szczegétowych grupy reklamowej mozna wyrézni¢ 3 gtéwne sekcje:

Podsumowanie
Stowa kluczowe
Miejsca docelowe
Odmiany reklamy
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1
"<

Podsumowanie

2 =

Stowa kluczowe

3 "“"\-\.._

4

Miejsca docelowe (2

Odmiany reklamy

W tej grupie reklam stowa kluczowe powoduja wyswietlanie reklam tylko w witrynach wyszukiwania. Siec
partnerzka zostala wylaczona w ustawieniach kampanii. Dowied= sie wiecej

Edvytuj stowa kluczowe | Przeszukaj podang liste

Dostosuj kelumny

-5z 5 stowa kluczowe.

Koszt/konw. Konwersje

1
awienia Klikniecia Wysw. CTR  Sr. Koszt Sr. Wspét.
: Cena max. | URL L CPC poz. konwersiji
=2nia
laks. CPC 0 34 0,00% - - T4 0,00%
Podsumowanie

0.00 0

Podsumowanie pokazuje statystyki dla danej grupy reklamowej w podziale na:

e Statystyki wyswietlen i klikni¢¢ reklamy w wynikach wyszukiwarki Google

e Statystyki wyswietlen 1 kliknig¢ reklamy w wynikach sieci wyszukiwania Google
e Statysty wyswietlen i kliknig¢ reklamy w obrebie Sieci partnerskiej Google.

Grupa reklam: kurs

Blog o AdWords

Artykuty i kurs AdWords za darmo
Zdobad# wiedze o AdWords!
ltTechnology.us/kurs-adwords/

1z 1-wyswietl wszvstkie

10-10-2008 do 25-10-2008 ¥ Zmien zakres
Dostosuj kelumny

Siec (7

Sie¢ wyszukiwania 7.
Google (2
y 3
Partnerzy wyszukiwania
Siec partnerska (7

Miejsca docelowe, do ktdrych kierowane s3
reklamy

Inne miejsca docelowe w sieci partnerskie]

Qgdtem

Stowa kluczowe

Aktywne — Wstrzymaj grupe reklam | Usun grupe reklam

/

Podsumowanie

Stowa kluczowe

I Status 2 4Ak’1’|;alna stawka Kliknigcia Wysw. CTR Sredni Koszt Sr.
/ Waks. CPC CPC poz.
0 45 0.00% 0.00 0,00 72
/.’V‘\l;lqcmna 0.15 zt Edycja 0 45 0.00% 0.00 0,00 7.2

Wtaczona Automatyczne 0 0 0,00
0 0 0,00 nd

Wytaczone -y "\ZI

Wytaczone Automatyczna 0 0 - - 0,00 nd
0 45 0,00% 0.00 0,00 72

Miejsca docelowe (7

Wspat.
konwersji

0.00%
0.00%
0.00%
0.00%

0.00%
0.00%

QOdmiany reklamy

Koszt/konw. Konwersje

0,00
0,00

0,00

Stowa kluczowe to sekcja pozwalajaca przeglada¢ i edytowac ustawienia stow

kluczowych.
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Podsumowanie kampanii > AdWords > kurs 1.z 2 grup reklam Nastepne »

Grupa reklam: kurs

Blog o AdWords Aktywne — Wstrzymaj grupe reklam | Usui grupe reklam
Artykuty i kurs AdWords za darmo 1
ZdobadZ wiedze o AdWords! » 2
ltTechnology.us/kurs-adwords/ sl 7.
121 - wywist wszvstie - pd
L2 / /,/l P i Stowa ki Miejsca docelowe Qdmiany reklamy
= % 'd W tej grupie reklam stowa Kluczowe powoduja wy$wietianie reklam tylko w witrynach wyszukiwania. Sie¢
10-10-2008 dq D08 - Zmien zakres )/ L partnerska zostata wylaczona w i kampanii Dowiedz sie wigce|
+ Dodaj stowa kluc%}we: Szybkie dodawanie | Narzedzie zarzadzania stowami kluczowymi Edytuj stowa kluczowe | Przeszukaj podang liste  Dostosuj kolumny
[ P 3 l 4 n 4
Wistrzymaj | [_Cofnij wstrzymanie Edytuj ustawienia slowa kluczowego / I / 1-52z 5 stowa kluczowe.
i s —
owo kluczowe Stan (2 ualna stawka ry| ustawienia [Kliknigcia Wysw. I Sr. Koszt  Sr. f spot. Koszt/konw. Konwersje
Stowo kl S Aktual ki Ukryj i Kliknigcia Wys QT‘E St K Sr. [ Wspdt Kosztlk K i
Maks. CPC Sortuj wg: Cena max_ | URL | v [ ErE m{f konwersiji
Aktywne “W—— i { /
“szkolenia Stawka jest nizsza niz = § - Ustawienia { | /
O i QY szacunkowa stawka 0 0,15 Maks. CPC / 0 34 0,00% — - T4 0.00% 0,00 0
ScarCe za pierwsza strong | [ Edycia] / | /
wynosi 0,20 zt . / /
. * .
“szkolenie Ee  Ustawienia 4 5 6
L] e (2 Aktywne g 0.15 0.15 Maks. CPC 0 = 0.00% 0,00 0
adwords’ ~
L [ Edycia]
“"adwords T <  Ustawienia
Ll p o, Aktywne 015 e 9 0,15 Maks. CPC 0 0 E = - - 0.00% 0.00 0
nauka
[ Edycia]
"nauka w Ustawienia
O . By gtune_ 0.15 0.15 Maks. CPC 0 0 - = o - 0.00% 0.00 0
adwords’ Tmsanen
T——— [ Edycia]
"nauka  [Qp — 10 ~ Ustawienia
[] google Aktywne 0.15 0,15 Maks. CPC 0 0 - - - - 0.00% 0.00 0
adwords” [ Edycia ]
af;ﬂf':“,"e'ska e Sieé parinersks Automatyczna 2/ [Edycial 0 0 - - - nd 0,00% 0,00 0
Sie¢
wyszukiwania Wigczona Domyshne 0,15 [Edycial 0 45 0,00% - - 12 0.00% 0,00 0
tacznie
Ogétem 0 45 0,00% = - 72 0.00% 0,00 0
Wistrzymaj | |_Cofnij wetrzymanie Edytuj ustawienia slowa kluczowego 1.5z 5 stowa kluczowe.
11 - &) Pokaz wszystkie zaktadki razem.

1. Zmien zakres — ustawienia czasowe pokazywanych danych (np. statystyki z
ostatnich 30 dni)

2. Narzedzie zarzadzania stowami kluczowymi — narzedzie pozwalajace na szukanie
waznych i efektywnych stow kluczowych dla naszego biznesu z opcja szybkiego
ich dodania do grupy reklamowe;j

3. Edytuj ustawienia stowa kluczowego — edycja ustawien zaznaczonych stow
kluczowych. W przypadku, kiedy Ustawieniach kampanii zaznaczyliSmy
preferencje pozycji, w edycji stowa kluczowego bedzie mozliwe ustawienie
preferowanej pozycji dla tego stowa kluczowego.

Daawiles messkx  [US A 00T Mk OPC
i ATV e Ml v
[ TR — Y | wy v ———y 1] Frebmim a il
e [ Wb
novecbdl bicg 4087 L - - B i W oda) L W s
blog adwecE 4 axT Mg W e o | mapaamy 8 o ©

Kliknigcie przycisku pokazanego na obrazku powoduje przepisanie ustawien
pierwszego stowa kluczowego do wszystkich pozostatych stow kluczowych (np. w
ten sposob nie musimy oddzielnie ustawia¢ preferencji pozycji dla kazdego stowa
oddzielnie, wystarczy ustawi¢ je dla pierwszego stowa, klikna¢ przycisk, a system
doda takie same ustawienia preferencji dla wszystkich stéw kluczowych.
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Edytuj stowa kluczowe — edycja dopasowan i stawek za kliknigcie CPC
wybranych stéw kluczowych

Przeszukaj podana list¢ — szybkie wyszukiwanie stéw kluczowych w oparciu o
wiele dostgpnych filtrow (np. stawka za kliknigcie)

Podsumc
10-10-2008 do 25-10-2008 » Zmien zakres 1;:1;
+ Dodaj stowa kluczowe: Szybkie dodawanie | Narzedzie zarzadzania stowami kluczowymi

Wyszukaj stowa kluczowe

Tekst: zawiera b

Statystyka: | liczba kliknied + || jestdowolng liczbg +
Typ: wszystkie typy stow kluczowych b
Stan: Dowolny status i

[ Wyszukaj | [ Anuyj |

6. Dostosuj kolumny - Pozwala ukrywac lub pokazywac¢ poszczeg6lne kolumny
widoku stéw kluczowych. Po kliknigciu w przycisk bedziesz miat mozliwo$¢
pokazania w interfejsie kolumny Wynik Jakosci.

liste [Fokaz kolumne Wik Jakosc v |2
<Pokaz uknyj kolummy =

FOwWe.

izt Sr Ukny kolumne Stan
poz| Ukny kolumne Altualna stawlka
ler'_.'] _kn!umns; F_qka:': ustawienia

Po kliknigciu kolumny Wynik Jakosci w interfejsie pojawi si¢ dodatkowa kolumna

danych, ktéra pokazuje wynik jakosci stowa kluczowego w trzystopniowe;j skali
(Swietne, OK i Stabe).

.....
_— W tej grupie reklam stowa ki
10-10-2008 do 25-10-2008 » Zmieri zakres e T R TETEE

+ Dodaj stowa kluczowe: Szybkie dodawanie | Narzedzie zarzadzania stowami kluczowymi Edvtuj stowa kluczowe | Prze:

[ Wstrzymaj ][ Cofnij wstrzymanie ][ Usuri ][ Edytuj ustawienia stowa kluczowego ]

[ Stowo kluczowe Stan (= Wynik Jakosci (7 Aktualna stawka Ukry| ustawienia
Maks. CPC Sortuj wg: Cena max. | L
Aktywne U .
" . Stawka jest nizzza niz w Ustawienia
EdeU!;n.!a Qs szacunkowa stawka za OK 0.15 0.15 Maks. CPC
adwords pierwsza strong i wynosi [ Ed) cia ]
0,20 zt
"szkolenie ) * Ustawienia
| adwords” O Aktywne Swietne 0,15 0,15 Maks. CPC

[ Edycia ]

Wynik Jakosci jest bardzo waznym elementem prowadzenia efektywnej i taniej
reklamy AdWords, wigc zalecam zapoznanie si¢ pozniej z materialem na jego temat
w rozdziale Wynik Jakosci Google AdWords na stronie 64.
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7. Przyciski szybkiego aktywowania, wstrzymywania i usuwania stéw kluczowych
AdWords

8. Informacja o tym, czy stowo kluczowe jest aktywne (czy powoduje wyswietlanie
reklamy)

9. W przypadku, kiedy wprowadzona stawka maksymalna za kliknigcie jest nizsza
od Szacunkowej stawki za pierwszq strong w widoku stéw kluczowych pojawia
si¢ odpowiednia informacja. Doktadne przedstawienie zagadnienia Szacunkowej
stawki za pierwszq strong mozna znalez¢ w rozdziale Raport skutecznosci stow
kluczowych na stronie 91.

10. Analiza stowa kluczowego — po najechaniu kursorem na obrazek lupy przy
okreslonym stowie kluczowym pojawia si¢ informacja o wyswietlaniu reklamy,
Wyniku jakosci stowa kluczowego (w skali od 1 do 10) jak rowniez o zaleceniach
Google w odniesieniu do podniesienia efektywnosci tego stowa kluczowego.

Aktywne

i QP Stawka jest nizsza niz
szacunkowa stawka za QK
pierw=za strone i wynosi
0,20 zt

5 =
| %’ P P, Lo PP T

Analiza stow kluczowych: szkolenie adwords

Q. Reklamajest ¢ Tak
wyswietlana? Aby uzyskac szczegilowe
informacje na temat okreglonych
ar kryteriow tego testu, kliknij
- nastepujacy link.
Szczeqdty | zalecenia »

Q. Wynik Jakosci: ¥ Swietne (3/10)

Szczeqoty | zalecenia »

iwarclea

Doktadny opis i zastosowanie tego narzedzia mozna znalez¢ w rozdziale Doktadne
informacje o Wyniku Jakosci stow kluczowych na podstronie Analizy stow kluczowych na
stronie 65.

11. Mozliwo$¢ pokazania wszystkich 4 zakladek ustawien grupy reklamowej w
widoku jednej zaktadki.

Odmiany reklamy

Odmiany reklamy to sekcja pozwalajaca przegladac i edytowac ustawienia tekstow
reklamowych.
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Zarzadzanie kampania Raporty Analytics Moje konto

Migawka konta | Podsumowanie kampanii | Narzedzia | Sledzenie konwersii | Optymalizator witryny Szukaj w moich kampaniach:

N Sieé wyszukiwania .

Pod: ie kampanii > AdWords > kurs 1 z 2 grup reklam Nastepne »

Grupa reklam: kurs 3
Elog o AdWords Aktywne — zymaj grupe reklam | Usuri grupe reklam *
Artykuty i kurs AdWords za darmo 1 A
Zdobad? wiedze 0 AdWords! . 2

tTechnology.us/kurs-adwords/ S~ .
122 - wydwietl wszystiie e I
s
‘/ Podsumowanie S{owa kluczowe Miejsca docelowe Odmiany reklamy
-10-; -10-; i zakres 4
Utwérz nowa rek\amel Reklama tekstowa | Reklama graficzna | Reklama na telefon komdrkowy | Reklama wideo typu "kliknii, aby u-dtworzvé"l Dostosuj kolumny
e — |
[ Odmiany g 4 Czynnoéci Stan % wykorzystane Kliknigcia v Wysw. CTR Koszt Wspét konwersji
Blog o AdWords s 5
O ’Z"Qg‘g‘;‘g ‘\‘Vf;‘i:“:"xgmil‘m’m” Edycia Aktywna 1000% |~ 0 15 0,00% 0,00 0.0%
| &
ltTechnology.usfkurs-adwords/ - -
~+ 6 9
Marketing w Internecie
?Qg‘g‘:g ‘v:;fz ?‘:"Xgmil‘“m Edycia Aktywna 0,0% 0 - “ 0,00% 0,00 0,0%
ltTechnology us/kurs-adwords/ Y
izﬁir;;:kgi}clamy tekstowe w sieci 0.0% 0 0 - 0.00 0.00%
ﬁf:z’l‘j‘;w’::':’”‘f feketowe wsieci [ 7 100,0% 0 15 0,00% 0.00 0.00%
- . . P
L s e o b i Sty o o i sty 8 ¢ " e umnstiesitiren

1. Zmien zakres - ustawienia czasowe pokazywanych danych (np. statystyki z
ostatnich 30 dni)

2. Utwo6rz nowa reklame — tworzenie nowej reklamy AdWords (nie tylko
reklamy tekstowej, ale rowniez reklamy graficznej, reklamy wideo, itp.)

3. Dostosuj kolumny - Pozwala ukrywa¢ lub pokazywa¢ poszczegdlne kolumny
widoku miejsc docelowych

4. Przyciski szybkiego wstrzymywania, usuwania i aktywowania tekstow
reklamowych

5. % wykorzystane — informacja o tym, w jaki spos6b wyswietlane byty

poszczegblne odmiany tekstu reklamowego. W tym przypadku odmiana

numer 2 tekstu reklamowego nie zostata wyswietlona w ogdle (odmiana

numer 1 miata 100% ilosci wyswietlef)

Edycja wybranego tekstu reklamowego

7. Utwoérz odmiang reklamy — szybkie utworzenie dodatkowej odmiany tekstu
reklamowego poprzez skopiowanie elementéw innych odmian tekstu
reklamowego.

8. Mozliwos¢ pokazania wszystkich 4 zaktadek ustawien grupy reklamowej w
widoku jednej zaktadki.

9. Dane o efektywnosci tekstow reklamowych jako cato$ci w podziale na
wyswietlanie w Sieci wyszukiwania Google i Sieci partnerskiej Google.

@

Widok ustawien kampanii AdWords

Kliknigcie przycisku Edytuj ustawienia w widoku okres§lonej kampanii pozwala przejs¢
do szczeg6towych danych danej kampanii.
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Zarzadzanie kampania Raporty Analytics Moje konto

Migawka konta | Podsumowanie kampanii | Narzedzia | Sledzenie konwersji | Optymalizator witryny

Podsumowanie kampanii > produkty

Kampania: produ
Budzet: 50,00 zt / dzier
Kierowanie: 1 jezyk Edycla+ Edveis

Brak wykluczajacych stéw kluczowych kampanii - Dodaj | Brak wykluczen witryn | kategorii - Doda

Edytuj ustawienia kampanii

]

+ Nowa grupa reklam v  Pokaz wszystkie grupy reklam

[ Edytuj ceny ofetowe ][ Zmien nazwg ] [ Wstrzymaj ][ Wandw ]
Usuri Dostosu| kalumny | Podziel: cale wyszukiwanie/siaé parinerska

Biezace stawki — maks. CPC 7/

[] Nazwa Grupy reklam Stan Kliknigcia v Wysw. CTR $r. CPC K
& Siet partnerska

+ SWAT 3: Close Kampania _ 0,28%

o Quarters Battle wstrzymana L2 2 YR &) L
Sie¢ wyszukiwania Wtaczona ] 26 0.00% -
Sie¢ parnerska @ Wylgczone 2 9197 ”’zgj 022 &

Podsumowanie kampanii > produkty > Edytuj ustawienia kampanii

Edytuj ustawienia kampanii: produkty

Podstawowe ustawienia

Hezva kempani:

Data rozpoczecia: 25-09-2008

Bedzie wyswietlac sig do ®

2

Opcje budZetu

o

P Wywietl sunerowany budzet | Jak budZet wplynie na ¢ mojej reklamy?

Metoda dostawy: (7 @ Standardowe: wySwietlaj reklamy w stalych odstepach czasu
O Pr yéwietlaj reklamy jak r
Sie £
Wszystkie typy sieci-  Stawka maks. CPC  Zmien strategie okreslania cen ofertowych -

Miejsce wyswietlania reklam:/El Opcje: Stawka maks. CPC

Wyszukaj: Wyszukiwarka Google (2 Preferencje pozycji (2
Partnerzy wyszukiwania (2}
Wymaga wyszukiwarki Google
Sie€ partnerska: [ Sie¢ partnerska 21 Dane - Opcja dostgpna wytac w sieci

Harmonogram i wyswietlanie
Planowanie reklam: Wytgczone. Reklamy wyéwietlape ca
Wiacz planowanie reklam ()
Wyswietlanie reklamy: (2 @ Optymalizuj: wyswietlaj czesciej reklamy o wyzszej skutecznosci

partnerskigj
Trafne strony w cate] sieci (2

Tylko trafne strony w okreslonych miejscach

docelowych @)

© Rotuj: wyswietlaj reklamy bardziej réwnomiemie

Grupa docelowa

Jezykic

Lokalizacje:

Zapisz zmiany

! #|| Aby wybraé wiele pozycii, naciéni i przytrzymaj Klawisz
angielski ~ | Control lub Command. Tekst reklam nalezy napisac w jezyku
chiriski {tradyeyjny) lub jezykach z listy powyze]

chifiski (uproszczony)
duriski

14
Aktualna grupa docelowa: Edycja -

- Polska (Kraj)
Jak lokalizacja wptynie na ¢ mojej rexlamy?
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10.

Czas trwania kampanii — mozliwos¢ okreslenia czasu zakonczenia kampanii (np.
jezeli reklamujesz w AdWords bal sylwestrowy mozesz ustawi¢ datg zakonczenia
kampanii na poczatek grudnia)

Budzet — ustawienia dziennego budzetu kampanii

Wyswietl sugerowany budzet — kliknigcie przycisku przedstawia sugestie systemu
Google na temat wybranego budzetu

Metoda dostawy — dostgpne sa dwie opcje:

a. Standardowe: wyswietlaj reklamy w statych odstepach czasu. W sytuacji,
kiedy wybrany dzienny budzetu kampanii jest nizszy niz budzet, ktory
pozwalalby na wyswietlanie reklamy AdWords przez caly dzien na
wszystkie zapytania uzytkownikéw, system stara si¢ tak wyswietla¢, aby
mogta ona by¢ wyswietlana przez jak najdtuzsza cz¢$¢ dnia. W tej
sytuacji reklama jest po prostu wyswietlana na tylko niektére zapytania
uzytkownikow

b. Przyspieszone: wyswietlaj reklamy jak najszybciej — w tej opcji system
bedzie wyswietlat reklame na wszystkie zapytania uzytkownikéw az do
zakonczenia budzetu (czyli mamy reklamg¢ wyswietlana i klikana czesciej,
ale przez krétsza czgs¢ dania)

Strategie okre$lania cen ofetowych — wyb6r modelu ptatnosci i maksymalnych
stawek, jakie jesteSmy w stanie zaptaci¢ za kliknigcia. Szczeg6towy opis tych
modeli w rozbudowanym kursie AdWords na stronie
http://www.ittechnology.us/kurs-adwords/ .

Miejsca wyswietlania reklam: Wyszukiwarka Google — zaznaczenie opcji
wyswietlania reklam AdWords w wynikach sponsorowanych wyszukiwarki
Google

Miejsca wySwietlania reklam: Sie¢ wyszukiwania — zaznaczenie opcji
wyswietlania reklam AdWords w wynikach wyszukiwania Partneréw Google
takich jak: gazeta.pl, interia.pl

Miejsca wySwietlania reklam: Sie¢ partnerska — zaznaczenie opcji wyswietlania
reklam AdWords na powiazanych tematycznie witrynach Sieci Partnerskiej
Google

Kierowanie reklam w obrgbie Sieci partnerskiej (dostgpne do edycji jedynie w
przypadku, kiedy kierujemy nasza reklamg rowniez na Sie¢ partnerska).

Wiacz preferencje pozycji — opcja, po ktérej wlaczeniu mozliwe jest ustawienie
preferencji pozycji wyswietlanych reklam AdWords (np. z naszych badan
wynika, ze najwigksza sprzedaz reklamy powoduja wowczas, gdy sa na pozycjach
2-4 w wynikach sponsorowanych. Wéwczas mozemy ustawi¢ preferencje pozycji
na te wlasnie pozycje.

Uwaga:

® opcja ta nie gwarantuje wyswietlania si¢ reklam na doktadnie
wybranych przez nas pozycjach

e w przypadku stawek dla stéw kluczowych, ktére sa zbyt niskie, aby
pozwalaty na wyswietlenie si¢ reklamy na zadanych pozycjach, reklama
po prostu nie bedzie si¢ wySwietla¢ w ogoéle
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11.

12.

¢ ustawienie preferencji pozycji moze doprowadzi¢ do znaczacego
zmniejszenia liczby wySwietlen 1 kliknig¢ zwiazanych ze stowem
kluczowym
Dane demograficzne — opcja dostgpna jedynie dla witryn Sieci partnerskiej.
Pozwala na wybor profilu demograficznego, do ktérego bgda kierowane reklamy
w obrgbie Sieci partnerskiej. W Polsce nie ma wigkszego zastosowania ze
wzgledu na ograniczenia techniczne.
Planowanie reklam — wybodr godzin, w ktérych begdzie wySwietlana reklama
AdWords (np. jezeli mamy zaktad fryzjerski, ktory dziata od poniedziatku do
piatku w godzinach od 9 rano do 18.00 mozemy ustawi¢ wyswietlanie reklam na
doktadnie te godziny).

' Planowanie reklam

Edyiuj daty i godziny | obssnwy paik Zmienia sig plan wytwiatiarea reldam . Jech pected Zadowolony Z danego plana, Kikmij
‘Zachowa) zmiamy’, aby aktywosac Planowanie reklam. Jeshi chcesz zmienic cemy dla danego proedzialu czasowego, preejds
g irybu Zagwansowansqo. (W kazde) chwli mozes poandcet do poprzedniego trybu.)

g DomySires Twope rekdamy wytwietlag sig we wazpsthoe dni | godzwry, tak jak iustrug to ponizsze zielone pola

Raklamy 53 aktywne na zislomych polach, 3 wstrzymane na szanych Zegar 12-godznny | zegar 24-godzinny
Edytuj hurtowo: wszystkie dri, dni robocre, weekend

) Wishrzymaj we wsTystiie dni
' Wybwietlaj rekdamy w godzinach: [qo0 ™ o g/ 2400 »
[k kolejn ZediFied CZ AW

R 430 &0 1203 R 2503
Edycija
Poniedrislek w

Edycia
taku FEE RN e

Edyeja
w

Wihorek Edycia

Osoby, ktére zauwazyty, ze w okreslonych dniach tygodnia i w okre§lonych
godzinach reklama AdWords lepiej niz w innym czasie realizuje ich cele
biznesowe, moga skorzysta¢ z opcji zaawansowanego ustawiania harmonogramu
wyswietlania reklam.

Polega to ustawieniu podwyzszonych stawek za kliknigcie lub 1000 wyswietlen w
wybranym przez nas czasie. Przyktadowo ustalamy, ze w dni powszednie od
poniedziatku do piatku w godzinach 9.00-17.00 nasza reklama AdWords
wyswietla si¢ z stawkami wynoszacymi 120% wartosci normalnych stawek
ustawionych dla stéw kluczowych w panelu AdWords.
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& Zaawansowane planowanie reklam

Kliknij Edyiuy, aby ustawic reestandardoves cery dla reklam w danym dniu lub o danej godzinie. Mp. jefeli Twoga domysina
cena to 100z CPC_ a Twij nisstandardowy “% oferty canowsj” we wiorak wynosi 120% to wa wiorek Twdy CPC wynosic
besdrie 12021 Jedli jested zadowclony 2 wprowadzormgch zmian kiiknij Zachowa) zmeary’, aby akiywowad Planowanie
Rekclam. Powmndt do trybu uproszczonego

& DomySinic Twcie reklamy wySwiatiajs sig we wszysios dni i godziny, tak jak dustujq to ponizsze zislne pola

Reklamy 53 aktywne na zielonych polach, a wstzzymane na szarych zegar 12-godzinny | zegar 24-godzinmy
Edytuj hurtown: wazystiie d. dni robocge. weakeng

% ceiry
nfariras) 168:60 2006

] 400 B0 12400
Poniedzialek Edycia w ok L L L ]

) Watrzymaj w poniedsshek:
i Whyswnatlaj reklamy w godzinach 000 = do|2400 % na |1?E 5 alerly
+[adaj kolajny przedzisl crasowy

Wiorsk  Wiyswtans cay e 1005 Ecuci I NN N M EEEE RN

13. Wyswietlanie reklamy - dostgpne sa dwie opcje

a. Optymalizuj: wyswietlaj czesciej reklamy o wyziszej skutecznosci — w tej
opcji system bedzie si¢ starat wyswietla¢ czgsciej teksty reklamowe o
najwyzszej skutecznosci (czyli najwyzszym wspotczynniku klikalnosci
CTR).

b. Rotuj: wyswietlaj reklamy bardziej rownomiernie — w tej opcji system
bedzie wyswietlat teksty reklamowe rownomiernie bez wzgledu na ich
skuteczno$¢ mierzona poziomem CTR

14. Wybdr jezyka, na jaki kierowana jest kampania AdWords

15. Wybér regionu, na jaki kierowana jest kampania AdWords (np. mozna skierowac
kampani¢ AdWords do uzytkownikéw z Polski i Irlandii)

Narzedzia
Zakladka Narzedzia umozliwia dostgp do wielu narzgdzi przydatnych przy tworzeniu
reklamy AdWords jak réwniez przy rozwigzywaniu problemoéw zwigzanych z

wysSwietlaniem tej reklamy.

Pokrétce postaram si¢ opisa¢ najwazniejsze narzgdzia w ramach tego panelu.
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Narzedzie propozycji stéw kluczowych

Narzedzie propozycji stow kluczowych jest obecnie najlepszym dostgpnym narz¢dziem
do poszukiwania stéw kluczowych.

Narzedzie propozycji stow kluczowych

Narzedzie propozycji stéw kluczowych moze podsunaé nowe pomysty na ciekawe stowa kluczowe. Wprowadz ponizej kilka opisowych stdw lub wyrazen.
Wshkazowki dotyczace korzystania z Narzedzia propozycii stéw kluczowych

Wazna uwaga: nie moZemy zagwarantowac, ze te stowa kluczowe podniosg skutecznos¢ kampanii. Zastrzegamy sobie takze prawo do odrzucenia kazdego
dodanego stowa kluczowego. Nalezy pamietac, ze wytaczng odpowiedzialnosc za wybdr stow kluczowych i ich uzywanie zgodne z wszelkimi stosowanymi prawami
ponosi reklamodawca.

Wyniki s3 dopasowane do polski, Wszystkie Kraje i Obszary Edycja

W jaki sposob maja by¢ utworzone propozycje stow kluczowych? | Wprowadz po jednym stowie kluczowym lub frazie w wierszu:

® Opisowe stowa lub wyrazenia
(np. zielona herbata)
Uzy| synonimaw

Pomysty na slowa kluczowe

Whisanie stowa kluczowego do narzedzia powoduje wys$wietlenie powiazanych haset
wraz z okres$leniem ich konkurencyjnosci i natezeniem poszukiwan. Na przyktad w
przypadku wprowadzenia stowa kluczowego “ustugi transportowe” Narzedzie propozycji
stéw kluczowych moze proponowa¢ przydatne pokrewne stowa kluczowe, takie jak
"ustugi transportowe warszawa”, “firmy transportowe”.

W celu aktywowania wszystkich funkcjonalnosci dostgpnych w Narzedziu propozycji
stéw kluczowych nalezy po wyszukania danych dla okreslonego stowa kluczowego

uaktywni¢ je z pola wyboru Wybierz kolumny do wyswietlenia.

W jaki sposab maja by¢ utworzone propozycje stow kluczowych? | Wprowadz po jednym stowie kluczowym lub frazie w | Zazi

wierszu:
® Opisowe stowa lub wyrazenia = Klikr
(np. zielona herbata) ustugi transportowe twor
5 . \ie
Aktywowanie danych |z synoniméw
» Filtrowanie wynikdw
[ Propozycje s tow kluczowych ] Iacl
< Kan
‘ Wybierz kolumny do wySwietlenia: (7 Gru
Pokazfukryj kolumny v
Przyblizona liczba Typ dopasowania: (5
Konkurencja wyszukiwan: wrzesnia Przyblizona sr. liczba ¥ _D =
Stowa kluczowe reklamodawcy 2 2 wyszukiwan (7 Zblizone b
Stowa kluczowe powiazane z wprowadzonymi terminami - posortowane wedlug trafnosci (2
ustugi transportowe [ 27100 33100 Doda
ustugi transportowe
areeana — 590 1 600 Dodaj
ustuni transnortowea —_— — -
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Funkcjonalnosci, ktore mozna znalez¢ w Narzedziu propozycji stow kluczowych po
aktywowaniu wszystkich danych

Wyniki sg dopasowane do polski, Polska Edycja

W jaki sposob maja byé utworzone propozycje stow kluczowych?

® Opisowe stowa lub wyrazenia
(np. zielona herbata

XTI

Obllcz szacun'k\ uzywajgc mnej maks. stawki CPC

Oblicz poniownie |2 '

no\w ztoty pDIsI\\(PLN)

] Oy

/

uslugi transportowe

I Uzyj synonimdw

Filtrowanie wynikdw

b

Pon

‘ Prnpﬂzy:]e stow kluczowych ///
o

v

y 3

WprowadZ po jednym sfowie kluczowym lub frazie w wierszu:

2
-

o Wyb\erz kolumny do wyév,wefgnia: 2
Pokaz/jukryj ko\urw/"

Zaznaczone stowa kluczowe:

Kliknij "Zapisz w grupie reklam” gdy skoriczysz tworzyc
liste stéw kluczowych.
ushugi transportowe « Usui
« Usun wszystko

+ Dodaj wtasne stowa kluczowe

I Uzyskaj wigce] s 6w kluczowych zwigzanych z witryng

2

e Pobierz te stowa kluczowe:<0
tekst , .csv (Excel), .cs

" . Szacowana r Przyblizona Przyblizona
‘ \‘ Pozycja Konkurencja liczba 4r. liczba Trendy Najwigksza T -, | Zachowaj stowa kluczowe w:
y y y  wyszuki wyszukiwan intensywnosci ilosé w b ], e AdWords 3

Stowa kluczowe 3 §r. CPC (2 3 wrzesnia (2 3 wyszukiwania miesiacu | Zblizone b (2
Stowa kluczowe powigzane z wpr i terminami - p 18 wedtug trafosci (2 Grupa reklam: | adwords +
ushugi transportowe 1-3 1,29 [ 27 100 33100 Nz R sty Usun
ﬂ;gz\ Etxanspnﬂnwe 1-3 177 | — 590 1600 s B L Dodsj > [(Oszacuj wyszukivanie
zz?zg;;r:naponowe 1.3 0.78 1 170 210 JJJJJJJJJJJJ maj Dot = Zapisz w grupie reklam
ustugi transportowe . Niewystarczajgce .
gdarsk 1-3 0.25 — dane 140 Brak danych Brak danych Dodaj
:ﬂ;g‘ transporiowe 1-3 0.80 1 210 210 — | kwi Dodaj
ustugi transpartowe 1-3 0.25 ]  Mewystarczajace 110 Brak danych Brak danych Doda
rzeszdw dane -
Eiﬁg‘”a”smmwe 1-3 0.26 [— N‘ewsta'cza‘izﬁz 91 Brak danych Brak danych Doda T
:ﬁ;ﬁ‘ M o 1-3 0.25 —1 N‘Ewﬁta'czjzﬁz 140 Brak danych Brak danych Doda h '
ok orortoes Qg 0.76 —1 320 E T sie Dods
usugi transpartowe 1-3 0.25 [  Niewystarczajpce 9 Brak danych Brak danych Dodai
kielce dane
ustugi transportowe - Niewystarczajgce 2
bydgoszcz 1-3 0.25 — dane 140 Brak danych Brak danych Dodaj
ustugi transportowe 4 5 0.25 ]  Mewystarczajace 91 Brak danych Brak danych Dodsi

1. Mozliwo$¢ okreslenia jezyka i terytorium, dla ktérego pokazywane sa wyniki (np.

wyszukiwania dla jgzyka polskiego w Polsce lub Irlandii)

2. Wpisywane stowo kluczowe, dla ktérego narzedzie pokazuje podobne stowa

kluczowe

3. W domyslnych ustawieniach narzedzie pokazuje dane dla sytuacji, kiedy
chcieliby$my, aby nasza reklama byta na pozycji 1-3 wynikéw sponsorowanych
Google. Mozemy jednak oszacowac ilo§¢ wyszukiwan, szacowana pozycje
reklamy i koncowa $rednia stawke¢ CPC dla innej dowolnie przez nas wybranej
stawki maksymalnej CPC.

4. Stowa kluczowe, ktére zdaniem systemu warto uwzgledni¢ przy reklamowaniu
si¢ na wpisane przez nas stowo kluczowe

5. Szacowana pozycja reklamy przy zatozeniu okreslonej stawki CPC. Domyslnie
dane sa podawane dla sytuacji, kiedy chcieliby$my, aby nasza reklama byta na
pozycji 1-3 wynikéw sponsorowanych Google. Po wybraniu okres§lonej stawki

maksymalnej CPC (patrz punkt 4), system poda nam estymacj¢ pozycji reklamy
dla tej wybranej stawki maksymalnej CPC.

Prognozowany koncowy $redni koszt kliknigcia (CPC) w oparciu o podang przez
nas stawke maksymalna CPC (system ustala stawk¢ w drodze aukcji z stawkami
innych reklamodawcow).
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7. Konkurencja reklamodawcy: podawana w formie 5 stopniowej skali
konkurencyjnos¢ danego stowa kluczowego (liczba reklamodawcow, ktorzy
walcza o okres$lone stowo kluczowe w catym programie AdWords).

8. Miesigczna ilos¢ wyszukan danego stowo kluczowe w Google w poprzednim
miesigcu mierzona na podstawie kierowania na lokalizacjg i jezyk.

9. Srednia miesieczna ilo$¢ wyszukiwan poszczegdlnych stéw kluczowych w ciagu
ostatnich 12 miesigcy.

10. Ogdlna skutecznosci stowa kluczowego w okresie dwunastu miesigcy (trendy
wyszukiwania tego stowa kluczowego przez Internautow)

11. Miesiac z najwigksza iloscia wyszukiwan okreslonego stowa kluczowego w ciagu
ostatnich 12 miesigcy.

12. Mozliwo$¢ bezposredniego dodania okreslonego stowa kluczowego do stow
kluczowych naszej kampanii AdWords

13. Mozliwo$¢ eksportu wybranych przez nas stow kluczowych (np. do Excela)

14. Mozliwo$¢ oszacowania ilosci wyszukiwan wszystkich wybranych stéw
kluczowych

Wszystkie prognozowane dane pokazywane sa domyslnie dla stéw kluczowych w
dopasowaniu przyblizonym (o dopasowaniu stéw kluczowych przeczytasz w rozdziale
Opcije dopasowania stow kluczowych w Google AdWords na stronie 58).

Typ dopasowania dla sprawdzanych stéw kluczowych mozesz zmieni¢ wybierajac
odpowiednia opcje¢ w kolumnie Typ dopasowania.

Wbierz kolummy do wySwsetlenia

Pokatjukryj kolumny b
litona Prryblitona
zha §r. liczha Trandy Mojwighsza e
iklwanh:  wyszuklwad intensywnodci losé w Cliis il
Enia wyszukiwania * migsigou Zblizona b
wediug trafnodcl Zhblizone

d Doktadna

590 1600 c ou Wykluczajace
170 210 | maj Dodaj

Narzedzie prognozy odwiedzin

Narzedzie prognozy odwiedzin stuzy do szybkiego obliczania szacunkowej liczby
odwiedzin i kosztu zwigzanymi z danym stowem kluczowym.
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MNarzedzia » Prognoza liczby odwiedzin

Prognoza liczby odwiedzin
Mozesz tu uzyskac prognozy liczby edwiedzin dla nowych stow kluczowych bez koniecznodci dodawania ich do konta ani korzystania z kreatora rejestracji AdWords.

1. Wprowadz stowa kluczowe (po jednym w jednym wierszu):
siowo kluczowe = dopasowanie przyblizone
wo kluczows"= dopasowanie do wyrazenia
7o kluczowe]= dopasowanie Sciste (tylko ten termin)
—siowo kluczowe = nie dopasowuj tego terminu

-
~—

---"“‘\--,
—
2 Bionalnie) ustaw indywidualne wartoéci CPC w nastepujacym formacie: — 1
Wo kluczowe =4 0,25

™,
2. Wybie\ alute. Okres| maksymalng stawke CPC albo pozostaw to pole puste, a system sam oszacuje zalecany maks.
CPC dla™j prognozy.*

nowy zloty polski (PLN z1) v - 3
“Sugerowana warlo3¢ powinna zapewniad wybwietianie reklam na gérze listy przez 85% czasu.

3. Wybierz budzet dzienny (opcjonalnie). SprawdZ prognozy dla kwoty, ktdrg masz zamiar wydawac dziennie albo
pozostaw pole puste, aby zobaczyé wszystkie mozliwe kliknigcia.

17___7__7___7_
4. Wybierz rodzaj kierowania.

a. Jezyk b. Kierowanie wedtug lokalizacji
o
angielski

chifiski (tradycyjny) () Regiony i miasta - wybierz wojewddztwa i regiony oraz/lub wprowadZ miasta

;hi[isll:_i (uproszczony) (O Dostosowane - wprowadZ promieri i adres lub wspdtzedne
UNSskKl

firiski -
francuski v _

c. Kraje

Dostepne Kraje i Obszary Wybrane Kraje iflub Obszary
Wszystkie Kraje i Obsza ~

Dod
Australia
Austria ~
Belgia

Brazylia
Chiny v

(= HKraje i terytoria - wybierz kraje

1. Miejsce, gdzie wpisujemy stowa kluczowe, dla ktérych szacujemy liczbg
odwiedzin

2. Wybor waluty

3. Mozliwos¢ okreslenia maksymalnej stawki CPC, dla ktérej pokazywane bgda
prognozy odwiedzin. Pole mozna pozostawi¢ puste, a system sam oszacuje
zalecany maksymalny CPC dla tej prognozy.

4. Mozliwos¢ okreslenia dziennego budzetu przeznaczonego na reklamowanie
okreslonych stéw kluczowych. Mozna te pole pozostawi¢ puste, aby system
oszacowal wszystkie mozliwe kliknigcia dla danych stéw kluczowych.

5. Wybdr lokalizacji 1 jgzyka, dla ktérych beda pokazywane prognozy

Edycja wykluczajacych stéw kluczowych kampanii

Poprzez narzgdzie te mozna dodawac stowa wykluczajace do dowolnej kampanii
AdWords (o stowach wykluczajacych przeczytasz w rozdziale Wykluczajgce stowa
kluczowe na stronie 60). W przypadku, kiedy mamy jakies$ stowa kluczowe zdefiniowane
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na poziomie grup reklamowych mozna usuna¢ je z grup reklam i doda¢ ponownie na
poziomie kampanii.

Edycia wykluczajacych shiw kluczowych kampanii

Kampania | Tesi w | oK ]

Wikluczajace shwa Kucoows rapobegag wybwistlana reklam w pizypadk sapyiad sawenjacych okisfons slows
Wiybrana fula) wykhacTaaos shwa kluczows bgdzie stosomang do wsZystioch grop raklam w ba) kampani

Dodaj nows wykhkczagoe slowa kluczowe kampans

Wiprewads showa recanlo. —uby ulyj ftunke|l Clean Swoep.
Cry wykluczagos shows kluczows dodene sy da wescey nid pdnsj grupy
raklam? Userl j& 7 poziomu grupy raklam | doda) na pazomes Kampans

1. Inagli wykluczajace siowa iuczowe wysippygoe w

|waTysiae grupy mklam -
2 Usuh showa wykluczajaos z grup ieklam i doda) je na pazomis
Hampanii
5 pddn it e
[ Dotsf s s Wuczome | e

: Unuchom Clean Sweep |

Zarmydza) istniejgcymi wykluczapcym slowami Huczomymi w kamgans Test
s [ wyhiarz wanystkis Shovang 1-2 of 2 keywords

[ ~sybwaster™ O tan”

Wykluczanie adreséw IP

Poprzez narzgdzie to mozna okres$li¢ adresy IP, na ktorych uzytkownikom nie powinny
by¢ wyswietlane reklamy AdWords (np. w przypadku, kiedy podejrzewasz, ze Twoj
konkurent moze generowac niepotrzebne wyswietlenie i kliknigcia dla Twojej reklamy).

Dedaj adresy IP do wykiuczenia

Wipinwadd jeden adras P w Kaldyen wiamEu Bgodim 2
nastggujgoym fomatem: 123 145 167 .39

B T8 pOMesy Znakdw
wielnznaczmych w migsou trzech ostainich oy

Przyklad: 123.4.5 67
123.4 .5 =
123.45.167 .1

| Wyiducz adresy P | | Anuky |

Adresy IP mozna definiowa¢ na poziomie kampanii. W narz¢dziu mozna wprowadzi¢
maksymalnie 20 adreséw IP lub blokéw adresow

Narzedzia diagnostyczne dla reklam

Narzedzia diagnostyczne dla reklam umozliwia sprawdzenie, czy reklama jest

wyswietlana dla danego stowa kluczowego w wyszukiwarce Google. Mozna sprawdzi¢
wyswietlanie reklamy w dowolnym kraju na $wiecie.
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Narzedzia diagnostyczne dla reklam
WV celu dokenania oceny dziatania reklamy nalezy wprowadzi¢ szczegdty ponizej.

@ Sie¢ wyszukiwania Opcja 1. Parametry wyszukiwania i wyszukiwane wyrazy
Uzyj te] opcji, aby sprawdzié, czy wszystkie reklamy z konta beda wySwietlane dla okreslonego wyszukiwanego wyrazu.
O Wyszukiwarka Google Mozesz na przykiad sprawdzi¢ stan reklamy dla frazy "rejsy po Mazurach” skierowanej do uzytkownikdw w Polsce.

Mobile
Stowo kluczowe:
Domena Google: |www.google.com np.: froogle.google.com, ww.google.pl
Jezyk wyswietlania: | Wybierz jezyk: 'S

Lokalizacja uzytkownika: () Geagraficzne: | Polska -

Wszystkie regiony wiym kraju +
) Adres IP: Format: X300 X000 00 X000
lub
Opcja 2. Adres URL strony rezultatow wyszukiwania
Uzyj opcji, aby sprawdzié, czy okreslona strona rezultatéw wyszukiwania rzeczywicie zawiera jedng z Twoich reklam.

Skopiuj i wklej adres URL z paska adresu na stronie rezultatéw wyszukiwania, ktdra powinna zawierac reklame.

Adres URL strony rezultatéw wyszukiwania:

Kontynuuj =

Narzedzie to przydaje sig szczegdlnie w sytuacji, kiedy nasza kampania AdWords ma
bardzo ograniczony budzet i nie ma mozliwosci sprawdzenia wySwietlania reklam
wpisujac stowo kluczowe do wyszukiwarki Google (reklama nie begdzie si¢ wowczas
wyswietlata przy kazdym wyszukiwaniu danego stowa kluczowego).

Odrzucone reklamy

Narzedzie to pokazuje informacje na temat reklam, ktére nie zostalty dopuszczone do
wyswietlania, tzn. nie spetnity wymogéw regulaminu Google AdWords .

Marzedzia > Odrzucone reklamy

Odrzucone reklamy

Ponizsza tabela zawiera dodatkowe informacje na temat odrzuconych reklam. 21 Modyfikuj ustawienia powiadamiania
0 odrzuceniach.

Pokaz tylko akbywne kampanie b 0 - 0 z 0 Odrzucone reklamy.
Reklama Kampania Grupa Powod odrzucenia Data Przegladajledytuj
reklam odrzucenia
Obecnie nie ma niedozwolonych reklam na Twoim koncie.

Moja historia zmian

Narzgdzie Moja historia zmian wyswietla zmiany dokonane na koncie w ciagu ostatnich
trzech miesigcy. Jest to szczegdlnie przydatne w sytuacji, kiedy konto AdWords
obstuguje kilku uzytkownikéw i istnieje potrzeba sprawdzania zmian dokonywanych na
koncie przez poszczegdlnych uzytkownikow.
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Moja historia zmian

Przeqladaj zmiany dokonane na koncie w ciggu ostatnich trzech miasigoy

Abyy zobaczyc zmiany dokonana na koncie, wytsarz kngteria w manu ponizaj i klikng przycisk “Filtruj histong omian’
Pokazuj jedynie te zmiany, ktdre speiniaja poniisee kryteriac

25 » | idac wsiecz | | meesigc | % | Wihierz doldadmy przedzial czasu

Przedzial dat: od | 2008 % | mar *

Zakres zmiam: | Wszystoe zmiany o

1 Typ zmian: [#] Wazystkie [] Reklama [] Budzet [J cPC [ Dystrybucia [ Stowo kluczowe [ Stan [ Skierowanie

| Filtruj historig zmian

Narzedzie podgladu reklam

Za pomoca narz¢dzia podgladu reklam mozna:
® obejrze¢swoja reklamg na stronach Google bez generowania dodatkowych
wyswietlen reklamy
e sprawdzi¢ na podgladzie, jak widza t¢ reklamy uzytkownicy w réznych
lokalizacjach geograficznych.

Narzedzie podgladu reklamy Pomoc
Wprowadz stowo kluczowe, a nastepnie wybierz domeng Lokalizacja:
Google, k wySwietlania oraz lokalizacje podgladu reklam_
ogle, [aryk wy. j¢ podglag ® Kraj*:l Polska 3
Stowo kluczowe: Region: | Wszystkie regiony w tym kraju %
Przykiad: telefony kemorkowe, serwisy
randkowe
Domena Google: \google.pl .
Przykiad: google.com, google.co.uk ) Wt e
Przykad: 321, -174.3
Podglad reklam
Sie¢ Grafika Wiad i Wideo Grupy dyskusyine Poczta wiece v mg@ittechnelogy.us | Moje konto | Wyloguj
a Szuksnie zaswansowsna
Google o)
® Szukaj w Internecie O Szukaj na stronach kategorii: jezyk polski

/M Ostrzezenie: ta strona stanowi narzedzie stuzace reklamodawcom AdWords do
testowania reklam. Aby korzystaé ze wszystkich funkcji Google, powréé na strone giéwna
Google.

Q Prdbujesz podgladu reklam na telefon komérkowy? Kliknij tutaj.

Pobierz Edytor AdWords

Edytor AdWords to bezptatny, instalowany na komputerze program stuzacy do
szybkiego zarzadzania kontem Google AdWords. Aplikacja to jest szczegdlnie przydatna
w przypadku zarzadzania duzymi kontami, ktdre zawieraja wiele kampanii 1 dlugie listy

stéw kluczowych.

Pk Edéul fonio Qare  Harmgdra Pomec
* Pober paiemesze iy | (A Sprosedt ey * wil ey W Welnen: prosdsg st Google
Kt
Wik Wt - ‘Wperukai v bl grupks neldan e ik e W i
o L ST b O - i
o o thiczove Eklanry bebstowe  Redlave grafome  Seklary kbsire:
.
Ty | et | O e | 3 i
+ Shioesmd khiCpores T San Hin, OFTC gy, (TP
4 ruda Thiljore Alyera 2.0
. s gl deutsch Thlires vy (. ]
3 Seatygret Pk ok b pesm Thitors  Aldywrm .08
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Olbrzymig zaleta programu Edytor AdWords jest mozliwos¢ wprowadzania zmian do
konta Google AdWords bez dostgpu do Internetu. Wprowadzamy zmiany na swoim
komputerze w trybie offline, a nastgpnie przesytamy zmiany na serwer konta AdWords
(wéwczas jest juz potrzebny roéwniez dostep do Internetu).

Wigcej o aplikacji i jej praktycznym wykorzystaniu mozna przeczyta¢ w rozdziale
Praktyczne tworzenie kampanii AdWords przy pomocy Edytora AdWords na stronie 97.
Tworzenie kampanii z tym narzgdziem jest bardzo szybkie i proste.

Raporty

Zakladka Raporty w interfejsie AdWords prowadzi do Centrum raportéw AdWords.
Centrum raportow AdWords pozwala na tworzenie raportéw, ktore z jednej strony
pokazuja efekty prowadzonych kampanii z drugiej za§ moga by¢ wykorzystywane do
optymalizowania i1 zwigkszania efektywnosci tych kampanii.

ATIVETITS S

Enrrgdeanke kampani Haporhy Analyncs Maje konig

Canbium rapaiowanis | Usie rpont

Centrum raportowania

Centram rapotawania AdWonds umetiwia prosle Deeenis doslos pwarmpch pande shulscenabe
wlatwiziacych dledzanic wiolu aspakiiw kampani AWorss ong Zorzedzoni simi Dewiedz sigwipcyy @ Z——— ———

Dmtatnin mparey | 15)

Tilaj modea wydwiaihe orslaino uiwozone rapoty. Maksymalea liczha rpertw, ki modesz Zapisad Ronsrazows na loacis wynasi 15

Livwinz [T

Mazwa ragot Zabras da Stan
{aTwa i shras dal Tletans + Sa s =
P 25.02.2008 26017008 T i ra
’ . 26-13-2008 TES0 *T | pdgbne v
o 25-02-08 2E. el LEwter Limun rg
Eppgd LB 5 (13- 2008 I35 faalmem  edabne B—
TPy 13- 2006 ). 00 3 . i
LS 25-03-7008 114:3 I edabn =N

Uwaga:

Ze wzgledu na to, ze sama interpretacja danych przedstawionych w rozdziale raporty
wymaga wiedzy przekazywanej w dalszej czgsci tego ebooka, w rozdziale tym skupig si¢
tylko na skrétowym przedstawieniu funkcjonalnosci oferowanych przez Centrum
raportow AdWords.

Praktyczne wykorzystanie wiedzy z raportow do optymalizowania kampanii mozna
bedzie znalez¢ w rozdziatach Monitoring i optymalizowanie kampanii na stronie 89
(kampanie AdWords w wyszukiwarce Google)
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Szablon tworzonego raportu zawiera 4 gtbwne elementy:

Zarzadzanie kampa

Centrum raportowania | Utwaorz rapert

Raporty Analytics Moje konto

Utwarz raport

ypowe pytania

Jak rozpoczaé (lub wstrzymaé) wysytanie
raportéw na e-mail?

Czym sig rézni "Wyéwiet!
podsumowanie” od "Wyswiet! wediug
dni"?

Aby rozpoczaé nowy raport na stronie aktywnosci konta, wybierz z
dostepnych ponizej opcji, potem kliknij Ufwiorz raport. Wygenerowanie
wigkszosci raportéw trwa od 1 do 5 minut.

Jesli zaznaczysz pole Zapisz ten raport jako nowy szablon, 1 Btawienia
zostang zapisane i na ich podstawie bedzie mozna w przys. iybko
utworzy€ podobne raporty.

1. Typ raportu

Wybierz raport sposrad nastepujgcych opcji:  Dowiedz sie wiecej o typach raportéw

Raport skutecznosci miejsc docelowych/stéw kluczowych Wyswietl dane skutecznosci stéw kluczowych lub
p ) Wy Wy Y Y
migejsc docelowych. na ktdre kiserowane s3 reklamy.

() Skutecznosé reklam Przegladaj dane na temat skuteczno&ci kazdej z
reklam

) Skutecznosé URL Przegladaj dane efektywnosci docelowych adreséw
URL

() Skutecznosé grupy reklam Whyswietl dane dotyczgce skutecznosci grupy reklam
w jednej lub wielu kampaniach

) Skutecznosé kampanii Przegladaj dane efektywnosci kampanii

O Skutecznosc konta Przegladaj dane efektywnodci catego konta

() Skutecznosé kryterium demograficznego Przegladanie danych na temat skutecznodci witryn
wedtug kryterium demograficznego

() Skutecznos€ kryterium potozenia geograficznego Przegladanie danych na temat skutecznosci wedtug
pochodzenia geograficznego

) Skutecznosé wyszukiwanego hasta Whyswietl dane na temat skutecznosci

wyszukiwanych haset, powodujgcych wySwietlanie
reklamy i kliknigcia

) Raport skutecznosci miejsc docelowych (2 Przegladaj dane o skutecznosci wyswietlania Twoich
reklam w poszczegdlnych miejscach docelowych
Raport skutecznoéci dotyczgcy zasiegu i czestotliwodei (21 Sprawdz dane dotyczace zasiegu | czestotliwosci
wyswietlania reklam z tych kampanii
(T2 Ustawienia
Wyswietl (jednostka czasu)
Zakres dat ® ‘ ‘W ciggu ostatnich 7 dni A ‘
o -
Kampanie i grupy reklam ® Wszystkie kampanie | wszystkie zawarte w nich grupy reklam
O Wybierz recznie z listy
3. Ustawieni (opcionalne]
» Dodaj lub usuri kolumny -
¥ Przefiltru] wyniki

I Szablony, harmonogram 1 poczia elekironiczna

Nazwij raport |Rapurtskutecznus§c| miejsc docelowych/s tow klu(|

Szablon [] Zapisz ten raport jako nowy szablon ‘
Planowanie O Zaplanuj ten raport, aby dziatat aummalycznie:| \J 4 |
E-mail 1 Po wygenerowaniu raportu wyslij e-mail do-

Dia wielu odbiorcow, oddziel adresy przecinkami.
z raportem dotgczonym jako: IL:|

1. Typ raportu — rodzaj generowanego raportu (poszczegdlne rodzaje raportow
zostang opisane trochg p6zniej)

2. Ustawienia - dostgpne opcje ustawien sa rozne w zaleznos$ci od typu raportu.
Generalnie ustawienia te obejmuja: pokazywane przedziaty czasowe (raporty
dzienne, tygodniowe, itp.), zakres czasowy raportu (raport z wybranej daty, raport
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za ostatnie 30 dni, itp.) jak rowniez pole wyboru kampanii 1 grup reklamowych,
dla ktorych tworzony jest raport

3. Ustawienia zaawansowane (opcjonalne) — kliknigcie linku Dodaj lub usun
kolumny prowadzi do wyboru danych, ktére chcemy widzie¢ w tworzonych
raportach (np. ilo$¢ kliknie¢ reklamy AdWords, ilo$¢ wyswietlen, koszt kampanii,
ilos¢ wyswietlen, $rednia pozycja reklamys, itp.).

4. Szablony, harmonogram i poczta elektroniczna — mozliwos¢ zachowania
szablonu raportu, automatycznego tworzenia tego samego raportu i wysytania go
na dowolny adres email

Najwazniejsze typy raportow

Utwarz raport

Aby rEpocEad nowy 1apor ra sirons skiywaodci konla, wybisz 2 Typows pylanis

dostepinc porite) opc, polem kikng Wb e Yihygenemwanis v Jak iegpoczat [lub welrymad) wigylans
WIEECEZOACH rapontdsy trwa od 1 dio 5 it rapordw ma s-mal?
v CFym gig nidn revmll

Nt FYNIV
Jesili zaTmEcTyRT poke Japiar fen rmpon pako nowy arablon, Twoe uskawiania Octciaveaann” o “Witact] wesrihin
zoslang zapesana | na ich podstawes bgdzie moEna w prrysziesc szybko
utworzyt podobne raporty

1. Typ rapertu

Wiybieiz raport sposndd nastepujaoych opojic  (Dowsdz sie wigos) o bypach ragon te

Rapori skuleczno®o mmjsc docslowych/skow Kuczowych

Skutecaonodd resdam
Skufncanokd URL

Skulerpaodt grugry rellam

® Raport skutecznosci miejsc docelowych/stow kluczowych - raport ten zawiera
dane dotyczace skutecznosci stéw kluczowych i miejsc docelowych
zdefiniowanych w koncie AdWords. Pokazuje dane na temat wys$wietlen,
kliknig¢, kosztéw, itp. poszczegdlnych stéw kluczowych. Wigcej informacji o
wykorzystaniu tego raportu w rozdziale Raport skutecznosci stow kluczowych na
stronie 91

o Skutecznosé reklam - raport ten zawiera dane dotyczace skutecznosci tekstow
reklamowych zdefiniowanych w koncie AdWords. Pokazuje dane na temat
wyswietlen, kliknig¢, kosztéw, itp. poszczegdlnych reklam (reklamy tekstowe,
graficzne, na telefon komérkowy i wideo).

o  Skutecznos¢ grupy reklam - raport ten zawiera dane dotyczace skutecznosci grup
reklamowych zdefiniowanych w koncie AdWords. Pokazuje dane na temat
wyswietlen, kliknie¢, kosztéw, itp. poszczegdlnych grup reklamowych.

e Skutecznos¢ kampanii - raport ten zawiera dane dotyczace skutecznosci kampanii
reklamowych dodanych do konta AdWords..

e Skutecznos¢ konta - raport ten zawiera dane dotyczace efektywnosci catego konta
AdWords.
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Skutecznos¢ wyszukiwanego hasta — raport ten pokazuje dane na temat haset
wpisywanych do wyszukiwarki przez uzytkownikow, ktérzy widzieli nasze
reklamy AdWords. Poprzez ten raport mozna szybko odczyta¢, jakie hasta
powodowaly wySwietlenia 1 kliknigcia naszych reklam AdWords. Jest to
szczegoblnie przydatne w sytuacji, kiedy stosujemy te same stowa kluczowe w
roznych typach dopasowan stéw kluczowych. Wigcej informacji o wykorzystaniu
tego raportu w rozdziale Raport skutecznosci wyszukiwanego hasta na stronie 93.

Ustawienia zaawansowane

Ustawienia zaawansowane sa opcjonalng sekcja widoku raportéw, ktéra pozwala na
doktadny wyboér danych, pokazywanych w raporcie. Aby pokaza¢ okre§lona dana w
tworzonym raporcie wystarczy zaznaczy¢ odpowiednie pole przy nazwie tej danej.

3. Ustawienia zaawansowane (opcjonalne)

w Dodaj lub usui kolumny

Twoje raporty bedg wySwietlane w tych kolumnach:

Dzien Kampania|Grupa [Miejsce Typ Status Szac. Wynik |Biefzacy Docelowy |Wyswistlenia|Klikniecia| CTR 5r.
tygodnia reklam (doceloweistowo | dopasowania | stowa stawka Jakosci | maksymalny | adres URL CPC
kluczowe kluczowego | pierwsze| CPC stows
strony kluczowego
< >
Poziom szczegdtowosci - Te kolumny odzwierciedlaja zakres danych i poziom szczegifowosci raportu
Kampania Grupa reklam Migjzce docelowelstowo kluczowe
Atrybuty : Te kelumny informuja o biezacych ustawieniach i stanie reklamy
Typ dopasowania Status stowa kluczowego Szac. stawka pierwszej strony
Wynik Jakosci [ weygwietianie reklamy ] bzienny budzet
Biezacy maksymalny CPC D Stawka dla sieci partnerskiej D Preferencja najwyzszej pozycj
D Preferencja najnizzzej pozycii Docelowy adres URL stowa kluczowego D Status grupy reklam

Eksport raportu

Kazdy raport, ktéry mozemy stworzy¢ w Centrum Raportéw moze by¢ wyeksportowany
do formatdéw: .csv (programu Excel), .csv, .tsv , xml jak réwniez otworzony jako Arkusz
kalkulacyjny Google.

Raport skutecznosci miejsc docelowych/stow kluczowych

Wygenerowano raport, 26-03-2008 21:44:04 PokaZ szczegdt raportu =

Eksportuj Raport « | | Utwdrz inny raport tego typu

xcel) |B.cav |B . tev | [#) .xml | Otwors jake Arkusz kalkulacyiny Gooagle
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Moje konto

Zaktadka Moje konto w panelu zarzadzania kampania AdWords daje dostgp do ustawien
administracyjnych konta Google AdWords.

W obrebie tej zaktadki mozna wyr6zni€ 4 sekcje:
e Podsumowanie ptatnosci
e Preferencje ptatnosci
e Dostep
e Preferencje konta

Podsumowanie ptatnosci

Podsumowanie ptatnosci prezentuje wszelkie rozliczenia i faktury zwiazane z
prowadzonym kontem AdWords. Z miejsca tego mozna zaréwno przejrze¢ jak i
wydrukowa¢ wszystkie faktury wystane przez system Google AdWords wiascicielowi
konta.

— -
AdWaords O

Zarzadzanie kampanig Raporty Analytics Moje konto

Podsumowanie patnosci | Preferencje ptatnosci | Dostep | Preferencje konta

eudnsknnalilis’.my strong Podsumowanie platnosci.
W razie jakichkolwiek uwag prosimy o kontakt .
Co sie zmienito?

Podsumowanie platnosci

Ostatnia ptatnosé # Podstawowa metoda ptatnosci 21 Aktualne saldo 2z
Brak Visa (...6476) - prawidiowa (PLN 168,79)
Karta zapasowa: Brak ]

Rozliczanie nastepuje co PLN 200,00,

O
@ [2008-10-01 | - 2008-11-30 |

Typ transakcji- 2! | Wszystkie fransakcje v

Ukry| wszystkie miesigce Pobierz do Arkusza kalkulacyjneqo Google | Pobierz do arkusza kalkulacyjnego 2/ | Rozliczenia - pomoc
= 1 paidziernika 2008 - 31 pazdziernika 2008 Widok: Codziennie | Co miesigc || Materiaty drukowane: Widok dzienny |
Widok: Aktywno&¢ kampanii Faktura '#
Data 2 Opis Opfaty 2 Kredyty > Stan konta 2

1 paz Saldo poczatkowe (171.87)

1 paz Akbywnosc kampanii: 5 Kliknigcia 1.02 (170.85)

15 paz Aktywnosc kampanii: 3 Kliknigcia 0,65 (170.20)

16 paz Aktywnosc kampanii: 2 Kliknigcia 0.50 (169.70)

25 paz Aktywnosc kampanii: 1 Kliknigcia 017 (169.,53)

26 paZ Aktywnosé kampanii: 1 Kliknigcia 0.24 (169.,29)

29 pai Aktywnosé kampanii: 1 Kliknigcia 0,25 (169,04)

30 paz Aktywnosé kampanii: 1 Kliknigcia 0,25 (168,79)

Totals for 1 pazdziernika 2008 - 31 pazdziernika 2008 Charges: 3,08 Credits: 0,00 Balance: (168,79)
- 1 listopada 2008 - 30 listopada 2008 Widok: Codziennie | Co miesigc || Materiaty drukowane: Widok dzienny

Brak dziatari dla tego zakresu dat
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Preferencje ptatnosci

Preferencje platnos$ci prezentuja informacje zwiazane z opcja platnosci wybrang przez
wilasciciela konta do ptacenia za reklam¢ AdWords.

Zarzadzanie kampania Raporty Analytics Moje konto

Podsumowanie ptatnosci | Preferencje platnosci | Dostep | Preferencje konta

Preferencje platnosci

Ta strona stuzy do przegladania ustawien dotyczacych platnosci | do zarzadzania nimi. Aby skorygowac dzienny budzet
kampanii, przejdz do opcji ,,Zarzadzanie kampanig®, wybierz kampanig i kliknij opcje ,,Edytowanie ustawiern kampanii”.
Rachunki i ptatnosci [ edytuj ]

Metoda ptatnosci: Ptatnosci po wykonaniu ustugi

Forma ptatnosci: Karta kredytowa

Szczegoly Platnosci [edytuj
Podstawowa karta kredytowa: Visa

kkkkkkkkkkkkkikk
Data waznosci karty:

Adres reklamodawcy: Mariusz Ggsiewski
Mariusz Gasiewski

Szczegoly zapasowej ptatnosci [dodaj
Brak zapasowej karly kredytowe]

Infermacje o podatku VAT [edytuj

Google AdWords, uzywany

do celdéw firmownych: Nie

Uwaga
Obecnie nie mozna zmieni¢ opcji ptatnosci po wykonaniu ustugi na opcje
przedptaty ani odwrotnie.

Reklamodawcy, ktorzy rozliczaja si¢ z systemem Google AdWords przed
zrealizowaniem ustugi moga zmienia¢ dostgpne opcje przedptaty:
® jezeli placisz za reklam¢ AdWords za pomoca przelewu bankowego, mozesz
zmieni¢ to na opcj¢ ptacenia przedptaty za reklamg za pomoca karty kredytowej,
® jezeli placisz przedptate poprzez kartg kredytowa, mozesz zmieni¢ to na opcj¢
ptacenia przedptaty za pomoca przelewu bankowego.
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Reklamodawcy, ktdrzy rozliczaja si¢ z systemem Google AdWords po zrealizowaniu
ustugi nie moga zmienia¢ opcji ptatnosci. Karta kredytowa to jedyna dostgpna w Polsce
forma rozliczania si¢ z systemem AdWords w opcji rozliczen po zrealizowania ustugi.

Dostep

Zaktadka Dostep umozliwia przydzielenie dostgpu do konta AdWords innym osobom
(podajac adres email tej osoby). Dostep do konta innym osobom przydziela si¢ poprzez
kliknigcie przycisku Zapros innych uzytkownikow 1 podanie danych osoby (adres email
tej osoby).

Zarzadzanie kampania Raporty Analytics Moje konto

Podsumowanie ptatnosci | Preferencie ptatnosci | Dostep | Preferencie konta

Dostep do Konta AdWords

Jesli to konto AdWords jest zarzadzane przez kilka osdb, sprawdz, kto jeszcze ma do niego dostep. Zapros
innych do utworzenia ich wtasnych danych logowania (adresu e-mail i hasta) umozliwiajgcych dostep do tego
konta, klikajac link "Zapros innych uzytkownikdw". Dowiedz sie wiecej

+ Zapros innych uzytkownikow

Uzytkownik AdWords Poziom dostepu
Uzyth icy majacy dostep mg@ittechnology.us Dostep Nie mozna zmienic ani
do konta Ostatnie logowanie: 04-11-2008 (7 administracyjny (7 zamknac wiasnego

dostepu do AdWords.

Obecnie mozliwe jest przydzielenie dostgpu do konta na 3 r6znych poziomach praw
dostepu:
¢ Dostep administracyjny - uzytkownik z dostgpem administracyjnym posiada
pelnig praw przydzielania dostgpu do konta AdWords (moze dawa¢ dostgp innym
osobom do konta jak réwniez blokowa¢ dostep istniejacym juz uzytkownikom
konta AdWords), a takze modyfikowac¢ wszelkie elementy konta AdWords, w
tym ustawienia ptatnos$ci i stowa kluczowe.
¢ Dostep standardowy - uzytkownik z dostgpem standardowym umozliwia
modyfikowanie stéw kluczowych, grup reklam, kampanii, CPC i dziennego
budzetu (nie posiada praw przydzielania uprawnien do zarzadzania kontem)
¢ Dostep do raportéw - uzytkownik posiadajacy dostgp do raportéw moze tylko
tworzy¢ i generowac raporty w koncie Google AdWords

Jak zaprosi¢ kogos$ do korzystania z dostgpu do mojego konta?

Aby wystac¢ zaproszenie, nalezy:

1. Zaloguj si¢ na konto AdWords i kliknij kart¢ Moje konto.
2. Na podstronie Dostgp kliknij link Zapros innych uzytkownikow.
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kW

6.
7.

Wprowadz adres e-mail i nazwisko zapraszanej osoby.

Wybierz poziom dostgpu do konta, ktéry chcesz przydzieli¢ temu uzytkownikowi.
Spersonalizuj zaproszenie dodajac wiadomo$¢, ktéra otrzyma uzytkownik wraz z
zaproszeniem

Kliknij przycisk Kontynuuj.

Kliknij przycisk Wyslij zaproszenie, aby zakonczy¢.

Po zaakceptowaniu lub odrzuceniu zaproszenia przez kazda z zaproszonych oséb system
AdWords wysle email z odpowiednimi instrukcjami postgpowania.

Jesli uzytkownik zaakceptuje zaproszenie, nalezy potwierdzi¢ jeszcze przyznanie tego
dostepu do konta na podstronie Dostgp (otrzymasz o tym informacj¢ w interfejsie
AdWords)

Preferencje konta

Preferencje konta to zaktadka prezentujaca ustawienia administracyjne konta AdWords.

Zarzadzanie kampania Raporty Analytics Moje konto

Podsumowanie ptatnosci | Preferencie ptatnosci | Dostep | Preferencje konta

Preferencje konta

Informacje logowania - edytuj na Koncie Google » Strefa czasowa

Adres e-mail: mgi@ittechnology.us (GMT+01:00) Warszawa

Hasto: e

Zastap login innym Kontem Google ID PharmacyChecker - edytuj
Identyfikator Brak ID

Preferencje powiadomien - edytuj PharmacyChecker: e

E-mail: mg@ittechnology.us )

» Temnaty i metody powiadomieri {online, wiadomos¢ e-mail, Sledzenie - edytuj -

telefon komdrkowy]

Preferencje jezyka i liczb - edytuj

Automatyczne tagowanie:  Tak

Warunki umowy Google AdWords

Jezyk wyswietlania: polski Przeczytaj dokument w wersji do druku. {Strona otwiera sig w

Format liczh: Polska nowym oknie)

Poziom dostepu Likwidacja konta

Dostep administracyjny (=) W jaki sposcb moge zmienié Czy chcesz zrezygnowac z zamieszczania reklam AdWords?
swoj poziom dostepu? Anuluj to konto

Na tej podstronie mozna:

® zmieni¢ wlasne dane logowania

e edytowac preferencj¢ otrzymywania powiadomien od systemu Google AdWords

e edytowac preferencje jezykowe i formatu liczb konta

e zatwierdza¢ automatyczne tagowanie reklam AdWords w przypadku Sledzenia
rezultatéw kampanii AdWords za pomoca Google Analytics

Uwaga

W przypadku braku zaznaczenia opcji ,,Automatyczne tagowanie” uzytkownicy z

AdWords beda w Google Analytics rozpoznawani jako uzytkownicy z wynikow
organicznych Google.
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Podstawowe elementy reklamy AdWords

Stowa kluczowe

W momencie, kiedy uzytkownik wpisze jakie§ hasto w wyszukiwarke, pojawiaja si¢
réwniez wyniki sponsorowane zwiazane z tym hastem. Linki sponsorowane Google
AdWords sa reklama kierowana na stowa kluczowe uzytkownika. Aby dana reklama
zaczela si¢ pojawia¢ na okre$lone zapytanie uzytkownika musze doda¢ te hasto (stowo
kluczowe) do mojej kampanii AdWords.

Dodajac swoja reklam¢ AdWords definiujemy, na jakie zapytania uzytkownika bedzie si¢
pojawiac ta reklama, czyli dodajemy takie zapytanie uzytkownika do swojej kampanii.

Przyktad:

Jezeli cheg, aby moja reklama AdWords pojawiata si¢ w momencie, kiedy uzytkownik
wpisze w wyszukiwarkg hasto ,,fryzjerzy Krakow” powinienem doda¢ stowo kluczowe
»iryzjerzy Krakow” do mojej kampanii AdWords.

Dodajac okreslone stowo kluczowe do kampanii AdWords definiuj¢ rowniez
dopasowanie tego stowa kluczowego, czyli sposob w jaki system AdWords ma
interpretowac te stowo kluczowe ( jest to metoda kierowania reklamy AdWords).

Opcje dopasowania stéow kluczowych w Google AdWords

W AdWords istnieja cztery ré6zne opcje dopasowania stéw kluczowych, czyli cztery
r6zne metody kierowania reklam AdWords. W tej sytuacji skorzystanie z jednej opcji
moze spowodowac¢ wigcej wyswietlen reklamy, podczas gdy w innej mniej wyswietlen,
ktére jednak beda sig przektada¢ na wyzsza liczbe kliknig¢ reklamy.

Dostgpne sa nastgpujace opcje dopasowania w AdWords:

Dopasowanie przyblizone

Ta opcja dopasowania stow kluczowych jest opcja domyslng w koncie AdWords. Przy
dodaniu danego stowa w dopasowaniu przyblizonym, reklama Google AdWords bgdzie
si¢ wySwietlala nie tylko, kiedy uzytkownik wpisze w wyszukiwark¢ dodane przez nas
stowo kluczowe, ale rowniez wyrazy bliskoznaczne z stowem przez nas dodanym, a
nawet tez w sytuacji, kiedy wpisze inng formg tego stowa kluczowego (np. dodalismy
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wyraz w liczbie pojedynczej, wigc reklama moze si¢ réwniez pojawic dla liczby
mnogiej)..

Jezeli na liscie stow kluczowych widnieja ogdlne frazy, takie jak ,,uzywane opony” w
dopasowaniu przyblizonym, to reklamy moga by¢ wyswietlane w wynikach
wyszukiwania stéw ,,uzywane” i ,,opony” w dowolnej kolejnosci, réwniez w potaczeniu z
synonimami, formami liczby mnogiej, itp.

Przyktad:

Przy stowie kluczowym ,,salony kosmetyczne Krakéw” w dopasowaniu przyblizonym
reklama bedzie w tym przypadku wyswietla¢ dla wyrazen: ,,kosmetyczne salony
Krakow”, ,,gabinet kosmetyczny Krakéw”, ,,zaktad kosmetyczny Krakéw”.

Dopasowanie do wyrazenia

Po wprowadzeniu stowa kluczowego w dopasowaniu do wyrazenia (takie stowo
kluczowe w panelu administracyjnym AdWords ujmuje si¢ w cudzystowie), np.
“uzywane opony”, reklama zostanie wyswietlona, kiedy uzytkownicy bgda szukac frazy
zawierajacej stfowa ,,uzywane” i ,,opony” w takiej wtasnie kolejno$ci w jakiej mamy te
stowa w frazie .

Przyktad:

Jezeli wybierzemy stowo kluczowe ,,uzywane opony” w dopasowaniu do wyrazenia
reklama zostanie wyswietlona, jesli wyszukiwane jest hasto ,,zimowe uzywane opony”,
»tanie uzywane opony”, ,,uzywane opony do stara”, ,,uzywane opony Krakéw”, ale nie
zostanie wySwietlona dla zapytania uzytkownika ,,nowe opony”.

Jak wida¢ wigc dopasowanie do wyrazenia jest bardziej precyzyjnie kierowane niz
dopasowanie w przyblizeniu, ale jednoczesnie jest tez nieco bardziej elastyczne niz
dopasowanie Sciste. W celu zapewnienia mozliwie najwigkszej precyzji kierowania
reklam, w wyrazeniach kluczowych warto zawrze¢ co najmniej dwa opisowe stowa.

Dopasowanie $cisle

W tym wypadku reklama wyswietla si¢ tylko na takie zapytania uzytkownika, ktére
doktadnie odpowiadaja wybranym przez nas stowom kluczowym.

Przyktad:

Jezeli wybierzemy stowo kluczowe ,,uzywane opony” w dopasowaniu $cistym
(wprowadzenie do panelu AdWords stowa kluczowego w nawiasach kwadratowych, np.
[uzywane opony] ), reklama zostanie wyswietlona tylko jezeli wyszukiwane jest hasto
,uzywane opony”. Nie zostanie wySwietlona ona wyswietlona dla zapytania uzytkownika
,uzywane opony Krakow”, ,,tanie uzywane opony”.
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Opcja dopasowania Scistego zapewnia najwigksza precyzjg kierowania. Z tego wzgledu
cho¢ dopasowanie sciste daje w efekcie mniej wyswietlen, to czg¢sto owocuje tez
najwigksza liczba kliknig¢, poniewaz reklamy wy$wietlaja si¢ na hasta, ktore
odpowiadaja profilowi naszej strony.

Wykluczajace stowa kluczowe

Wykluczajace stowa kluczowe spowoduja brak wyswietlania reklamy na zdefiniowane
stowa kluczowe, na ktére reklama by si¢ wyswietlata bez zdefiniowania tych stow.

Przyktad:

Jesli reklamujemy si¢ na hasto ,kursy jezykowe Krakéw” stosujac dopasowanie
przyblizone lub dopasowanie do wyrazenia to nasza reklama pojawi si¢ rowniez na hasta:
»darmowe kursy jezykowe Krakéw”, , kursy jezykowe Krakéw forum”, ,kursy jezykowe
Krakéw opinie”. Dopiero dodanie stow wykluczajacych: ,,darmowe”, ,,opinie”, ,.forum”
spowoduje, ze reklama nie bedzie si¢ wyswietla¢ na te stowa kluczowe.

Poza standardowa opcja dopasowania wykluczajacego mozna tez tworzy¢
wykluczajace stowa kluczowe dopasowywane do wyrazenia lub dopasowywane w
przyblizeniu.

Wykluczajace stowa kluczowe (w dopasowaniu przyblizonym)

Aby utworzy¢ standardowe wykluczajace stowo kluczowe, nalezy poprzedzi¢ je znakiem
minusa i umiesci¢ je w grupie reklam lub kampanii:

-tanie ksiqzki

W przypadku dodania stow wykluczajacych w dopasowaniu przyblizonym, wyswietlanie
reklamy bedzie blokowane w wynikach wyszukiwania stéw kluczowych zawierajacych
stowa kluczowe tanie i ksiqzki. Nie zawsze w ten spos6b mozna zabezpieczy¢ si¢ przed
wyswietlaniem reklam w odpowiedzi na hasta bedace odmianami tych haset. Nie
zapobiega to takze wyswietlaniu reklam na stronie z wynikami wyszukiwania haset
zawierajacych tylko jeden z wprowadzonych terminéw.

Przyktad

Stowo wykluczajace w dopasowaniu przyblizonym tanie ksigzki (czyli w
interfejsie —tanie ksiazki) zablokuje wySwietlenie reklamy na stowa kluczowe ,.tanie
ksiazki”, ,,dobre tanie ksiazki”, ,,ksiazki tanie”, ,,tanie profesjonalne ksiazki”, ale nie
zablokuja wyswietlanie reklamy AdWords na zapytania ,,ksiazki”, ,,profesjonalne
ksiazki”.

W niektorych przypadkach dodawanie wykluczajacych stéw kluczowych w dopasowaniu
przyblizonym moze spowodowac zablokowanie wyswietlania reklamy na zbyt duza
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liczbe stéw kluczowych. Z tego wzgledu rekomenduj¢ dodawanie stéw wykluczajacych
w dopasowaniu do wyrazenia..

Wykluczajace stowa kluczowe dopasowywane do wyrazenia

Wykluczajace stowa kluczowe dopasowywane do wyrazenia blokuja wySwietlenie
reklamy na wszystkie stowa kluczowe zawierajace wyrazy z dodawanego stowa
wykluczajacego pod warunkiem, ze wyrazy te sa w takiej wtasnie kolejnosci w jakiej
mamy te stowa w frazie .

Wykluczajace stowa kluczowe dopasowywane do wyrazenia tworzy sig, ujmujac je w
cudzystowy:

-"darmowe szablony"

Po wpisaniu na koncie takiego stowa kluczowego system nie wyswietli reklam dla
zadnego hasta zawierajacego wyrazenie darmowe szablony, czyli np dla takich stow
kluczowych jak: ,,darmowe szablony stron”, ,,darmowe szablony php”, ,,html darmowe
szablony”. Jednoczes$nie dodanie takiego wykluczajacego stowa kluczowego w
dopasowaniu do wyrazenia nie zablokuje wyswietlenie reklamy na stowo kluczowe
,darmowe profesjonalne szablony”.

Wykluczajace, Scisle dopasowane stowa kluczowe

Wykluczajace, $cisle dopasowane stowo kluczowe blokuje wyswietlanie reklam jedynie
na takie zapytania uzytkownika, ktére doktadnie odpowiada wybranemu przez nas stowu
kluczowemu:

-[darmowe szablony)

To wykluczajace stowo kluczowe zapobiega jedynie wyswietlaniu reklam na stronie z
wynikami wyszukiwania stowa kluczowego ,,darmowe szablony”. Dla stéw kluczowych

takich jak ,,tanie darmowe szablony”, ,,darmowe szablony tanio” reklamy moga w
dalszym ciagu by¢ wySwietlane.

Podstawowe kryteria wyboru stow kluczowych

Wbrew temu, co mozna przypuszczaé wybor odpowiednich i najbardziej
efektywnych slow kluczowych nie jest prosta sprawa, wiec warto na ich
identyfikacj¢ poswieci¢ troche czasu.

Wazne jest, aby$ jeszcze przed samym przygotowaniem kampanii AdWords
zidentyfikowat te stowa kluczowe, ktére spetniaja wszystkie ponizsze warunki:
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e stowa kluczowe, ktore okreslaja najlepiej to, czym Twoja firma si¢ zajmuje;

e stowa kluczowe, poprzez ktore uzytkownicy bgda wyszukiwaé firmy takiej jak
Twoja w Google;

e stowa kluczowe, ktoére sa dla Ciebie najbardziej zyskowne;

e stowa kluczowe, ktére sa dla Ciebie wazne

Stowa kluczowe, ktore sa dla Ciebie wazne i ktore okreslaja najlepiej to, czym Twoja firma
si¢ zajmuje

Ty sam znasz najlepiej swQj biznes, wigc wiesz, jakie stowa kluczowe najlepiej opisuja
Twqj biznes, Twoje ustugi 1 produkty. W promocji matej firmy w Internecie najwigksza
role odgrywaja oczywiscie lokalne stowa kluczowe (tzn. zwiazane z konkretnym
obszarem — np. "fryzjerzy Krakéw”, ,,ustugi transportowe matopolskie), wigc na takich
frazach powinienes si¢ skupia¢ w swoich dziataniach promocyjnych.

Przyktad:

Nie ma sensu probowa¢ walczy¢ o pozycje w wynikach wyszukiwania na fraz¢
“ustugi transportowe”, jezeli wykonujesz ustugi transportowe tylko na terenie
wojewddztwa mazowieckiego. Nawet gdyby jakim$ cudem udato Ci si¢ by¢ wysoko w
wynikach wyszukiwania na t¢ frazg¢ niewielka liczba oséb, ktéra by odwiedzita Twdj
serwis stataby si¢ Twoimi klientami. Duza czg$¢ tych uzytkownikéw szukataby firmy
transportowej operujacej np. w wojewodztwie malopolskim czy $laskim, moze nawet
firmy na potrzeby przewozéw migdzynarodowych. W tym przypadku duzo wigkszy sens
ekonomiczny miatoby reklamowanie si¢ na fraz¢ “ustugi transportowe mazowieckie’.

Stowa kluczowe, poprzez ktore uzytkownicy beda wyszukiwa¢ firmy takiej jak Twoja w
Google

Stowa kluczowe, ktore najlepiej okreSlaja Twdj biznes nie zawsze sa tymi samymi,
ktérych uzywa potencjalny klient to poszukiwania tego typu ustug i produktéw w
wyszukiwarkach internetowych. Wazne jednak, aby$ na swq@j biznes patrzyl oczyma
swojego klienta. Uzywaj jego slownictwa 1 jego wyrazen. Jezeli odbiorca Twoich ustug
sa osoby, ktore nie znaja fachowego stownictwa obowiazujacego w nim, uwzglednij to
przy tworzeniu kampanii AdWords.

Przyktad:

Jezeli jeste$§ zaktadem zajmujacym si¢ obrobka metali jednym z stéw kluczowych,
ktére bardzo dobrze opisuja Twoja dziatalno$¢ mogtoby by¢ ,,0brobka prasq
krawedziowq”. Pytanie jest, czy masz wsréd swoich klientéw specjalistow z swojej
branzy, ktérzy moga poszukiwa¢ w wyszukiwarkach zaktadu podobnego do Twojego
poprzez stowo kluczowe ,,0brobka prasq krawedziowq”? By¢ moze Twoi klienci to
ludzie, ktérzy $rednio si¢ znaja na doktadnej charakterystyce Twojej dziatalnosci i beda
szukali takiej firmy raczej przez stowa kluczowe typu: ,,obrébka metali” czy ,,metale
obrobka”.
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Przyktad 2:

Zakres lokalnosci stéw kluczowych, poprzez ktére ludzie wyszukuja produkty i
ustugi zalezy w duzej mierze od konkretnej dziedziny biznesu. W niektérych
przypadkach takich jak np. ,transport” ten zakres begdzie szerszy (niekoniecznie
szukamy firmy transportowej w naszym miescie, mozemy jej szuka¢ w obrgbie catego
wojewoOdztwa, a nawet kraju), wigc moga nas interesowac takie frazy jak , transport
mazowieckie” czy nawet ,, transport miedzynarodowy”.

W innych przypadkach bedzie nam zalezalo na wybitnie lokalnych stowach
kluczowych. Jezeli jesteSmy zakladem fryzjerskim nie bedzie nas interesowala fraza
Wfryzjerzy” czy , fryzjerzy matopolskie”. Bardziej bedzie nam zalezato na takich frazach
jak” . fryzjerzy Krakow”. W duzych miastach moze si¢ ogranicza¢ nawet do samych
dzielnic, czyli np. : "fryzjerzy Warszawa Ochota’.

Stowa kluczowe, ktore sa dla Ciebie najbardziej zyskowne

Wybieraj ta frazy kluczowe, ktére oznaczaja dla Ciebie najwyzszy zysk. Jezeli masz
wiele fraz do wyboru wybieraj te, poprzez ktére sa szukane ustugi lub produkty, na
ktoérych najwigcej zarabiasz ( stosunek ich konkurencyjnosci, do kosztu walki o nie jest
najnizszy).

Przyktad:

Stowo ,,fryzury komunijne Pruszkéw” moze by¢ duzo mniej konkurencyjne od
stowa ,,fryzury Slubne Pruszkéw”, ale przy zatozeniu, ze jedno z nich przynosi nam 30 zt
czystego zysku, drugie zas 80, moze si¢ okazal, ze warto zainwestowal wigcej w
promocj¢ frazy ,.fryzury Slubne Puszkéw”. Fraza ,fryzury Slubne Puszkéw ,, pomimo
wyzszego kosztu bedzie 1 tak dla nas bardziej zyskowna niz fraza ,.fryzury komunijne
Pruszkow”.

Stowa kluczowe, ktore sg dla Ciebie wazne

Przy wyborze stow kluczowych trzeba bra¢ pod uwage réwniez stowa kluczowe, ktére
maja dla nas duze znaczenie jako dla reklamodawcy. Bardzo czgsto kwestie prestizowe i
brandingowe sprawiaja, ze dla firmy wazne jest aby by¢ na pierwszych miejscach w
wyszukiwarce na okreslone stowa kluczowe (nieraz nawet bardzo ogélne i1 drogie stowa
kluczowe).

Przyktad:

Dla firmy, ktéra sprzedaje klimatyzatory duze znaczenie moze mieé
reklamowanie si¢ na stowo kluczowe klimatyzatory, co bgdzie miato zwiazek nie tylko z
bezposrednia sprzedaza przez Internet generowana poprzez reklamg z tego stowa
kluczowego, ale réwniez oddzwigkiem brandingowym takiej reklamy.
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Koszt reklamy AdWords

Jak juz wspominatem w reklamie AdWords ptacimy za klikniecie w reklame, a nie w jej
wyswietlenia. Stawki ptacone za kliknigcie ma charakter aukcyjny, tzn. tym wigce]
ptacimy za dane stowo kluczowe, im wigcej firm czy osob chce sig¢ reklamowac na te
same stowo kluczowe.

Najprosciej ujmujac cena za kliknigcie danego stowa kluczowego zalezy od:

¢ konkurencyjnosci danego stowa, czyli tego ile firm lub os6b w danym momencie
chce sig pokazywac¢ w linkach sponsorowanych Google na te stowo kluczowe;

e klikalnosci reklamy, czyli jak czgsto nasza reklama jest klikana przez
uzytkownikéw wyszukiwarki Google (stosunek ilosci kliknig¢¢ reklamy do liczby
jej wyswietlen)

e od tego, czy w tworzonym przez nas tekscie reklamy beda stowa kluczowe, na
ktoére wyswietlamy reklame (najlepiej, aby byty);

e od tego, czy w tekScie strony internetowej, na ktéra trafia uzytkownik po
kliknigciu reklamy sa stowa kluczowe, na ktére reklama si¢ wyswietla (najlepiej,

aby byty).

Wynik Jakosci Google AdWords

Wynik jakosci jest teraz jednym z najwazniejszych elementéw algorytmu AdWords.
Wplywa on bezposrednio na ceng kliknigcia w linku sponsorowanym i pozycje reklamy
w wynikach linku sponsorowanego. Im wyzszy Wynik Jakosci reklamy tym mnie
bedziesz placit za reklam¢ w AdWords.

Czynniki warunkujace Wynik Jakosci Stow kluczowych w wynikach wyszukiwania
wyszukiwarki Google:

o Historyczny wspotczynnik klikalnosci CTR stowa kluczowego i
odpowiadajacej mu reklamy w Google (stosunek liczby kliknig¢ reklamy
do liczby jej wyswietlen)

o historia rozwoju CTR dla stéw kluczowych, przy czym w historii tej
wigksze znaczenie maja Swieze dane niz dane z przesztosci ; historia
rozwoju CTR jest obliczana na podstawie $rednich kroczacych;

o dopasowanie stowa kluczowego do tekstow reklamowych w odpowiedniej
grupie reklam

o dopasowanie stowa kluczowego i dopasowanej do niego reklamy dla
wyszukiwanego hasta uzytkownika
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Szybkie sprawdzanie Wyniku Jakosci dla reklamy AdWords

Informacj¢ o Wyniku Jakos$ci stow kluczowych mozna znalez¢ w interfejsie Google
AdWords. System AdWords daje informacje o Wyniku Jakosci kazdego stowa
kluczowego w trzystopniowej skali (patrz rozdziat Doktadne informacje o Wyniku
Jakosci stow kluczowych na podstronie analizy stow kluczowych na podstronie 65 ).

Hi

W tej grupie reklam sfo
docelowych. Dowiedz

25102008  » Zmien zakres

+ Dodaj stowa kluczowe: Szybkie dodawanie | Marzedzie zarzadzania stowami kluczowymi Edytuj stowa kluczowe | |
[ Watrzymaj ][ Cofnij wstrzymanie ][ Usuri ][ Edytuj ustawienia stowa kluczowego ]
[ Stowo kluczowe Stan 7} | Wynik Jakosci (% Aktualna stawka Ukryj ustawienia
Maks. CPC Sortuj wg: Cena max. | URL
) + Ustawienia
[ "adwords blog” [Qp| Aktywne | Swistne 0.25 0,25 Maks. CPC
[ Edyeia]
) ¥ Ustawienia
[0 “adwords blogi" [Qp| Aktywne | OK 0,25 0,25 Maks. CPC
[ Edycia ]

Stowa kluczowe moga mie¢ wigc Wynik Jakosci:

e Swietne: stowo kluczowe ma bardzo wysoki Wynik Jakosci

¢ OK: stowo kluczowe ma do$¢ wysoki Wynik Jakosci, przy czym jest jeszcze
dos¢ sporo pole do zwigkszenia Wyniku Jakosci tego stowa kluczowego

e Stabe: stowo kluczowe ma bardzo niski Wynik Jako$ci; powinno zostaé¢
usunigte z kampanii lub tez zoptymalizowane, aby nie obnizato Wyniku
Jakosci catej grupy reklamowej i kampanii.

Dokladne informacje o Wyniku Jakosci stéw kluczowych na podstronie
analizy stéw kluczowych

Osoby, ktére checa uzyska¢ doktadne informacje o Wyniku Jakosci poszczegdlnych stow
kluczowych moga skorzysta¢ z niedawno wprowadzonej funkcjonalnosci zwanej Stronq
analizy stow kluczowych.

Na podstronie analizy stéw kluczowych mozna réwniez znalez¢ szczegétowe informacje,
informacje na temat wptywu Wyniku Jakos$ci na skutecznos$¢ stowa kluczowego i
reklamy oraz wskazéwki dotyczace poprawienia tego Wyniku Jakosci.

Dostep do strony analizy stéw kluczowych

Dostep do podgladu podstrony analizy stéw kluczowych mozna uzyskac poprzez
najechanie kursorem myszki nad ikonka lupy, ktéra mozna zobaczy¢ obok stowa
kluczowego. Po najechaniu kursorem na obrazek lupki przy stowie kluczowym
uzyskujemy szybko dwie bardzo wazne informacje:
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e czy nasza reklama AdWords jest wyswietlana dla tego stowa kluczowego
® jaki jest Wynik Jakosci tego stowa kluczowego w skali od 1 do 10, gdzie 10 jest
najwyzsza ocena.

25.-10-2008 ¥ Zrmieri zakmas

# Diodaj slowa kluczows Srybkie dodawanie | Nazedoe zarzadzana stowami Muczowyeme
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veme_ Swigkne 0.26
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o Tak |

Alry uzyakat srcoagtloms
irvlarmacy na emal absedia rypen
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Srcregihy | zalacens v

Wymik Jakngc ¥ v (11
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Sioriu) Wy Cana ma
» Uistaviania
0,25 Maks. CPC
[ Edycja |
= Lisiaienia
0,25 Maka. CPC
[ Ehecia |
- Ustawiania
0,25 Maks. CPC
[ Edycia |
- Listawienia
0,25 Maks. CPC
| Esheia |

Kliknigcie linku Szczegdly i Zalecenia przenosi wtasnie od podstrony analizy stéw

kluczowych.

Reklama jest wyswietlana? Tak

4

Wynik Jakosci: Swietne

Ta reklama jest wyswietlana w wynikach wyszukiwania stowa
kluczowego szKkolenie adwords

Blog o AdWords

Artykuty i kurs AdWords za darmo
ZdobadZz wiedze o AdWords!
tTechnology.us/kurs-adwords/

Sprawdz, czy to stowo kluczowe generuje wyswietlanie reklam w

innych kampaniach:
Petny raports

Podstrona analizy stow kluczowych

Na podstronie analizy stéw kluczowych mozna znalez¢:

Kryteria wyswietlania reklamy
Ten test pozwala sprawdzié, czy
reklama jest wyswietlana, gdy
uzytkownik wyszuka stowo
kluczowe przy spetnieniu
nastepujacych warunkdw:

Wyszukaj w

domenie: www.google.pl
Jezyk wyswietlania:  polski
Lokalizacja

uzytkownika: Polska

Aby przeprowadzic ten test dla
innych warunkéw, uzyj Narzedzia

diannnctursnann dla raldam

o karte Wyswietlanie reklamy, ktora przedstawia informacje na temat
wyswietlania reklam dla danego stowa kluczowego na stronach Google,
przyczyny ewentualnych probleméw z wyswietlaniem si¢ reklamy
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Reklama jest wyswicllana? HNie Wynik Jako#ci: Doskonale

My Stowo kluczowe Tatry agroturystyka nie powoduje wyswietlania
zadnych reklam

Frzyczyny: Hryteria wyswietlania reklary

Ten test pozwala sprawdaid, oy
raklama jast wyswietlana, gdy
utytkovnik wyszuka showa
kluczowe prEy spelnienu
nastapuiatych wannkow

» Kampania osiggneta ustamorry drienny budiel

Wipszulcaj w

domenie fooge.qf
Jezyk wyswiatiania:  polski
Lokalizacia

uiytkovnika Prolsks

o karte Wynik JakoSci

W obrebie karty Wyniku Jakosci mozna znalez¢ obok ogdlnej informacji o Wyniku
Jakosci stowa kluczowego przedstawionej w skali od 1 do 10 ( 10 jest najwyzsza
ocena) réwniez szczegdtowe informacje na temat sktadowych tego Wyniku Jakosci:

Analiza slow kluczowych: adwords blog

Paristwa reklama jest wyswietlana dla tego stowa kluczowego, a jego Wynik Jakosci jest doskonaty.

Szacunk stawka zap: ja y y na pierwszej stronie: 0,05 Na podstawie wyniku jakogci ponizej
Twoja cena ofertowa: 0,25 Maks. CPC
Reklama jest wyswietlana? Tak Wynik Jakosci: Swietne

« Wynik Jakosci: Swietne (8/10) @

Co trzeba zrobic?
Gratulacje! Jakos¢ Twojego stowa kluczowego, tekstu reklamy i strony docelowej jest wysoka. Pamigtaj jednak,
by regulamnie Sledzi¢ stowo kluczowe i reklame, poniewaz dane skutecznodci sg zmienne.

‘r""

TrafnosE stowa kluczowego (7 + Nie znaleziono zadnych problemow.

Strona docelowa (2 + Nie znaleziono zadnych probleméw. 1__7_
Czas tadowania strony docelowej 2 ¥ Nie znaleziono zadnych probleméw.
Czas fadowania jest krdtszy od éredniej w regionie geograficznym

_,_————""_' Twojego serwera.

1. Informacje na temat probleméw z dopasowaniem stowa kluczowego do
reklamy i zapytan uzytkownikow

2. Informacje na temat probleméw z strona docelowa

Informacje o ocenie czasu tadowania strony docelowe;j

Szczegoly Wyniku jakosci

2

e Jesli ocena stowa kluczowego brzmi: Ta strona taduje si¢ wolno,
wplynie to negatywnie na Jakos¢ strony docelowej 1 Wynik Jakosci
reklamy AdWords.
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e Jesli ocena stowa kluczowego brzmi: Nie znaleziono Zadnych
problemow, nie wptynie to na jako$¢ strony docelowej ani Wynik
Jakosci.

e Jesli ocena stowa kluczowego brzmi: Nie znaleziono Zadnych
problemow. Czas tadowania krotszy od sredniej w regionie
geograficznym serwera ocena moze mie¢ pozytywny wplyw na Jako$é
strony docelowej i Wynik Jakosci reklamy AdWords.

Algorytm dla wynikéw sponsorowanych ponad wynikami
wyszukiwania

Jak wiadomo linki sponsorowane AdWords umieszczane sa w dwoch gtéwnych
obszarach: po prawej stronie wynikéw wyszukiwania i ponad wynikami wyszukiwania.
Nie jest tez szczegdlna rewelacja fakt, ze szczeg6lna uwage uzytkownikéw zdobywaja
wyniki umieszczone ponad wynikami wyszukiwania, ktére obecnie sa umieszczane na
z6ttym tle.

She Grolis Gnpy gyslomges  Essy  wigonls
B et A Al ity
Google v S S
Sk W LR vk e ol e (2w Skl
Wy A farorsa | Db D Tt S5
Slad Wyraa 1 - W gpakd ckale 11
Podwczis - g i
apla 1 Frenbes rm hiela Wt podyiohog od il
Hredyt e porpoeena
Gaguente f Oerpiles ptabcd VEEt leas Wty Srrular Detededny
Kredyty Mieszkaniowe
come rorey B etk el reacthare ey Wil Puoderey stk e 1 st

Kredyty net - kredyty hipolecme, mesdamowe, samochodowe

Hradhyty - clafty kistyines wicyaboch Bankiw. Kpathyly heslcime, sarvochodows

horrisd ol sk Piosirenina iy, ahiuabie promistis hiadioee
. =

Jak dostac sie z reklama ponad wyniki wyszukiwania ?

¢ Ponad wyniki wyszukiwania dopuszczane sa tylko te reklamy, ktéorych Ranking
(AdRank) jest znaczaco wyzszy od Rankingu konkurencji. W praktyce
sprowadza si¢ to do posiadania bardzo wysokiego Wyniku Jakosci reklamy i
rzadziej wyzszych niz konkurencja stawek za kliknigcie.

e Aby reklama mogta si¢ dosta¢ ponad wyniki wyszukiwania musi by¢ wczesniej
recznie zatwierdzona przez pracownika AdWords (w praktyce jest to do 72
godzin od dodania reklamy do interfejsu AdWords)
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Tworzenie kampanii linku
sponsorowanego

Tworzenie kampanii linku sponsorowanego obejmuje kilka faz, w obrebie ktérych
mozemy wyroznic:

Rozpoznanie rynku i konkurencji
Rozpoznanie przewagi oferty 1 firmy
Opracowanie struktury kampanii
Wybdr kryteriow kierowania kampanii
Opracowanie zestawu stow kluczowych
Ograniczenie zasiggu kampanii
Opracowanie tekstu reklamowego
Przygotowanie strony ladowania
Wdrozenie kampanii

Monitoring

Kampania linku sponsorowanego wymaga odpowiedniego przygotowania. Sposéb
dziatania sytemu AdWords nagradza reklamodawcow, przygotowujacych dobre reklamy,
czyli takie reklamy ktére sg czesto klikane i maja wysokie CTR.

Rozpoznanie rynku i konkurencji

To pierwszy i podstawowy etap kazdego planowania reklamy bez wzgledu na jej
skalg i rozmiar. Doktadne przemyslenie przedsiewzigcia jest kluczem do jego sukcesu;
umozliwia efektywniej i lepiej wydac srodki, ktére mamy do dyspozycji; pozwala skupié¢
si¢ tylko na tych obszarach, ktére powinny nam przynie$¢ najwyzszy zysk w stosunku do
poniesionych naktadéw.

Zanim na dobre przystapimy do promowania naszych produktéw lub ustlug w
wyszukiwaniu lokalnym warto wejrze¢ nieco w nasz biznes, aby ustali¢ sobie, w ktérym
punkcie jesteSmy.

Szybka rozpoznanie konkurencji reklamujacej si¢ w AdWords powinno obejmowac takie
elementy jak:
e sprawdzenie ilosci firm, ktére wykupuja reklame w linkach sponsorowanych

Google AdWords (wystarczy sprawdzi¢ wyniki sponsorowane dla kilku ogélnych
i niszowych stéw kluczowych)
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e sprawdzenie ceny za klikniecie na najwazniejsze stowa kluczowe w AdWords
(mozna to zrobi¢ poprzez bardzo krotka kampanig testowa AdWords — np za 50-
100 zt )

e sprawdzenie tekstow reklamowych, wykorzystywanych w AdWords przez
konkurentéw (czy sa to teksty opisujace oferty szczegdtowo, czy tez ogdlniki, czy
uwzgledniaja czynniki geograficzne)

e sprawdzenie na jakie stowa kluczowe sig reklamuja (czy sa to stowa generalne,
czy tez niszowe, czy odpowiadaja ofercie tych firm, czy tez nie maja zbyt duzego
zwiazku z tg ofertg )

e sprawdzenie elementow, ktérych konkurencyjni reklamodawcy nie przekazuja w
swoich reklamach , a ktére moga mie¢ duze znaczenie dla klientéw (np. koszty
transportu, dostgpnosci produktu, promocji)

e ocena konkurencyjnosci stéw kluczowych (na ktére stowa kluczowe sa linki,
jakie sa koszty linkéw)

Rozpoznanie przewagi oferty i firmy

Przy tworzeniu kampanii AdWords warto znalez¢ elementy w ofercie, ktére moga
miec¢ duze znaczenie dla klientéw , a w ktorych jesteSmy lepsi niz konkurencja lub
przynajmniej tak samo dobra jak ona (np. jesteSmy w stanie wykona¢ ustugg szybciej,
mamy dobre rekomendacje od innych znanych firm).

W wielu przypadkach przy bardzo ograniczonym budzecie reklamowym mozna sig
skupi¢ w reklamie na niszach, ktére sa najefektywniejsze kosztowo (np. zamiast
ogolnej kampanii ,,piece elektryczne”, skupiamy si¢ na ,,piece elektryczne
Warszawa”)

Opracowanie struktury kampanii

Tworzenie kampanii AdWords nalezy zacza¢ od zaprojektowania jej struktury, co jest
szczegblnie wazne przy wigkszych kampaniach. Dobrze przemyslana struktura kampanii
ulatwia pdzniejsze zarzadzanie i modyfikowanie kampanii. W przypadku duzych
kampaniach najlepiej, aby struktura kampanii byla oparta na strukturze reklamowanej
strony.

Wyboér kierowania kampanii

AdWords oferuje 2 gtéwne formy kierowania reklam:

e kierowanie na jgzyki;
e kierowanie na kraje
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Opracowanie zestawu stéw kluczowych

Jedynym z najwazniejszych aspektow tworzenia i promocji strony internetowej jest
wybor odpowiednich dla danej strony i1 danego biznesu stéw kluczowych. Na tych
stowach bedziesz pdzniej opierat promocj¢ swojej witryny w reklamie Google AdWords.

Jesli chodzi o przygotowywanie listy stow kluczowych, istnieje oczywiscie kilka réznych

podejs$¢ do tego tematu. Ja sam podzielitbym caty proces rozwijania listy stow
kluczowych na 7 gtéwnych etapoéw:
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e tworzenie trzonu stéw kluczowych;

e uzupelnianie zestawu stéw kluczowych;
e rozszerzanie listy stow kluczowych;

e grupowanie stow kluczowych;

¢ dopasowanie stéw kluczowych;

e kierowanie stéw kluczowych;

e ograniczanie zasiggu stow kluczowych

7 krokéw tworzenia stéw kluczowych

W celu petniejszego przedstawienia tematu postuzg sig tutaj hipotetycznym tworzeniem
kampanii AdWords na potrzeby firmy organizujacej szkolenia z zakresu Prawa Pracy,
Ubezpieczenia Spotecznego, Prawa Podatkowego, BHP, dotacji unijnych.

Tworzenie trzonu stéw kluczowych

W pierwszym kroku na podstawie obserwacji strony docelowej reklamy tworzymy
podstawowy zestaw stow kluczowych. Sa to przede wszystkim nazwy produktow i ustug
oferowanych przez firmg.

W przypadku naszej hipotetycznej firmy szkoleniowej taki podstawowy zestaw stow
kluczowych obejmowatby takie terminy jak :

szkolenia dla firm
szkolenia

szkolenia bhp

kursy bhp

szkolenia pracownikow
szkolenia zawodowe
szkolenia unijne

szkolenia biznesowe
szkolenia dla pracownikow
szkolenia z prawa pracy

Uzupelnianie zestawu stow kluczowych
W etapie 2 uzupelniamy podstawowy zestaw stow kluczowych o te:
e ktore sg wazne dla naszego biznesu, a ktérych nie mamy na naszej stronie
internetowej (przy tych stowach trzeba mig¢¢ na uwadze potencjalny Wynik

Jakosci strony docelowej, w przypadku, kiedy jest on niski warto rozwazy¢
rozszerzenie zakresu strony internetowej);
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o stowa kluczowe zawierajace potencjalne, typowe bledy jezykowe uzytkownikow
(generalnie przy tworzeniu stow kluczowych w dopasowaniu przyblizonym nie
trzeba dodawac¢ stéw kluczowych z btedami. Stowa z btedami jezykowymi
uzytkownikéw warto tworzy¢ przy stowach kluczowych w dopasowaniu do
wyrazenia (frazy) lub dopasowaniu doktadnym jak réwniez przy bardzo
specjalistycznych stowach kluczowych, nawet tych tworzonych w dopasowaniu
przyblizonym)

e powszechnie znane i stosowane wyrazenia z jezyka potocznego;

e stownictwo specjalistyczne wtasciwe dla konkretnej branzy.

W przypadku opisywanej firmy szkoleniowej w etapie 2 do zestawu stow kluczowych
dotaczytyby takie wyrazenia jak:

szkolenia dla firm

korsy bhp

szkolenia pracownikow
szkolenia efs

szkolenia ue

szkolenia vat

szkolenia pieniadze z Unii
szkolenia bisnesowe
szkolenia dla pracownikow
skolenia z prawa pracy

Rozszerzanie listy stéw kluczowych

Krok 3 to tworzenie tzw. dtugiego ogona stow kluczowych, czyli dlugiej listy stow
kluczowych, ktére umozliwig szeroki zasigg kampanii przy zachowaniu niskich kosztow
kliknig¢ reklamy. W etapie tym tworzy sig:

e multiplikacje stéw kluczowych z uzywanymi przez uzytkownikéw
przymiotnikami i przystowkami;

e multiplikacje stéw kluczowych z miejscowosciami, ktére dotycza naszego
biznesu;

e stowa sezonowe, ktére mozna wykorzysta¢ przy krétkotrwatych akcjach
wspierajacych kampanie AdWords.

W przypadku opisywanej firmy szkoleniowej w etapie3 do zestawu stéw kluczowych
dotaczytyby takie wyrazenia jak:

szkolenia dla firm

tanie kursy bhp

profesjonalne szkolenia pracownikow
szkolenia pracownikéw Warszawa
szkolenia ue Krakow
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szkolenia bhp tanio
szkolenia dla pracownikow luty
wekendowe szkolenia biznesowe

Grupowanie stéw kluczowych

Grupowanie stéw reklamowych to tworzenie struktury kampanii. W etapie tym dzielimy
stowa kluczowe na jak najbardziej spdjne ze soba grupy tematyczne:

e oddzielnie stowa ogdlne i “dtugi ogon” stéw kluczowych;

e podziat stéw kluczowych na podstawie lokalizacji lub tematyki;

e oddzielnie stowa kluczowe z bigdami jezykowymi i oddzielnie stowa kluczowe
pisane poprawnie, itp.

Poprawna struktura stéw kluczowych w koncie AdWords umozliwia tatwe zarzadzanie
kampania i budzetem kampanii (np. odpowiednia lokacj¢ budzetu dla stéw ogdlnych,
ktére umozliwiaja szeroki zasieg kampanii AdWords i stowami niszowymi, ktére
najczesciej maja duzo wyzsze wskazniki konwersji od stéw ogélnych).

W przypadku opisywanej firmy szkoleniowej przyktadowy fragment struktury stéw
kluczowych stworzonej w etapie 4 mogtby wyglada¢ nastgpujaco:

e Kampania Ogdlna, a w niej:
-szkolenia
-szkolenia z btedami
Kampania Tematyczna, a w niej:
-szkolenia bhp
-szkolenia Prawo Pracy
-szkolenia Vat
-szkolenia Dotacje unijne

e Kampania Lokalizacyjna, a w niej:
-szkolenia biznesowe Krakéw
-szkolenia biznesowe Warszawa
-szkolenia biznesowe Wroctaw

e Kampania sezonowa, a w niej
-szkolenia biznesowe w maju
-szkolenia biznesowe wakacje

Dopasowanie stéw kluczowych

Etap piaty to przyporzadkowanie odpowiedniego dopasowania stowom kluczowym
Wybdr dopasowania stéw kluczowych to indywidualna sprawa kazdej kampanii
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AdWords, ale generalnie im bardziej ogélne stowa kluczowe tym wigcej wysitku
wymaga operowanie dopasowaniem przyblizonym i dopasowaniem do frazy.

Dopasowanie, ktére przyporzadkujemy stowom kluczowym decyduje o:

e zasiggu kampanii - im szersze dopasowanie tym szerszy zakres kampanii
AdWords;

e CTR stéw kluczowych - generalnie im szersze dopasowanie stow kluczowych,
tym trudniej uzyskac jest wysoki CTR, ktére przektada si¢ na wyzsze pozycje
reklamy;

e konwersje reklamy - generalnie im w¢zsze dopasowanie stow kluczowych tym
fatwiej uzyskiwac jest wysokie konwersje z reklamy

W przypadku opisywanej firmy szkoleniowej przyktadowy fragment struktury
dopasowania stow kluczowych stworzony w etapie 5 mogtby wygladac¢ nastgpujaco:

szkolenia - dopasowanie $ciste

kursy - dopasowanie Sciste

szkolenia biznesowe - dopasowanie do wyrazenia
szkolenia dla firm - dopasowanie do wyrazenia
szkolenia bhp - dopasowanie do wyrazenia
szkolenia vat - dopasowanie do wyrazenia

Przyporzadkowanie strony docelowej

Etap 6 to przyporzadkowanie odpowiednich stron docelowych poszczegbélnym stowom
kluczowym. Im bardziej ogdlne stowo kluczowe, tym na wigkszym poziomie ogélnosci
powinna by¢ strona docelowa.

W przypadku opisywanej firmy szkoleniowej przyktadowy fragment kierowania stéw
kluczowych stworzony w etapie 6 mégtby wyglada¢ nastepujaco:

szkolenia - strona gléwna oferty jako strona docelowa

szkolenia dla firm - strona gléwna oferty dla firm jako strona docelowa

szkolenia bhp - podstrona szkolen BHP

szkolenia vat - podstrona szkolen VAT

szkolenia bhp Warszawa - podstrona szkolen BHP, ktdre sa dostgpne w Warszawie

Ograniczanie zasiegu stéw kluczowych.

Etap 7 to tworzenie listy negatywnych stéw kluczowych, ktére uniemozliwiaja
wyswietlanie si¢ reklam AdWords na stowa kluczowe, ktére nie dotycza oferty firmy.
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Generalnie im wigcej wykorzystujemy ogélnych stéw kluczowych i dopasowania
przyblizonego tym wigcej negatywnych stow kluczowych bedzie wymagata kampania
reklamowa.

W przypadku opisywanej firmy szkoleniowej przyktadowy fragment zestawu stow
wykluczajacych mégtby wyglada¢ nastgpujaco:

bezptatne

darmowe

za darmo

elerningowe

szkolenia online
szkolenia jgzykowe
szkolenia komputerowe

Ze wzgledu na to, ze zagadnienie stow wykluczajacych ma bardzo duze znaczenie dla
prowadzenia efektywnej reklamy AdWords, po§wigce mu caty nastgpny rozdziat.

Narzedzia pozwalajace poszukiwac¢ stéw kluczowych

Dodanie do kampanii AdWords odpowiednich stéw kluczowych ma decydujace
znaczenie dla jej wysokiej efektywnoS$ci. Prowadzac swoj biznes znamy czg¢sto stowa
kluczowe, ktére uzytkownicy beda wykorzystywac do poszukiwania produktéw 1 ustug
oferowanych przez nasza firmg. Jednoczesnie jednak rozwijajac kampanie AdWords
warto skorzysta¢ z kilku dostepnych narzedzi, ktére utatwiaja i przys$pieszaja proces
tworzenia stéw kluczowych.

Narzedzie stéw kluczowych Google

Najlepszym narzedziem do poszukiwania stow kluczowych jest obecnie opisywane juz
przez mnie Narzedzie propozycji stow kluczowych, ktére mozna znalez¢ w interfejsie
AdWords w Zarzqdzanie kampaniq — >Narzedzia -- > Narzedzie propozycji stow

kluczowych.

Whpisanie stowa kluczowego do narzedzia powoduje wyswietlenie powiazanych haset
wraz z okres$leniem ich konkurencyjnosci i natgzeniem poszukiwan.
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Raport AdWords - Skuteczno$¢ wyszukiwanego hasta

W momencie, kiedy kampania jest juz aktywna do wyszukiwania stéw kluczowych
mozna wykorzysta¢ raport: Skutecznos¢ wyszukiwanego hasta, ktéry okresla dane na
temat skutecznosci wyszukiwanych haset, powodujacych wyswietlanie reklamy i
kliknigcia.

Poprzez ten raport mozna szybko odczyta¢, jakie gtdéwne hasta powodowaty
wyswietlenia i kliknigcia naszych reklam AdWords. Doktadne omdéwienie tego raportu
mozna znalez¢ w rozdziale Raport skutecznosc¢ stow wyszukiwanego hasta na stronie 93

Ograniczenie zasiegu kampanii

Jednym z najwazniejszych elementéw tworzenia efektywnej kampanii AdWords jest
wybor odpowiednich stéw wykluczajacych kampanii. Etap ten tak naprawdg jest
szczegOlnym przypadkiem procesu poszukiwania stéw kluczowych, jednak ze wzgledu
na jego znaczenie 1 wagg zdecydowalem sig go opisa¢ w odrgbnym podrozdziale.

Stowa wykluczajace kampanii AdWords ograniczaja wyswietlanie reklamy na zapytania
uzytkownikow, ktdre nie przedstawiaja dla nas zadnego potencjatu brandingowego i
sprzedazowego. PowinniSmy ogranicza¢ wyswietlanie reklamy takie zapytania
uzytkownikow, ktdre nie beda generowaty kliknig¢ reklamy, jako, ze takie wyswietlenia
reklamy obnizaja CTR stéw kluczowych, a tym samym réwniez ich Wynik JakoSci. Jak
wiadomo zas nizszy Wynik Jakosci reklamy oznacza wyzsze stawki ptacone za
klikniecia.
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Opracowanie tekstu reklamowego

Tworzenie tekstu reklamowego reklamy AdWords

Co to doktadnie znaczy tworzy¢ dobre teksty w reklamie AdWords?

Teksty reklam tworzonych na potrzeby AdWords powinny by¢

e jak najbardziej skorelowane z naszymi stowami kluczowymi, na ktdre sig
reklamujemy (najlepiej jakby zawieraly te stowa kluczowe, na ktére pokazywana
jest reklama).

® natyle ciekawe, aby zapewni¢ naszym reklamom wysoka klikalnos¢;

® na tyle jednoznaczne i konkretne, aby nie powodowac klikania w nie przez osoby,
ktore nie sa zainteresowane naszymi produktami (np. osoby, ktore szukaja
wszystkiego za darmo);

e zawierac elementy, ktdre treSciwie 1 konkretnie beda przestawia¢ nasza ofertg (np.
z podawaniem cen, warunkow transakcji).

Przyktad:
Zaktad fryzjerski, ktory wybiera ,fryzury slubne Krakéw” jako swoje stowo
kluczowe moze mie¢ nastgpujacy tekst reklamowy:

Fryzury Slubne Krakdw
Modne fryzury slubne juz od 70 z4

Fryzura probna gratis. Sprawdz!
moja-strona. plfFryzury Slubne html

Tekst reklamowy AdWords ma duzy wptyw na warto§¢ Wyniku Jakos$ci danej reklamy, a
w konsekwencji na stawki ptacone za okres$lone stowa kluczowe tej reklamy.

Mowiac ogdélnie Wynik Jakosci tekstu reklamowego jest okreslany na podstawie tego,
czy:

o tekst reklamowy zawiera reklamowane stowo kluczowe,

o tekst reklamowy jest zwigzany tematycznie z reklamowanym stowem
kluczowym;

e grupa reklamowa, dla ktdrej tworzymy tekst reklamowy jest scisle ukierunkowana
tematycznie.
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e Aby pozna¢ doktadne dziatanie Wyniku JakoS$ci 1 zwiagzane z tym ustalanie
stawek AdWords przeczytaj rozdzial Wynik Jakosci Google AdWords na stronie
64.

Pogrubione wyrazy w tekscie reklamowym

W sytuacji, kiedy w Twoim tekscie reklamowym, pojawiajacym si¢ na dane zapytanie
uzytkownika znajda si¢ wyrazy z tego zapytania uzytkownika, zostang one przedstawione
pogrubiong czcionka. Aby dany wyraz z tekstu reklamowego zostal pogrubiony nie musi
odpowiada¢ w 100% wyrazowi z zapytania uzytkownika; moze to by¢ wyraz w innym
przypadku, np. wyrazy w zapytaniu uzytkownika to hotel Warszawa, a pod§wietlone w
tekstach reklamowych AdWords beda nie tylko wyrazenia hotele Warszawa, ale rowniez
hotele w Warszawie.

| Szukanie zeawansowsne
GO !H— )gle hotele warszawa Ustawisnia

@ Szukaj wm.cnxqcie © Szukaj na stronach kategorii- jezyk polski

Siec ~—

_ _ ~ zapytanie uzytkownika
100 Hoteli w Warszawie - Py y
www_rezerwuje.com/hotele Warszawa _ZETrezemuJ__ll_u_tel | zaptac dopiero w hotelu. Majlepsze oferty cenowe!

B TT—
Hotele Warszawa ~-¢—— T
www_smart-flat.com 50% taniej niz w hotelu. Mieszkania w patri '-gna.___:“_'-—;-:___
Hotele Warszawa --f— Pog rubione
www owarsawdyou.com  Hit Sezonu! 50% Tanie] niz w Hotelu Apartamenty w centum Warszaw stowa

Hotele Warszawa - hotelewarszawa.pl - Hotele w Warszawie - [ Ttumaczenie strony |
Hotele Warszawa na ten sam dzien. Hotele Warszawa - Centrum, Blisko Centrum,

niedrogie ... Ponad 40 Hoteli w Warszawie. Rezerwuj z nami hotele w Warszawie.
www.hotelewarszawa_pl/ - 53k - Kopia - Podobne strony

Narzedzie wstawiania stéw kluczowych

Jednym z elementéw efektywnego i szybkiego tworzenia dobrych tekstéw reklamowych
AdWords jest stosowanie tzw. Narzedzie do wstawiania stéw kluczowych

Narzedzie do wstawiania stéw kluczowych jest to funkcjonalno$é Google AdWords,
ktora pozwala stosowac stowo kluczowe wyszukiwane przez uzytkownika jako czes¢

tekstu reklamowanego.

Przy stosowaniu Narzedzia wstawiania stow kluczowych okresla sig:
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e w jaki sposob chce sig¢ wyswietla¢ wpisywane przez uzytkownika stowo
kluczowe;

e domyslne stowo kluczowe , ktére bedzie zastgpowato stowo wpisywane przez
uzytkownika w przypadku, kiedy dynamiczne (czyli te, ktére pochodzi z
wyszukiwania uzytkownika) nie bedzie mogto by¢ uzyte (np. w przypadku, kiedy
bedzie na tyle dtugie, ze w przypadku jego zastosowania tytut reklamy
przekroczytby 25 znakéw).

Schemat Narzedzia wstawiania sléw kluczowych:

{keyword:Domyslny_tekst}

Przyklad zastosowania Narzedzia wstawiania stow kluczowych

Stowa kluczowe: , kursy jezykowe”, ,.kursy jezykowe angielski”, ,,profesjonalne kursy
jezykowe angielski”,

Przyjety schemat tekstu reklamowego:
{KeyWord:Kursy Jezykowe }
{Keyword:Kursy jezykowe} — szeroki wybor
Sprawdz nasze {keyword:kursy jezykowe}!

Zastosowanie Narzedzia wstawiania stéw kluczowych

e Stowo kluczowe wyszukiwane przez uzytkownika: kursy jezykowe i widziana
przez niego reklama

Kursy Jezykowe
Kursy jezykowe — szeroki wybor
Sprawdz nasze kursy jezykowe!
e Stowo kluczowe: kursy jezykowe angielski
Kursy Jezykowe Angielski

Kursy jezykowe angielski — szeroki wybor
Sprawdz nasze kursy jezykowe!

Narzedzie wstawiania stoéw kluczowych w Centrum Pomocy Google
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Informacje na temat Narzgdzia wstawiania stow kluczowych mozna znalez¢ réwniez w
Centrum Pomocy Google. Kazdy, kto chce efektywnie wykorzystywa¢ mechanizm
wstawiania stow kluczowych powinien si¢ zapoznac z tym materiatem.

W obrebie materiatéw przygotowanych przez Google mozna znalez¢

e obszerny samouczek korzystania z tego narzedzia
e Zastosowanie narzedzia w praktyce
¢  Wplyw stosowania narzedzia na Wynik Jakosci reklamy AdWords

1 wiele innych informacji zwiazanych z narzgdziem.

11 efektywnych typoéw tekstéw reklamowych AdWords
W poscie tym opisatem nastepujace warianty tekstéw reklamowych AdWords:

e Stosowanie cen w reklamach

e Gratisy w reklamie

e Zastosowanie Keyword Insertion Tool

e Unikanie Keyword Insertion Tool w przypadku duzej konkurencji
e Kirdtkie teksty reklamowe

e Stowa pisane z duzej litery w tekscie reklamowym
e Doktadny opis produktu i jego cech

e Reklamy, ktére sprzedaja korzysci

e Pytania w tekscie reklamowym

o Swieze i aktualne teksty reklamowe

e Przyciagajace wyrazenia

Podane ponizej przyktady:

e sareklamami zbudowanymi dla zapytania uzytkownika: “tanie wyjazdy do
Neapolu”

e sacelowo tworzone dla uwydatnienia zastosowania tylko jednego typu tekstéw
reklamowych AdWords podczas gdy byty by bardziej efektywne gdyby rowniez
zawieraly elementy innych wspomnianych typow

Stosowanie cen w reklamach
Bardzo pozytywne wptyw na CTR reklam, a takze konwersje na stronie docelowej ma
stosowanie cen w reklamach. Z jednej strony teksty reklamowe zawierajace ceny

“ulatwiaja zycie uzytkownikowi”, poniewaz juz zawczasu informuja go o szczegétach
oferty, z drugiej za$ zwigkszaja zaufanie do nie;j.
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Trzeba jednak pamigta¢, ze warunkiem koniecznym pozyskiwania konwersji z takiej
reklamy jest stosowanie realnych cen, odpowiadajacych rzeczywistej ofercie (tzn. bez
sytuacji, kiedy “domena za ztotowke” okazuje si¢ tak naprawdg kosztowac¢ 95zt)

Tanie wyjazdy do Neapolu

Przelot + pobyt 7 dni za 1567 zt w promoc;ji
Sprawdz nasze oferty juz dzis!
www.JakasStrona.pl/

Gratisy w reklamie

Kazdy lubi, jak co$ mu si¢ daje za darmo, z uzytkownikami przeszukujacymi Internet nie
jest inaczej. W sytuacji gratisOw wazne jest jednak aby: gratis przedstawiatl realng
wartos$¢ dla uzytkownika, w jak najwigkszym stopniu wiazat si¢ z poszukiwanym
produktem lub ustuga, nie byt “zastona dymna ” dla ukrytych dodatkowych kosztéw dla
uzytkownika.

Tanie wyjazdy do Neapolu
Bal sylwestrowy za darmo.
Sprawdz nasze oferty juz dzis!
www.JakasStrona.pl/

Zastosowanie Narzedzia wstawiania stéw kluczowych

Wykorzystanie Narzgdzia Wstawiania Stéw Kluczowych powoduje wstawianie zapytania
uzytkownika w tekst reklamowy oraz jego wyttuszczenie w tekscie reklamy, co skutkuje
najczesciej dos¢ wysokim CTR. W przypadku bardzo ogélnych stéw kluczowych wysoki
CTR takich reklam moze nie przynosi¢ za soba wysokiego zwrotu z inwestycji
(uzytkownikom wydaje sig, ze reklama odpowiada ich zapytaniu podczas gdy dotyczy
ona innego zakresu stowa kluczowego widzianego w reklamie.

Tanie wyjazdy do Neapolu

Tanie wyjazdy do Neapolu w promocji
Sprawdz nasze oferty juz dzis!
www.JakasStrona.pl/

Unikanie Narzedzia wstawiania stéw kluczowych w przypadku duzej konkurencji
Typ ten moze si¢ wydawac zaprzeczeniem typu podawanego powyzej. Dotyczy on
jednak innych uwarunkowan reklamy AdWords w sytuacji, kiedy wszyscy inni
konkurenci stosuja w swoich reklamach Narzedzie Wstawiania Stéw Kluczowych.
Mowiac krotko: w sytuaciji, kiedy na dane stowo kluczowe pojawia sig wiele reklam

sponsorowanych, z ktorych wszystkie lub zdecydowana wigkszos¢ stosuje Narzgdzie
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Wstawiania Stéw Kluczowych, najlepszym sposobem na wyrdznienie si¢ “sposrod
thumu” jest przygotowanie tekstow reklamowych bez zastosowania tego narze¢dzia
(wéwczas nasza reklama jako jedyna nie bgdzie wytluszczona, przez co si¢ wyraznie
wyrdzni z otoczenia).

Wycieczki na Sycylig
Wyprzedaz ostatnich ofert
Sprawdz nasze promocje juz dzis!
www.JakasStrona.pl/

Krétkie teksty reklamowe

Krétkie teksty reklamowe pozwalaja wyr6zni¢ si¢ sposrdd otoczenia; wigkszos¢ reklam
wykorzystuje niemal wszystkie z dostgpnych 90 znakéw tekstu reklamowego AdWords.
Jednocze$nie tez umozliwiaja uzytkownikowi szybkie zapoznanie si¢ z samym
przekazem reklamowym.

Wyjazdy do Neapolu
1243 71 za 6 dni.
Sprawdz juz teraz!
www.JakasStrona.pl/

Stowa pisane z duzej litery w tekscie reklamowym

Z uwagi na to, ze nadal jeszcze niezbyt duzo reklam AdWords w Polsce zawiera wyrazy

pisane z duzej litery, technika ta pozwala wyrézni¢ tekst reklamowy sposréd pozostatych
wyswietlanych na okres$lone stowo kluczowe. W przypadku takich tekstéw reklamowych
mata litera piszemy krotkie wyrazy 2-4 litery

Tanie wyjazdy do Neapolu
Przeczytaj Opinie na Serwisie.
Sprawdz Promocje juz Teraz!
www.JakasStrona.pl/

Dokladny opis produktu i jego cech

Zdecydowana wigkszos¢ tekstow reklamowych stosowanych w AdWords operuje
og6lnikami, a uzytkownikOw juz nie przyciagaja w takim stopniu jak dawniej slogany
typu: “oferta na kazda kieszen”, “wymarzona oferta”, “oferta dla Ciebie”. W tej sytuacji
opisanie w tekscie reklamowym AdWords jak najwigcej informacji, dotyczacych oferty

pozwala lepiej dotrze¢ do potencjalnego klienta.
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Tanie wyjazdy do Neapolu
Przelot, hotel Hilton nad zatoka
All inclusive. Sprawdz!
www.JakasStrona.pl/

Reklamy, ktore sprzedaja korzySci

W tekstach reklamowych AdWords, podobnie jak w kazdej innej reklamie, bardzo
efektywng forma kontaktu z potencjalnym klientem jest prezentacja produktu i ustugi
poprzez korzysci, ktore klient uzyska w przypadku skorzystania z oferty. Teksty, ktére
obrazuja uzytkownikowi benefity zwiazane z oferta nie tylko podwyzszaja CTR reklamy,
ale réwniez przyblizaja uzytkownika w jego cyklu zakupowym.

Wakacje zycia w Neapolu
Odpocznij w sercu Sycylii.
7 dni za 1345zt . Sprawdz!
www.JakasStrona.pl/

Pytania w teks$cie reklamowym

Pytania w tekscie reklamowym zwracajg uwagg 1 rozbudzaja ciekawos¢. Poprzez
odpowiednio zadane pytanie tekst reklamowy staje si¢ bardziej osobisty, adresowany
bezposrednio do okreslonego uzytkownika

Tanie wyjazdy do Neapolu?
Szukasz ofert ponizej 1000 z1?
Sprawdz nasze oferty!
www.JakasStrona.pl/

Swieze i aktualne teksty reklamowe

Biezace wydarzenia w swiecie kultury, polityki 1 mediow, czas oferty dajg czgsto duze
pole do popisu jesli chodzi o tworzenie tekstu reklamowego. Temat takich reklam
AdWords zawartem kiedys$ w poscie: Linki sponsorowane AdWords - krotki strzat.
Wykorzystanie czynnikéw czasowych najwazniejsze jest w przypadku krétkotrwatych
ofert (np. ofert wypoczynku na “dtugi weekend”), ale tez moze zosta¢ wykorzystana do
tekstow dos¢ ogblnych stéw kluczowych (pod warunkiem stworzenia odpowiednio
waskich grup reklamowych).

Do Neapolu na Sylwestra

Wycieczki do Neapolu juz od 1340 zt
All inclusive. Sprawdz nasze oferty!
www.JakasStrona.pl/
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Przyciagajace wyrazenia

W jezyku istnieje duza grupa stow, ktdre szczegdlnie silnie trafia do Swiadomosci
odbiorcy reklamy. Sita tego oddzialywania bgdzie oczywiscie malata w miarg coraz
wigkszego zasiggu poszczegdlnych medidw reklamowych. W przypadku tekstow linkow
sponsorowanych takimi “mocnymi” wyrazeniami moga byc¢: “sekret”, “wysokiej

199 LI LT

jako$ci”, “nielimitowany”, “gwarantowany”, “najlepszy”, “numer 1", “potwierdzony

& LT3 G 199 G

przez...”, “sprawdzony”, “promocja”, “tani”, “profesjonalny” itp.

G

Przy stosowaniu powyzszych wyrazen trzeba mie¢ $wiadomos$¢, ze niektore z nich (np.
“najlepszy”) wymagaja posiadania potwierdzenia niezaleznego osrodka na stronie
docelowej reklamy (a doktadnie méwiac maksymalnie 2 kliknigcia od podstrony
ladowania).

Tanie wyjazdy do Neapolu
Numer 1 w branzy turystycznej
Wg rankingu AAAA. Sprawdz!

www.JakasStrona.pl/

Warto zapamietaé

e uzywaj w tekscie doktadnych i $cistych tekstow (np. ,,dostawa w 2 dni” jest
lepsza od ,,szybka dostawa”)

e uzywaj informacji o cenach i promocjach (np. informacja o nizszej cenie o 20%)

e stosuj teksty zawierajace stowa kluczowe, ktdre sa zwiazane z nasza oferta

e stosuj stowa kluczowe w nazwie adresu witryny w reklamie (np. stworzenie
subdomeny slowo_kluczowe.strona.pl)

Optymalizacja strony docelowej reklamy

Nawet najlepszy tekst reklamowy AdWords nie przelozy si¢ na wysoka sprzedaz
produktu 1 ustugi, jezeli nie bedzie polaczony z tworzeniem odpowiedniej strony
ladowanie na potrzeby tej reklamy.

Podstawowym btedem wyboru strony docelowej reklamy jest ustawianie strony gtownej
serwisu jako strony docelowej reklam AdWords, na ktorej tak naprawde trzeba dopiero
szukad informacji o tym, gdzie mozna si¢ zapoznac z ofertq reklamodawcy.
Optymalizacja strony docelowej - AdWords

Upraszczajac kwestie zwigzane z optymalizacjg strony docelowej mozna powiedzie¢, ze

sa dwa gtéwne powody, ktére wptywaja na znaczenie tej optymalizacji: Wynik JakoS$ci
strony docelowej i kwestie uzytecznosci reklamy.
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Wynik JakoSci strony docelowej

Brak optymalizacji strony docelowej reklamy wptywa negatywnie na Wynik Jakosci
strony docelowej reklamy. Wynik Jakosci strony docelowej reklamy w Google ma za$
bezposredni wptyw na minimalna ceng stowa kluczowego, za ktéra Google zgodzi si¢
wyswietli¢ dana reklamg.

Wynik Jakosci strony docelowej jest okreslany na podstawie:

e zawarto$ci reklamowanego stowa na stronie docelowej;

e zawarto$ci pokrewnych terminéw na stronie docelowej;

¢ dopasowania tematycznego strony docelowej w stosunku do reklamowanego
stowa;

e unikalno$ci tresci na stronie docelowej;

e zwartoS$ci strony docelowej (np. czy zawiera takie elementy jak Polityka
Prywatnosci, O nas, Kontakt).

Uzyteczno$¢ reklamy

Uzytkownik klikajac reklameg spodziewa sig strony, ktora doktadnie odpowiada reklamie,
ktora kliknat. Najszybszym, a wigc dla niego najlepszym, sposobem oceny przydatnosci
tresci danej podstrony dla jego potrzeb jest szybkie zidentyfikowanie stow kluczowych,
ktére przyciagngly go na strong.

Jak pisatem kiedy$ na swoim blogu w poscie Specyfika tresci w Internecie czytanie tresci
w Internecie przypomina bardziej skanowanie tresci niz jej czytanie. Z tego wzgledu brak
,dostarczonych na tacy” tre$ci na interesujacy uzytkownika temat, ktére sa zwiazane z
tworzong przez nas reklama AdWords, moze go zniechgci¢ do dalszego zapoznania sig z
strong, a tym samym i oferta, danej firmy. Co z tego, ze zdobyliSmy poprze reklame¢
uzytkownika, jezeli nie pozwolimy mu w prosty sposéb sfinalizowaé transakcji.

Zasady tworzenia strony docelowej reklamy AdWords

Strona, na ktorg trafi uzytkownik po kliknigciu reklamy Adwords powinna zawierac¢
stowa kluczowe, na ktore wyswietla si¢ ta reklama. Wynika to zaréwno z zasad
tworzacych algorytm Wyniku Jakosci Google AdWords jak rowniez kwestii
uzytecznos$ciowych reklamy. Stowa kluczowe, pod ktére optymalizowana jest kampania
powinny by¢ tatwe do zidentyfikowania i znalezienia.

Przyktad:
Zakladajac, ze tak wyglada reklama AdWords wys$wietlana na stowo kluczowe
“kursy rosyjskiego Krakéw,
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i s
Kursy rosyiskienn Krakidw
Lekiorzy 2 Rosji, 850 zifsemestr
YWifypribuj 3 godzing za darmal
naszastrona.plfRosyjski

przyktadowa strona docelowe reklamy AdWords moze wyglada¢ tak:

Kursy jezyka rosyjskiego

Promocja do 30 kwietnia. Zadzwon teraz, a bedziesz mdgt wyprdbowad 2
godziny naszego kursu za darmao!

Jezyk rosyjski w biznesie B‘SU zl/ semestr

Eursy przygotowwjace do egzaminu na certyfik at wydawany przez Izbe Przemystowo-
Handlowsg Federacji Rosyiskie] 1 Instytut i, A Puszkina w Moskwie

Jezyk rosyjski w zyciu codzennym 850 zl'semestr

Eursy jezykarosyiskiego obejmujgce sytuacje = Zycia codziennego — najczestsze problemy 1
sytuacje w podrdzy, wynajecie hotelu, zwiedzanie miasta

Jezyk rosyjski na maturze 850 zl/semestr

Kursy jezykarosyjskiego przygotowujace do matury. Pisanie wypracowan w jezylku
rosyiskim 1 zagadnienia z egzamindw ustnych

e Jezeli w swojej reklamie wspominasz o promocjach, cenach, warunkach
handlowych podaj to na stronie docelowej reklamy w jak najbardziej przejrzysty 1
przystepny sposéb. W celu maksymalizacji przychodéw z linku sponsorowanego
mozna tworzy¢ tworzy¢ rézne wersje tej samej podstrony serwisu, ktore nie sa
dostgpne z poziomu menu naszej strony i s3 optymalizowane pod konkretne
stowa kluczowe.

Przyktad:

Wspomniana wyzej reklam¢ AdWords optymalizujemy pod stowo kluczowe ,.kursy
rosyjski biznesowy Krakéw”. W tej sytuacji chcemy na podstronie, na ktéra odsytamy
uzytkownika uwydatni¢ informacje dotyczace kurséw biznesowych.

W takiej sytuacji strona docelowa moglaby wyglada¢ tak:
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Kursy jezyvka rosyjskiego

Fromocja do 30 kwietnia. Zadzwon teraz, a bedziesz mdgt wyprobowad 2
godziny naszego kirsi zn darmol

Jezyk rosyjski w hiznesie 850 zl semestr

Eursy przygotowujace do egzaminu na certyfik at wydawany praez Izbe Preemystowo-
Handlowa Federacji Fosyjskieg 1 Instytut im. A Puszkina w Moskwie

Eurs Jezyk rosyjskie w biznesie” ksztalci umiejetnodci porozumiewania sie w jezyku
rosyjskim w sprawach dotyczacych handlu, ekonomii, prawa, marketingu,

Program kursu obejmuje 2 semestry.

e jezyk rosyjski dla menedzerow

* jezyk rosyjski dla prawnikow

* jezyk rosyjski dla ksiggowych

* jezvk rosyjski w logistyce

e jezyk rosyjski dla sekretarel i asystentek
e jezvk rosyjski w bankowosci

e jezyk rosyjski w reklamie

e jezyk rosyjski w marketingu

* jezylk rosyjski dla dziatu kadr

W ten sposob nie musimy specjalnie przebudowywac naszego serwisu, a jednocze$nie
mamy podstrong, ktéra wrecz w catos$ci jest dedykowana sprzedazy ustugi kurséw
biznesowych jezyka rosyjskiego.

Warto zapamietaé

Najwazniejsze rzeczy, o ktorych warto pamieta¢ przy okazji planowania strony docelowej
reklamy:

e przygotowac odrgbna podstrong na potrzeby reklamy, na ktérej uzytkownicy
przechodzacy z reklamy AdWords od razu znajda odniesienie do tego, co
zawarliSmy w reklamie (np. informacje o tym, w jaki sposob moga skorzystac¢ z
20%-owej promoc;ji)

e umiesci¢ w kodzie strony ladowania kody statystyk, ktére umozliwiaja pozniejsza
obserwacje rezultatow reklamy (np. kody Google Analytics, kody Stat.pl)

e ukry¢ strong ladowania przed robotami wyszukiwarek, aby strona nie zostata
zindeksowana przez wyszukiwarki i uzytkownicy z wynikéw organicznych nie
fatszowali wynikéw obserwacji rezultatéw reklamy (aby nie traci¢ uzytkownikoéw
z wyszukiwan organicznych warto stworzy¢ kopig tej podstrony i zindeksowac ja
pod innym adresem)
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Uwaga:

Jezeli tworzysz kilka bardzo podobnych do siebie podstron, ktére sa
optymalizowane pod pojedyncze stowa kluczowe, pamigtaj o zabezpieczeniu tych
podstron przed zindeksowaniem przez Google. W przeciwnym wypadku moze Ci grozi¢
powazny problem z zduplikowana tre$cia serwisu.

.Wdrozenie kampanii

Przy starcie nowej kampanii warto zastosowac na poczatku aktywnosci kampanii
AdWords wysoki maksymalny koszt za kliknigcie, co utatwi zdobycia wysokiego CTR i
budowanie dobrej historii rozwoju reklamy (wspominatem wcze$niej, jak duze ma to
znaczenie przy uzyskiwaniu wysokiego Wyniku Jakosci). W kolejnym etapie mozesz
obnizy¢ ceng ofertowa kliknigcia w przypadku, kiedy uzyskiwany $redni koszt kliknigcie
bedzie zbyt wysoki dla Ciebie.

Do wdrozenia kampanii wykorzystuj aplikacj¢ AdWords Editor (opisana jest ona w
rozdziale Praktyczne tworzenie kampanii AdWords za pomocq Edytora AdWords na
stronie 97), ktory ulatwia szybkie przygotowanie i wdrozenie kampanii

Monitoring i optymalizowanie kampanii

Tworzenie kampanii AdWords to nieustanny proces optymalizowania reklamy AdWords
na podstawie raportéw i monitorowania efektéw sprzedazy. Z jednej strony raporty
AdWords pozwalaja na §ledzenie kosztéw, CTR reklamy z drugiej strony obserwacja
wlasnego systemu sprzedazy pozwalaja na sprawdzanie, czy poprzez reklam¢ AdWords
sprzedajemy te produkty z naszej oferty, na ktérych nam najbardziej zalezy.

Optymalizowanie kampanii na podstawie raportéw

W rozdziale Raporty na stronie 50 pisatem o Centrum raportéw AdWords gdzie mozna,
tworzy¢ raporty, ktére z jednej strony pokazuja efekty prowadzonych kampanii AdWords
z drugiej za§ moga by¢ wykorzystywane do optymalizowania i zwigkszania efektywnos$ci
tych kampanii.
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Tarzadzanie kampaniy Raparty Analytics Maje kanio

raporiowania | LK

Utwirz raport
Abry mEpoczad nowy PO na stronie aktywnodc konta, wybesrz z Typowe pytania _
dostepnych ponidej opcji, potem kiknij Ulwivz rapo. Wgensrowanie * ook rezpod gl (lub welrzymat) wysylanie
wigkszodci raportdw traa od 1 do 5 minut raporidw na e-maif?

» GZven sig rogmi Wighwiet
Jebh ZEFNBCZYEZ pole JapvsT fan rapod ake oWy SZahhon, Twoe ustawiania podaurnowania” od “Wwiell wadiag
Znatang zapisane i na ich podatawie bedzie mogna w przysziodci szyblo dni™?
utworzyc podobne raporty. _

1. Typ raportu

Wybiarz raport spodrdd nastepgacych opoic  Dowi 1 t i rapon dw

® Rapen shulecznodci mesjac dobalewpchialiw kuczowech

Skutecznosc neldam
Skutecznose LURL

Skutecznost grupy rekdam

Raport skutecznosci stéw kluczowych

Raport skutecznosci miejsc docelowych/stéw kluczowych

Wygenerowano raport: 26-10-2008 09:59:53 PokaZ s7czeqdt raportu ~

Eksporiuj Raport * | | Utwdrz inny raport tego typu 01 '08-2008 _ 1 7_1 0-2008
Widok: Podsumowanie
Wyswietlenia Klikniecia 6 2 $r.CPC Koszt 4
7750 724 T30 0,09€ 68,67 € ;98
Migjsce . & &
: Grupa Tvp Szac_stawka Wynik Biezacy | Docelowy adres URL . ) ) S Srednia
T TG reklam w dopasowania pierwsze| strony Jakosci| maksymalny CPC | stowa kluczowego Mg sl | dmen 4 CPC s pozycja
Test Kwatery fwatera prywatnaw - pypogng €0,01 10 €015  domyzlny adres URL 5 2| hooosw| leo12| €024 14
prywatne Tatrach
Te Kwatery a o
est prywatne kwatery Tatry Doktadne €0,01 10 €015 domyélny adres URL 17 21| [2.28%| [€0.12| €247 16
Kwatery - o
Test prywatne kwatery Tatry Fraza €0,01 10 €015 domyslny adres URL 64 8 12,50%| [€0.10| €083 22
Kwatery . - o
Test prywatne kwatery Witdw Doktadne €0,01 10 €015 domyslny adres URL 62 5 8,06%| |€0.06| €030 1.1
Kwatery . - o
Test prywatne kwatery Witdw Fraza €0,01 10 €015 domyslny adres URL 6 3| p0.00%| |€0.07| <€0,22 1.2
Kwatery a o
Test prywatne kwatery prywatne Tatry ~ Doktadne €0,01 10 €015 domyélny adres URL 36 3 8.33%| |[€0.12] €037 13

1. Patrz na CTR

Na podstawie tego raportu mozna szuka¢ stéw kluczowych, ktére powoduja duzo
wyswietlen, a generuja mato kliknig¢ obnizajac CTR, a tym samym Wynik Jakos$ci
kampanii. W tym przypadku nie trzeba od razu usuwac lub tez wstrzymywac tego stowa
kluczowego. W tej sytuacji warto szuka¢ odpowiednich stéw wykluczajacych (np. za
pomoca pdzniej opisanego raportu skutecznosci wyszukiwanego hasta), ktére blokuja
wyswietlanie reklamy na zapytania uzytkownikéw, mato zwiazane z naszy biznesem.
Zapytania takie moga generowac duzo wyswietlen reklamy, a mato jej kliknigc¢.
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2. Wynik Jakosci

Wazna informacja w tym raporcie jest réwniez informacja o Wyniku Jakosci stow
kluczowych. Wynik Jakos$ci pokazywany jest w raporcie w formie liczby od 1 do 10
(gdzie 10 jest najwyzszym poziomiem jakosci). Jezeli widzisz stowa kluczowe z niskim
Wynikiem Jakos$ci popracuj nad ich optymalizacja.

3. Srednia pozycja reklam

Nie bez znaczenie jest réwniez Srednia pozycja reklam AdWords dla stéw kluczowych.
Jezeli dana reklama ma bardzo niska Srednia pozycjg, wowczas tez jej zasigg i CTR jest
niski (im wyzej jest reklama tym wigcej ona ma kliknig¢¢). W celu zwigkszenia $redniej
pozycji reklamy nalezy zwigkszy¢ Wynik Jakosci tego stowa kluczowego (o tym pisatem
w rozdziale Wynik Jako$ci Google AdWords na stronie 64) lub zwigkszy¢ stawke
maksymalna CPC.

4. Zasieg stow kluczowych

Czgsce stow kluczowych Twojej kampanii moze mie¢ bardzo duzy zasigg. Przygladaj sig
tym stowom kluczowym. Jezeli ich efektywnos¢ jest bardzo dobra (np. niskie stawki
CPC, wysoki poziom konwersji) staraj si¢ je rozwija¢. Mozesz tworzy¢ dodatkowe
stowa kluczowe zwigzane z tymi stowami kluczowymi, dodawac stowa kluczowe
wpisywane przez uzytkownikoéw (patrz rozdziat 354 na stronie 345). Jezeli ich
efektywnos¢ jest niska, pracuj nad ich efektywnos$cia. Nie usuwaj ich od razu, na
poczatku dodawaj odpowiednie stowa wykluczajace, zmniejszaj stawki maksymalne za
kliknigcie. Sprawdz czy zastosowanie Narzedzia wstawiania stow kluczowych nie
wprowadza w btad uzytkownikéw co do oferty prezentowanej w tekscie reklamowym.

5. Srednie stawki CPC

W kampanii mozesz mie¢ rowniez stowa kluczowe, ktére sa zbyt drogie, aby mogloby
by¢ dla Ciebie optacalne. Szczegdlnie drogie stowa kluczowe warto jest zastgpowac
innymi, ktére przyniosa wyzszy zwrot z inwestycji. Stowa kluczowe, ktdre sa drogie, a
ktore jednoczesnie sa dla nas bardzo wazne powinny by¢ zoptymalizowane (obnizenie
stawki maksymalnej CPC, poprawa tekstu reklamowego, zwigkszenie klikalnos$ci
poprzez dodanie odpowiednich stéw wykluczajacych, przesunigcie do specjalnie dla nich
stworzonej grupy reklamowej).

6. Szacowane stawki za pierwszq strong

Warto réwniez przyjrze¢ si¢ stowom kluczowym, ktére maja wysoka szacowang stawke
za pierwsza strong. Wysoki poziom szacowanej stawki za pierwsza strong jest czgsto
symptomem niskiego Wyniku Jakosci tego stowa kluczowego. Gdy znajdziesz takie
stowa postaraj si¢ zwigkszy¢ ich Wynik jakosci poprzez optymalizacjg struktury grupy
reklamowej (tylko bardzo podobne do siebie stowa kluczowe w grupie reklamowe;),
optymalizacjg tekstu reklamowego, a przede wszystkim dopasowanie odpowiednie]
podstrony ladowania (tak, aby to stowo kluczowe wystgpowato na podstronie docelowej).
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Przyktad

KAMPANIE: Wszystkie
MIEJSCA
DOCELOWE/SLOV
KLUCZOWE: Wszystkie
TYP ADWORDS:  Wszystkie
Biezacy
Miejsce docelowe Szac. stawka Wynik  maksymalny Sr. Srednia
Kampania Grupa reklam Istowo kluczowe pierwszej strony Jakosci CPC Whyswietlenia  Klikniecia CTR CPC Koszt  pozycja
Transport Transport transport 1,50 41,20 12540 98 0.78% 112 109.76 12,2
Transport Transport ustugi transportowe 1,20 41,20 2540 22 0.87% 1.05 231 86
ustugi transportowe
Transport Transport Warszawa 0,10 10 1,20 640 86 13.44% 024 2064 23
firmy transportowe
Transport Transport Warszawa 0,15 81,20 450 35 T.78% 035 122525
transport
Transport Transport Warszawa 0.20 8 1.20 520 47 9.04% 0.26 1222 31
Transport Transport firmy transportowe 1,50 7120 1450 23 1.59% 1.08 2484 112
Transport Transport firmy transport 1.20 7120 1673 46 263% 1.12 504 95
Transport Transport ustugi transport 1.50 01,20 3337 54 1.62% 118 63.72 9.1

Jak wida¢ z powyzszego rysunku ogdlne stowa kluczowe jak np. ,transport” czy tez
,ustugi transportowe” sa bardzo drogie, ich Srednia pozycja jest bardzo niska, a liczba
kliknig¢ pomimo bardzo wysokiej liczby wyswietlen stosunkowo mata.

Jednocze$nie inna grupa stéw kluczowych typu ,,ustugi transportowe Warszawa” ma
bardzo dobre wyniki (wysoki CTR, stosunkowo wysoka pozycja, stosunkowo niska
srednia stawka CPC).

Jezeli ten reklamodawca oferuje ustugi transportowe jedynie w Warszawie moze
rozwazy¢ catkowite zrezygnowanie z stéw ogélnych, a nastgpnie rozwina¢ listg stow
kluczowych zwiazanych z ustugami transportowymi w Warszawie.

Jezeli reklamodawca oferuje ustugi transportowe w catej Polsce i zalezy mu réwniez na
ogolnych stowach kluczowych (stowa szczegétowe maja nizsza efektywnos$¢, ale zawsze
maja mniejszy zasi¢g) moze on:
® przenies¢ te stowa kluczowe do odrgbnych grup reklamowych i odrgbnej
kampanii (wéwczas mozna ustali¢ odrgbny budzet na stowa ogdlne i oddzielny na
stowa szczegétowe)
¢ nastgpnie dodac jak najwiecej stéw wykluczajacych, ktére beda blokowac
wyswietlanie reklamy na stowa kluczowe niezwiazane z jego oferta (np.
,uczelnie”, ,,darmowy”, ,,mapa” 1 itp).

Raport AdWords - Skutecznos¢ wyszukiwanego hasta

Raport: Skutecznosé¢ wyszukiwanego hasta okresla dane na temat skutecznosci
wyszukiwanych haset, powodujacych wyswietlanie reklamy i kliknigcia.
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Poprzez ten raport mozna szybko odczytac, jakie hasta powodowaty wyswietlenia i
kliknigcia naszych reklam AdWords. Jest to szczegdlnie przydatne w sytuacji, kiedy
stosujemy te same stowa kluczowe w réznych typach dopasowan stéw kluczowych.

Przyktad:

Informacja o tym , ze hasto kluczowe ,,hotele” w dopasowaniu frazy
spowodowato 5 000 wyswietlen reklamy i 400 klikni¢¢ tej reklamy nie daje informacji na
temat tego, jakie konkretnie stowa kluczowe spowodowaty wyswietlenie tej reklamy:
mogto by¢ to ,,hotele”, ,,hotele Warszawa”, ,tanie hotele”, itp. Informacje na ten temat
daje nam dopiero wspomniany raport Skutecznos¢ wyszukiwanego hasta.

Przyktadowy fragment raportu AdWords: Skutecznos¢ wyszukiwanego hasta

Typ dopasowania Wyswietlanie

Kampania Wyszukiwane hasto wyszukiwanego hasta reklamy Status kampanii  WysSwietlenia  Kliknigcia CTR §r.CPC
Tylko dla

Test Liczba innych niepowtarzalnych pytari: 11 Doktadne wyszukiwania Aktywne 48 32/66,67% |€0,07
Tylko dla

Test Liczha innych niepowtarzalnych pytan: 135 Fraza wyszukiwania Aktywne 247 181/73,28%  |€0,07
Tylko dla

Test agroturystyka tatry Doktadne wyszukiwania Aktywne 38 16/39.47% €0.04
Tylko dla

Test agroturystyka w tatrach Dokfadne wyszukiwania Aktywne 5 55556% |€0,05
Tylko dla

Test blog adwords Doktadne wyszukiwania Aktywne 2 150,00% €0.04
Tylko dla

Test google analytics Doktadne wyszukiwania Aktywne 9973 123/1.23% €0.05
Tylko dla

Test http www google analytics com Fraza wyszukiwania Aktywne 4 2 50,00% €005
Tylko dla

Test http www google analytics com urchin js Fraza wyszukiwania Aktywne 6 466,67% €004
Tylko dla

Test kwatery prywatne gory Doktadne wyszukiwania Aktywne 125 5140,80% €0,08

Jak wida¢ na ponizszym raporcie czgs¢ bardzo unikalnych zapytan uzytkownikow nie
zostata ujawniona (zapytania s tak niszowe, ze nie sa ujawniane ze wzgledu na ochrong
prywatnosci uzytkownikow).

Interpretacja raportu

Interpretujac dane raportu nalezy patrze¢ przede wszystkim na kolumny Wyszukiwane
hasto 1 Typ dopasowania wyszukiwanego hasta. Sposob odczytywania raportu pokaze na
przyktadzie stowa kluczowego ,,google analytics”, ktére do mojej kampanii zostato
dodane w doposowaniu do wyrazenia.

To, co jest wazne przy interpretacji tego raportu to fakt, ze kolumna Typ dopasowania
wyszukiwanego hasta nie dotyczy kwestii samego dopasowania stéw kluczowych w
systemie AdWords, ale tego w jaki sposob haslo wyszukiwane przez uzytkownika jest
dopasowane do naszych stéw kluczowych (bez wzgledu na to, czy te stowa mamy w
dopasowaniu $cistym, w dopasowaniu dokladnym czy do wyrazenia).

Przyktad:
Na powyzszym zrzucie ekranu mamy kolumng z stowem kluczowym “blog adwords” ,
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ktoére ma w pokazywanym okresie czasu 2 wyswietlenia i 1 kliknigcie. Typ dopasowania
wyszukiwanego hasta dla tego stowa kluczowego to dopasowanie Doktadne.

Typ dopasowania Wyswietlanie
Kampania Wyszukiwane hasto wyszukiwanego hasta reklamy Status kampanii  Wyswietlenia  Klikniecia CTR Sr. CPC

Stowo kluczowe opisywane

Test Liczba innych niepowtarzalnych pytari- 11 Dokiadne w ponizszym przykladzie 48 32 66.67% €0.07

Test Liczba innych niepowtarzalnych pytan- 135 wyszukiwania Aktywne 247 181 73.28% €007
Tylko dla

Test ‘agroturystyka tatry wyszukiwania Aktywne 38 15139.47% €0.04
Tylko dla

Test agraturystyka w tatrach wyszukiwania Aktywne 9 555,56% €0,05
Tylko dia

Test blog adwords Doktadne wyszukiwania Aktywne 2 15000% €0.04
Tylko dla

Test google analytics Dokfadne wyszukiwania Aktywne 9973 123 1.23% £0.05
Tylko dla

Test http www google analytics com Fraza wyszukiwania Aktywne 4 2 50.00% €0.06
Tylko dla

Test http www google analytics com urchin js Fraza wyszukiwania Aktywne 6 4 66.67% €0,04
Tylko dla

Test kwatery prywatne géry Dokiadne wyszukiwania Aktywne 125 514080% €008

Informacja ta wbrew pierwszemu wrazeniu nie daje informacji o tym, ze w mojej
kampanii AdWords stowo kluczowe w dopasowaniu doktadnym miato 2 wySwietlenia i 1
kliknigcie. Tak naprawdg w mojej kampanii mam te stowo kluczowe zar6wno w
dopasowaniu do wyrazenia jak i w dopasowaniu doktadnym. Typ dopasowania
wyszukiwanego hasta Doktadne oznacza, ze byly dwa wyswietlenia, kiedy uzytkownik
wpisal doktadnie w wyszukiwarke stowo kluczowe “blog adwords.”

Nie ma tutaj informacji o tym, ktére z dwoch stéw kluczowych (czy “blog adwords” w
dopasowaniu doktadnym czy “blog adwords” w dopasowaniu do wyrazenia )
spowodowato wyswietlenie reklamy. Po prostu dwa razy uzytkownik wpisat w
wyszukiwarke doktadnie stowo kluczowe “blog adwords”.

Zastosowanie raportu

Raport skuteczno$¢ wyszukiwanego hasta jest nie tylko §wietnym sposobem na
poszukiwanie nowych stéw kluczowych do kampanii, ale réwniez wyszukiwanie stow
wykluczajacych, ktére blokuja wyswietlanie reklamy na mato interesujace nas zapytania
uzytkownikow.

Typ dopasowania Wyswietlanie

Kampania Wyszukiwane hasto wyszukiwanego hasta reklamy Status kampanii  WySwietlenia  Kliknigcia CTR £
Tylko dla

Test Liczba innych niepowtarzalnych pytar: 11 | Dokfadne wyszukiwania Aktywne 48 32/66,67% &
Tylko dla

Test Liczba innych niepowtarzalnych pytari: 135 |Fraza wyszukiwania Aktywne 247 161/73,28% €
Tylko dla

Test noclegi tatry stowackie Fraza wyszukiwania Aktywne 6 4 66,67% €
Tylko dla

Test noclegi w tatrach Doktadne wyszukiwania Aktywne 427 162 37.94% €
Tylko dla

Test noclegi w tatrach stowackich Fraza wyszukiwania Aktywne 1 1/100,00% €
Tylko dla

Test noclegi witdw Doktadne wyszukiwania Aktywne 213 114/53,52% €
Tylko dla

Test pokoje tatry Doktadne wyszukiwania Aktywne 21 16/76,19% €
Tylko dla

Test tanie noclegi tatry Fraza wyszukiwania Aktywne 4 3/75,00% €
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Powyzszy raport pokazuje dane na temat przyktadowych kilku stéw kluczowych
kampanii nieduzej firmy promujacej noclegi niedaleko Zakopanego (stowa kluczowe
dodane w dopasowaniu do wyrazenia). Jak wida¢ takie stowo kluczowe jak: ,,noclegi w
Tatrach” spowodowaty rowniez wyswietlenia i kliknigcie dla takich zapytan uzytkownika
jak: noclegi w Tatrach stowackich. Z uwagi na to, ze firma ta nie oferuje zadnych
noclegéw na Stowacji powinna doda¢ w tatrach stowackich i tatry stowackie jako stowa
wykluczajace kampanii.

Informacje na temat raportu Skuteczno$¢ wyszukiwanego hasta mozna znalez¢ réwniez
na stronach pomocy Google AdWords.

Polecam korzystac¢ od czasu do czasu z tego narzgdzia. Czasu nie trzeba poswigci¢ wiele
na analiz¢ zebranych danych, a wyciagnigte wnioski moga si¢ okaza¢ bardzo przydatne
do tworzenia dodatkowych stéw kluczowych i usuwania tych mato trafionych.

Skutecznos¢ kampanii

W przypadku tego raportu mozna wydoby¢ informacj¢ na temat skutecznos$ci
poszczegblnych kampanii AdWords. W ten sposéb mozna szybko sprawdzi¢, ktore
kampanie generuja najwyzsze koszty 1 ktore z nich wymagaja poprawy.

Optymalizacja kampanii - zapamietaj

e Obserwuj, ktore teksty reklamowe maja wysokie CTR, a ktére niskie (np. majac
dwa teksty reklamowe co dwa tygodnie odrzucamy stabszy z nich i zastgpujemy
£0 nowym)

¢ Dodawaj odpowiednie stowa wykluczajace do kampanii

e Sprawdzaj, ktére stowa kluczowe sa dla Ciebie najbardziej cenne ze wzgledu na
zdobywanie uzytkownikow i korzysci kosztowe
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Zaawansowane tworzenie kampanii
Google AdWords

Przy zarzadzaniu mniejszymi kampaniami mozna sobie poradzi¢ uzywajac do tego
panelu AdWords. Przy wigkszych kampaniach wskazane jest jednak zastosowanie
darmowego programu AdWords Edytora. Oczywiscie samo stosowanie edytora polecam
przy kazdym rozmiarze konta. W kazdym niemal wypadku zarzadzanie kontem poprzez
edytora bedzie bardziej efektywne niz przy zarzadzaniu poprzez panel online.

Bl Edyty Komto Dane Marzedzia Pomoc

@ Pobierz najnowsze zmiany ™ @ Sprawdz wybrane kampanie ﬂ Wiyslii wyt

Widolk: | Wezystiie

7 kampaniz

F afrparia Rt Stowa Kuczowe | Miejsca docelowe

|y Kampania nr 17

B = Kampania nr 3 |%—|;| Dodaj kampanie~ Iﬁ,
=lwe :

- SfmZen=onzoe + ——- Kampar"a

B = kampania testowa
-.élstrnna Lol Kwatery - Tresc

Karmmzm iz e 1

Edytor AdWords - wprowadzenie

Aplikacja AdWords Edytor umozliwia szybkie wprowadzanie zmian na kontach
AdWords w trybie offline (nie trzeba by¢ podtaczonym do Internetu).

Co oferuje edytor AdWords?
Najwazniejsze funkcjonalnosci, ktére oferuje ta aplikacja:

e Mozliwo$¢ tworzenia kampanii AdWords lub jej edytowania bez dostgpu do
Internetu - na swoim wtasnym komputerze (dopiero w celu wprowadzenia zmian
na serwer AdWords konieczny jest dostgp do Internetu)

e Mozliwo$¢ rownoczesnej pracy na wielu kontach AdWords

e Szybkie dodawanie, edytowanie oraz usuwanie kampanii, grup reklam, tekstow
reklamowych i stéw kluczowych.

96



Szybkie wyszukiwanie danych w obrgbie konta na podstawie wielu parametrow
(np. minimalnej stawki za dane stowo kluczowe, $redniej stawki ptaconej za
stowo kluczowe, fragmentu stowa kluczowego lub nazwy grupy reklamowej, itp.)
Mozliwos$¢ dodawania komentarzy do zmian wprowadzanych na koncie AdWords
Wyswietlanie i sortowanie statystyk skuteczno$ci reklamy

Szybkie kopiowanie i przenoszenie elementéw mig¢dzy réznymi kampaniami,
grupami reklam lub kontami.

Eksport danych z konta do formatéw .csv, .html

Szybkie przenoszenie danych z Excela

Skad mozna sciagna¢ edytor AdWords?

Edytor mozna $ciagna¢ z strony domowej edytora AdWords.

W celu pobrania edytora nalezy:

przejs¢ na strong http:// www.google.com/adwordseditor/

wybra¢ system operacyjny dla ktérego sciggamy program ( system Microsoft
Windows lub Mac)

klikna¢ pozycjg Pobierz aplikacj¢ Edytor AdWords.

Sciagnaé program na swéj komputer i go zainstalowaé

Przydatne linki i pomoc online

Centrum pomocy edytora AdWords

Praktyczne tworzenie kampanii AdWords przy pomocy Edytora
AdWords

Podstawy

W poprzednim rozdziale opisywatem podstawowe funkcjonalno$ci oferowane przez
Edytor AdWords. W tej cze$ci opisze praktyczne wykorzystanie aplikacji Edytor
AdWords. Wiadomo, ze nie ma problemu, kiedy chcemy utworzy¢ kampani¢ AdWords
ztozona z 100 stéw kluczowych. Co jednak, jezeli planujemy kampani¢ na 1 000 czy tez
nawet 100 000 stéw kluczowych?

Na poczatku dodajemy kampani¢ w edytorze zaznaczajac, ze ma to by¢ kampania w
modelu CPC (tylko ten model cenowy jest dostgpny w kierowaniu reklamy na Sie¢
wyszukiwania).
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Nazwa
kampanii

Transport
Transport
Transport
Transport
Transport
Transport
Transport
Transport
Transport
Transport

E%l Dodaj kampanig~ R Odwrac wybrane zmiany

IH' Dodaj kampanie CPM EM

'H' Dodaj konspekt kampanii CPC
'H' Dodaj konspekt kampanii CPM

Pomimo, ze same zarzadzanie kampaniami odbywa si¢ za pomoca Edytora AdWords,
samo tworzenie stow kluczowych 1 tekstow reklamowych, a nastgpnie zarzadzanie nimi
najlatwiejsze jest ...w Excelu.

Import danych do kampanii z Excela
Dodawanie wielu stéw kluczowych do edytora

W ten spos6b mozna w szybki sposob stworzy¢, a nastgpnie zaimportowac¢ do samego
Edytora AdWords setki stéw kluczowych i tekstow reklamowych .

W tym nalezy stworzy¢ w excelu dokument, w ktérym w poszczegdlnych kolumnach
umiescimy dane zwiazane z stowami kluczowymi kampanii AdWords.

Typ
Grupa reklam Stowo kluczowe gﬁ) ;\),?:owanla gg\lfvsk);mgllang ﬁﬂ::ezso\tldvzgeolowy S

kluczowego
Stowa ogo6lne transport Fraza 0,80 http://www.cos.pl/uslugi/
Stowa og6lne firmy transportowe Fraza 0,90 http://www.cos.pl/uslugi/
Stowa og6line ustugi transport Fraza 0,70 http://www.cos.pl/uslugi/
Stowa ogb6lne ustugi transportowe Fraza 0,70 http://www.cos.pl/uslugi/
Transport £6dz transport £6dz Fraza 0,50 http://www.cos.pl/uslugi/
Transport £6dz ustugi transportowe £6dz Fraza 0,50 http://www.cos.pl/uslugi/
Transport £6dz firmy transportowe £6dz Fraza 0,50 http://www.cos.pl/uslugi/
Transport Gdansk  transport Gdansk Fraza 0,60 http://www.cos.pl/uslugi/
Transport Gdansk  ustugi transportowe Gdansk  Fraza 0,60 http://www.cos.pl/uslugi/
Transport Gdansk  firmy transportowe Gdansk  Fraza 0,60 http://www.cos.pl/uslugi/

Nastepnie tak przygotowane dane mozna zaimportowaé¢ do Edytora AdWords poprzez
pozycj¢ w menu: Dane -> Stowa kluczowe -> Dodaj/Aktualizuj wiele stow kluczowych.
Nalezy przy tym pamigtaé, aby przy imporcie danych do edytora mie¢ zaznaczona opcje
Ponizsze informacje o stowach kluczowych ..... (zaznaczone na czerwono ponizej).
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Aktywne
Aktywne
Aktywne
Aktywne
Aktywne
Aktywne
Aktywne
Aktywne
Aktywne
Aktywne



Nazwa
kampanii

Transport
Transport
Transport

Transport
Transport

Transport

Transport

Transport

Transport

Grupa
reklam

Stowa
ogoblne
Stowa
ogoblne
Stowa
ogoblne
Transport
Loédz
Transport
Loédz
Transport
Loédz
Transport
Gdansk

Transport
Gdansk

Transport
Gdansk

Dodawanie/aktualizacja wielu stéw kluczowych - Krok 1z 2

Dodaj stowa kluczowe zbiorczo albo zaktualizuj je przy uiycu danych zewnetranych.

Lokalizacja docelowa:
(] Kampania

Grupa reklam

(%) Ponizsze informacie o stowach Kuczowych zawieraig kolumny nazw kampanii i grup reklam. (Kolumny te musza by pierwsze i w tej kolejnosd.)

L L —

Wybierz model wy
(%) Kampania CPC
(") Kampania CPM

Stowa kluczowe:

la tabulatorami lub
Ad Group

Oddgziel

Campaign

y da

Zednkani i agtdwki kolumn w

Keyword

Kampanianr 1 Grupa reklamnr 2 przykladowe sfowo kluczowe  Zblizone

Wpisz lub wklej stowa kluczowe, po jednym w kazdyrn wierszu. Pola typu dopasowanla n:em«I ofertowej, docelowego adresu URL oraz stanu s3 opcjonalne.
daj andgielskim fad:

Keyword Type Max CPC  Destination URL
http:/jwww.example.com Wstrzymane

0.35

Keyword Status

Jezeli przy tworzeniu Excela z stowami kluczowymi zapomnimy struktury kolumn do
importu do edytora wystarczy klikna¢ w pozycje w menu Dane -> Stowa kluczowe ->
Dodaj/Aktualizuj wiele stow kluczowych, a widok importu danych pokaze nam wtasciwa
strukture kolumn (zaznaczone na czerwono w dolnej czgsci powyzszego obrazka).

Dodawanie wielu tekstow reklamowych do edytora

W podobny sposéb mozna przygotowa¢ w Excelu wiele tekstéw reklamowych do

r6znych kampanii i

Nagtéwek

Ustugi transportowe
Tani transport
ustugi transport

Transport £6dz
Ustugi transportowe £6dz

Firma transportowa t.6dz

Transport Gdansk

Ustugi transportowe
Gdansk

Firma transportowa
Gdansk

grup reklamowych.

Wiersz 1

Cata Polska juz od 1,2 zt/km
Przew6z rzeczy, przeprowadzki
Nowoczesny tabor transportowy

+6dz i cata Polska
Przewdéz rzeczy, przeprowadzki

Transport w Lodzi i catej Polsce

Gdansk i cata Polska
Przewdéz rzeczy, przeprowadzki

Transport w Gdansku i i Polsce

Wiersz 2

Sprawdz juz teraz!

Juz od 1,2 zt za km. Sprawdz!
Do matych i duzych
przewozow!

Juz od 1,2 zt/km. Sprawdz!
W todzi juz od 1,1 zi/km.
Sprawdz!

Juz od 1,1 zt za km. Sprawdz!

Juz od 1,1 zt/km. Sprawdz!

W Gdansku juz od 1,1 zi/km!

Juz od 1,1 zt za km. Sprawdz!
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Wyswietlany
adres URL

Cos.pl/Transport
Cos.pl/Transport
Cos.pl/Transport
Cos.pl/Lodz

Cos.pl/Lodz

Cos.pl/Lodz

Cos.pl/Gdansk

Cos.pl/Gdansk

Cos.pl/Gdansk

Adres docelowy
reklamy

http://www.cos .pl/uslugi/
http://www.cos .pl/uslugi/
http://www.cos .pl/uslugi/

http://www.cos .pl/uslugi/
http://www.cos .pl/uslugi/

http://www.cos .pl/uslugi/

http://www.cos .pl/uslugi/

http:/www.cos .pl/uslugi/

http://www.cos .pl/uslugi/

Status
reklamy
(opcjonalne)

Aktywne
Aktywne
Aktywne

Aktywne
Aktywne

Aktywne

Aktywne

Aktywne

Aktywne



Korzystajac z funkcji Excela mozna réwniez w Excelu doda¢ sobie prosta funkcje
obliczajaca szybko liczbg znakow w tekstach reklamowych.

obliczanie dlugosci znakéow
=DL.(zmiennal)

Kolumna, w ktorej ta funkcja oblicza automatycznie liczbg znakéw tekstu 1 sprawdza czy
si¢ miesci on w granicach regut AdWords znacznie przySpiesza pracg z tekstami
reklamowymi.

Nastepnie tak przygotowane dane mozna zaimportowa¢ do Edytora AdWords poprzez
pozycje w menu: Dane -> Reklamy tekstowe -> Dodaj/Aktualizuj wiele reklam
tekstowych. Nalezy przy tym pamigta¢, aby przy imporcie danych do edytora mie¢
zaznaczong opcj€ Ponizsze informacje o reklamach tekstowych ..... (zaznaczone na
CZerwono ponizej).

Lokalizacja docelowa:
) Kampania : I Grupa reklam

(%) Ponizsze informacie o reklamach tekstowych zawieraia kolumny nazw kampanii i grup reklam. (Kolumny te musza byé pierwsze i w tej kolejnosd.) I

Wybierz model wyceny dla nowych kampanii:
(%) Kampania CPC
() Kampania CPM

Reklamy tekstowe: d

Wpisz lub whlej reklamy tekstowe, po jednej w kazdym wierszu. Oddziel pola tabulatorami lub przecinkami i podaj naghdwki kolumn w jezyku angielskim. Pola
wymagane: nagtowek, opis 1, opis 2. Pola opcjonialne: wyswietlany adres URL, docelowy adres URL, stan. Przykiad:

Campaign Ad Group Headline  Description Line 1 Description Line 2 Display URL Destination URL Ad Status
Kampanianr 1 Grupa reklamnr 2 nagléwek opis 1 opis 2 www.example.com http:/fwww.example.com Wstrzymane

Transport Stowa ogdlne Ushugi transportowe Cata Polska juz od 1,2 zhfkm Sprawdz juz teraz! Cos.pl/Transport  http:/fwww.cos. pljuslugi/ nktg'
| Transport Stowa ogolne Tanl transport Przeu\oz rzeczy, przeprowadzkl Juz od 1,2 2t za km. Sprawdz'Cos plf‘l'ransport http f,.’v\v-v\ ms |JI,|’usIL.|g|,|r

L En i P B TR T bt b
Frerpert tevamag e agerars e Ty-tetrer FrErEe R E

Transport Transport bodz Transport kodz kodz i ca{a Polska Juz od J. Zzh'km Sprawdzl Cos.pl,ﬂ_odz http f,.’u\'ww cos pl,.’uslugl,.’ Akty'wne
Transport Transport kddz Ushugi transportowe k6dZ  Przewdz rzeczy, preeprowadzki W kodzi juz od 1,1 zhkm. Sprawdz! Cos.plilodz  http
Transport Transport kodz Firma transportowa kadz Transport w kodzii catej Polsce  Juz od 1,1zt za km. Sprawd#! Cos.plflodz  http:/fwww.cc
Transport Transport Gdarsk Transport Gdansk Gdansk i cata Polska Juz od 1,1 zhkm. Sprawdi!  Cos.pl/Gdansk http:/fwww.cos.pljuslugif Akt
Transport Transport Gdarisk Ushugi transportowe Gdarisk Przewdz rzeczy, preeprowadzki W Gdansku juz od 1,1 zhkm! Cos.pl/Gdansk http:/fwww.
Transport Transport Gdarisk Firma transportowa Gdarsk Transport w Gdarisku i i Polsce Juz od 1,1zt za km. Sprawd?! Cos. pl/Gdansk http:/jwww.ct
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