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O czym jest ten kurs 

Kurs ten w krótki i szybki sposób pokazuje: 

¶ jak powinna wyglŃdaĺ przydatna dla potencjalnych klient·w strona internetowa 
nieduŨej firmy(np. zakğad fryzjerski, firma przeprowadzkowa i itp.).; 

¶ w jaki spos·b za darmo i przy niewielkim wysiğku moŨna zareklamowaĺ swojŃ firmŃ i 
jej usğugi w Internecie. 

 

Dla kogo jest kurs? 

Kurs adresowany jest do os·b, kt·re prowadzŃ nieduŨe (np. warsztaty samochodowe, zakğady 

fryzjerskie, biura rachunkowe) i w niezbyt duŨym stopniu korzystajŃ jeszcze z moŨliwoŜci 

promocji swojego biznesu w Internecie (z powodu braku Ŝrodk·w na tň promocjň lub teŨ z 

powodu braku wiedzy na ten temat). 

 

Co mi da przeczytanie tego kursu? 

¶ Da Ci podstawowŃ wiedzň na temat promocji usğug i produkt·w w Internecie 

¶ Pozwoli Ci zaistnieĺ w Internecie z Twoimi produktami lub usğugami bez koniecznoŜci 

pğacenia agencjom reklamowym czy teŨ informatykom. 

¶ Pozwoli Ci stworzyĺ takŃ stronň internetowŃ, kt·ra bňdzie przyjazna dla wyszukiwarek 
i Twoich klient·w (lub teŨ pokaŨe Ci jak uŨycz strony opracowane przeze mnie). 

¶ UmoŨliwi Twoim klientom znajdywanie Twojej firmy w Google, WP, NetSprint i 

innych wyszukiwarkach 

 

Czego nie da Ci tego kurs   

Kurs ten nie zastŃpi Ci profesjonalnych usğug firm zajmujŃcych siň reklamŃ w Internecie. 

Chodzi tutaj jednak o profesjonalne usğugi, kt·re sŃ niezbyt tanie i na kt·re bňdziesz m·gğ sobie 

pozwoliĺ dopiero wtedy, kiedy Tw·j biznes zacznie przynosiĺ wysokie zyski. 

 

 

Strony internetowe za darmo 

Osoby, kt·re nie posiadajŃ jeszcze strony internetowej, a chciağyby zaistnieĺ ze swojŃ 

dziağalnoŜciŃ w Internecie mogŃ za darmo ŜciŃgnŃĺ z mojej strony gotowe szablony stron 

internetowych. 

 

Szablony sŃ dostňpne do ŜciŃgniňcia na stronie: http://www.ittechnology.us/wyszukiwanie-

lokalne-przewodnik/gotowe-strony-www/ . 

 

 

Uwaga: 

To nie sŃ standardowe szablony, jakich moŨna duŨo znaleŦĺ w Internecie. To sŃ opracowane 

przeze mnie (gğ·wnie na podstawie darmowych szablon·w) gotowe strony internetowe, kt·re 

po podmianie treŜci  sŃ gotowe do uŨytku. Wystarczy, Ũe bňdziesz postňpowağ wedğug r·wnieŨ 

przedstawionej na mojej stronie instrukcji do szablonu, a bez znajomoŜci HTML przerobisz 

jeden z tych szablon·w na wğasny uŨytek 

Mağa firma ma zawsze z ograniczony budŨetem, kt·ry jest do wykorzystania na reklamň w 

Internecie i innych miejscach. W tej sytuacji naleŨy siň skupiĺ na efektywnym wykorzystaniu 

budŨetu tak, aby zdobywaĺ dla naszej strony jak najwiňkszŃ iloŜĺ uŨytkownik·w, co których 

istnieje duŨe prawdopodobieŒstwo, Ũe stanŃ siň naszymi klientami w najbliŨszej lub nieco 

dalszej przyszğoŜci. 

http://www.ittechnology.us/wyszukiwanie-lokalne-przewodnik/gotowe-strony-www/
http://www.ittechnology.us/wyszukiwanie-lokalne-przewodnik/gotowe-strony-www/
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Strategia i jej zağoŨenia 
 

To pierwszy i podstawowy etap kaŨdego planowania reklamy bez wzglňdu na jej skalň i 

rozmiar. Dokğadne przemyŜlenie przedsiňwziňcia jest kluczem do jego sukcesu; umoŨliwia 

efektywniej i lepiej wydaĺ Ŝrodki, kt·re mamy do dyspozycji; pozwala skupiĺ siň tylko na tych 

obszarach, kt·re powinny nam przynieŜĺ najwyŨszy zysk w stosunku do poniesionych 

nakğad·w.  

 

Zanim na dobre przystŃpimy do promowania naszych produkt·w lub usğug w wyszukiwaniu 

lokalnym warto wejrzeĺ nieco w nasz biznes, aby ustaliĺ sobie, w kt·rym punkcie jesteŜmy. 

 

Rzeczy, kt·re warto przemyŜleĺ i ustaliĺ sobie na samym poczŃtku 

 

Nasze oczekiwania, co do efekt·w naszych dziağaŒ w Internecie.  

 

W Internecie konkurencja staje siň doŜĺ silna. Trzeba mieĺ ŜwiadomoŜĺ, Ũe promocja w 

Internecie i w wyszukiwarkach tak jak kaŨda forma promocji wiŃŨe siň z ryzykiem, które tym 

jest mniejsze: 

¶ im wiňksza jest nasza wiedza na temat promocji firmy w Internecie; 

¶ im lepiej sŃ przygotowane nasze dziağania promocyjne i reklamowe. 

 

OczywiŜcie jednak im bardziej lokalny jest nasz rynek (czyli teŨ im mniej mamy konkurent·w) 

tym wiňksze prawdopodobieŒstwo, Ũe bňdziemy jednym z nielicznych na nim graczy, co rokuje 

duŨe szanse na ğatwe i szybkie dotarcie do potencjalnych klientów? 

 

Kim sŃ nasi obecni i potencjalni klienci? 

 

¶ Czy sŃ to studenci, emeryci czy teŨ nieduŨe firmy budowlane? Generalnie im mğodsi i 
bardziej doŜwiadczeni w obcowaniu z Internetem oni sŃ, tym ğatwiej bňdzie do nich 

dotrzeĺ poprzez Internet. 

¶ Czy sŃ to Ci sami klienci, kt·rych teraz mamy (czyli chcemy po prostu rozszerzyĺ ich 
bazň iloŜciowŃ) czy teŨ poprzez Internet chcemy dotrzeĺ do takiej grupy, do kt·rej 

jeszcze nie dotarliŜmy poprzez tradycyjnŃ reklamň (np. nasi obecni klienci to emeryci, 

kt·rzy dowiadujŃ siň o naszej restauracji od znajomych, a poprzez Internet 

chcielibyŜmy r·wnieŨ dotrzeĺ do ludzi poszukujŃcych nieduŨego lokalu na organizacjň 

wesela). 

 

Specyfika szukania naszego produktu lub usğugi w Internecie 

 

¶ Co skğania naszych klientów do szukania informacji o produktach i usğugach w 

Internecie - chňĺ zaoszczňdzenia czasu, moŨliwoŜĺ zobaczenia zdjňĺ lokalu lub firmy, 

moŨliwoŜĺ znalezienia drogi dojazdu? Powodów i moŨliwoŜci moŨe byĺ wiele, ale 

znalezienie tych powod·w pozwala stworzyĺ takŃ stronŃ internetowŃ dla naszej firmy, 

kt·ra najlepiej siň przyda przyszğym klientom. 

¶ Czy jest ğatwo reklamowaĺ nasz produkt lub usğugň poprzez Internet? W jakim stopniu 
ludzie uŨywajŃ Internetu do wyszukiwania tych usğug, a jeŨeli nie uŨywajŃ zbyt czňsto 

to co jest tego powodem?. MoŨe to, Ũe takie usğugi jest ciňŨko znaleŦĺ w Internecie, a 

Ty moŨesz byĺ jednym z pierwszych, kt·ry w Twojej okolicy zdecyduje siň na 
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promocjň swoich usğug poprzez stronň internetowŃ i wyszukiwarki takie jak Google, 

WP, NetSprint, Onet. 

¶ Co bňdzie najskuteczniejszym sposobem przekonywania odwiedzajŃcych nasz serwis 
internetowy do zakupu produkt·w i usğug: dobre opisy, ğadne zdjňcia, czy moŨe opinie 

innych klientów? 

 

Kto jest naszŃ konkurencjŃ? 

 

¶ Ile firm, kt·re prowadzi podobnŃ dziağalnoŜĺ do naszej, w obrňbie zasiňgu naszego 

rynku (czyli najczňŜciej w tym samym mieŜcie) promuje swoje produkty i usğugi w 

Internecie?. Czy sŃ to firmy, kt·re wykonujŃ dokğadnie takie same usğugi, jak nasza, czy 

teŨ tylko jest to dla nich dziağalnoŜĺ poboczna.  

¶ Jak silna jest obecnoŜĺ firm konkurencyjnych w Internecie? Czy te firmy majŃ tylko 

strony internetowe, czy teŨ promujŃ je r·wnieŨ w wyszukiwarkach internetowych  i 

wyszukiwarkach Yellow Pages. 

 

Nasze przewagi konkurencyjne 

 

Co ma takiego m·j zakğad, czego nie majŃ inne podobne firmy, a co byğo by wartoŜciowe dla 

potencjalnego klienta.? Czy moŨe nasz biznes ma dobrŃ lokalizacjň, jest blisko przystanku 

komunikacji miejskiej lub ğatwo jest tam zaparkowaĺ, moŨe mamy niskie ceny, szybki czas 

obsğugi, a moŨe moglibyŜmy pr·bowaĺ przekonaĺ klient·w do siebie dğugŃ tradycjŃ rodzinnego 

interesu?  

WaŨne jest tutaj, aby skupiaĺ siň tylko na kilku wybranych przewagach konkurencyjnych, a nie 

staraĺ siň wyr·Ũniaĺ we wszystkim. Przewagi konkurencyjne speğniajŃ tylko wtedy swojŃ rolň, 

kiedy majŃ duŨe znaczenie dla naszych klientów (moŨliwoŜĺ zaparkowania nie bňdzie zbyt 

silnym atutem dla naszego baru jeŨeli nasi klienci to gğownie dzieci szkolne i studenci, kt·rzy 

dojeŨdŨajŃ komunikacjŃ miejskŃ; im bardziej by zaleŨağo na moŨliwoŜci zobaczenia menu i 

rezerwacji stolika przez Internet). 

 

Nasze dziağania konkurencyjne 

 

Czy decydujemy siň na bezpoŜredniŃ konkurencjň w Internecie z firmami podobnymi do naszej 

czy teŨ szukamy wğasnej niszy internetowej w na naszym obszarze (np. w naszym mieŜcie 

istnieje wiele firm, oferujŃcych w Internecie lokale weselne, ale my w obrňbie tej grupy firm 

nastawiamy siň tylko na tych klient·w, kt·rzy poszukujŃ mağych lokali na 50-60 osób).  

 

 

OdpowiedŦ na powyŨsze pytania bňdzie rzutowağa na: 

¶ na treŜci, kt·re bňdzie warto zamieszczaĺ na witrynie internetowej,  

¶ na wyb·r sğ·w kluczowych, pod kt·re bňdziemy chcieli promowaĺ nasz serwis 

internetowy w wyszukiwarkach; 

¶ na strategie promocji naszego biznesu poprzez pğatnŃ reklamň w wyszukiwarkach 

internetowych i Yellow Pages. 

 

PodstawowŃ zasadŃ, kt·rej warto siň trzymaĺ to przysğowiowe ñmierzenie siğ na zamiaryò, 

czyli nie staraĺ siň od razu konkurowaĺ ze swoimi najsilniejszymi przeciwnikami na rynku. 

Zamiast walczyĺ z silnymi konkurentami, kt·rzy majŃ juŨ ugruntowanŃ pozycjň w naszym 
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interesie i w Internecie, lepiej jest staraĺ siň znaleŦĺ dla swojej firmy takŃ niszň rynkowŃ, w 

kt·rej moŨemy zaoferowaĺ duŨo wiňcej niŨ nasza konkurencja. MoŨna teŨ oczywiŜcie szukaĺ 

takiej niszy, kt·ra nie jest opğacalna dla naszych konkurent·w 

 

Przykğad: 

Nasz gğ·wny konkurent to duŨe biuro rachunkowe, kt·remu jednak nie opğaca siň 

zajmowaĺ rozliczeniami ksiňgowymi malutkich, jednoosobowych firm. W takiej sytuacji 

zamiast walczyĺ z tym biurem o wszystkich klient·w staramy siň zdobyĺ gğ·wnie mağe firmy, 

na kt·rych nie zaleŨy naszemu konkurentowi (my jesteŜmy mağym biurem, wiňc nam siň opğaca 

prowadziĺ rozliczenia ksiňgowymi dla tych jednoosobowych firm). 

 

 

 

Z drugiej strony pamiňtaj kaŨda aktywnoŜĺ w Internecie jest lepsza niŨ 

cağkowity brak tej aktywnoŜci.  
 

JeŨeli z Twoich obliczeŒ wyszğo, Ũe nie staĺ Ciebie na zlecenie zrobienia profesjonalnej strony 

internetowej, zlecenie promocji strony w wyszukiwarkach internetowych i wyszukiwarkach 

Yellow Pages osobom, kt·re siň na tym najlepiej znajŃ, wykupienie pğatnej reklamy 

internetowej nie rezygnuj z swojej obecnoŜci w Internecie. 

 

 

Do budowy Twojej strony internetowej moŨesz uŨyĺ jednego z przygotowanych przeze mnie 

gotowych szablonów stron internetowych, kt·re sŃ dostňpne na stronie 

http://www.ittechnology.us/wyszukiwanie-lokalne-przewodnik/gotowe-strony-www/. 

 

Szablony te po dodaniu treŜci (na stronie z szablonami jest dokğadna instrukcja, jak to zrobiĺ ) 

sŃ gotowe do wrzucenia na serwer WWW (teŨ jest instrukcja, jak to zrobiĺ).  

 

Kiedy bňdziesz miağ juŨ swojŃ stronň internetowŃ dodaj jŃ do wyszukiwarek. Aby dowiedzieĺ 

siň jak to zrobiĺ przeczytaj kolejne rozdziağy kursu. PrzejŜcie przez tych kilka krok·w nie 

stworzy z Twojego serwisu drugiej Wirtualnej Polski, ale umoŨliwi Twoim klientom 

zdobywanie informacji o Twojej firmie przez telefon (a przecieŨ o to chodzi).  

 

 

Wyb·r odpowiednich sğ·w kluczowych 
 

Jedynym z najwaŨniejszych aspekt·w tworzenia i promocji strony internetowej jest wyb·r 

odpowiednich dla danej strony i danego biznesu sğ·w kluczowych. Na tych sğowach bňdziesz 

p·Ŧniej opierağ tworzenie swojej strony, jej promocjň w wyszukiwarkach i reklamň pğatnŃ 

(jeŨeli siň na takŃ r·wnieŨ zdecydujesz).  

 

Sğowa kluczowe sŃ to wyrazy lub frazy, kt·re okreŜlajŃ Tw·j biznes i to, czym siň Twoja firma 

zajmuje. UŨytkownicy Internetu wyszukujŃ w wyszukiwarkach internetowych i 

wyszukiwarkach Yellow Pages produkty i usğugi lokalne wğaŜnie za pomocŃ sğ·w kluczowych.  

 

Przykğad: 

 

Dla zakğadu fryzjerskiego w Krakowie sğowami kluczowymi (zwanymi teŨ frazami 

kluczowymi) mogŃ byĺ: Ăzakğady fryzjerskieò, Ăfryzjerzyò, ĂstrzyŨenie wğos·w Krak·wò, 

Ăfryzjerzy Krakówò, Ăzakğady fryzjerskie Krakówò, Ăfryzjerstwo Krakówò, Ăfryzury Ŝlubne 

http://www.ittechnology.us/wyszukiwanie-lokalne-przewodnik/gotowe-strony-www/
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Krakówò, Ămodelowanie wğos·w Krak·wò i itp. 

 

 

Kryteria wyboru sğ·w kluczowych 

 

Wbrew temu, co moŨna przypuszczaĺ wyb·r odpowiednich i najbardziej efektywnych 

sğ·w kluczowych nie jest prostŃ sprawŃ, wiňc warto na ich identyfikacjň poŜwiňciĺ trochň 

czasu. 

 

 

WaŨne jest, abyŜ jeszcze przed samŃ budowŃ strony i jej promocjŃ w Internecie zidentyfikowağ 

te sğowa kluczowe, kt·re speğniajŃ wszystkie poniŨsze warunki: 

¶ sğowa kluczowe, kt·re sŃ dla Ciebie waŨne i kt·re okreŜlajŃ najlepiej to, czym Twoja 

firma siň zajmuje; 

¶ sğowa kluczowe, poprzez kt·re uŨytkownicy bňdŃ wyszukiwaĺ firmy takiej jak Twoja w 
wyszukiwarkach internetowych i Yellow Pages; 

¶ sğowa kluczowe, kt·re sŃ dla Ciebie najbardziej zyskowne; 

¶ sğowa kluczowe, kt·rych konkurencyjnoŜĺ nie przekracza Twoich moŨliwoŜci. 

 

 

Sğowa kluczowe, kt·re sŃ dla Ciebie waŨne i kt·re okreŜlajŃ najlepiej to, czym 

Twoja firma siň zajmuje 

 

Ty sam znasz najlepiej sw·j biznes, wiňc wiesz, jakie sğowa kluczowe najlepiej opisujŃ Tw·j 

biznes, Twoje usğugi i produkty. W promocji mağej firmy w Internecie najwiňkszŃ rolň 

odgrywajŃ oczywiŜcie lokalne sğowa kluczowe (tzn zwiŃzane z konkretnym obszarem ï 

np.òfryzjerzy Krak·wò, Ăusğugi transportowe mağopolskieò), wiňc na takich frazach powinieneŜ 

siň skupiaĺ w swoich dziağaniach promocyjnych. 

 

Przykğad: 

Nie ma sensu pr·bowaĺ walczyĺ o pozycje w wynikach wyszukiwania na frazň ñusğugi 

transportoweò, jeŨeli wykonujesz usğugi transportowe tylko na terenie wojew·dztwa 

mazowieckiego. Nawet gdyby jakimŜ cudem udağo Ci siň byĺ wysoko w wynikach 

wyszukiwania na tň frazň niewielka liczba os·b, kt·ra by odwiedziğa Tw·j serwis stağa by siň 

Twoimi klientami (przecieŨ duŨa czňŜĺ szukağa by firmy transportowej operujŃcej np. w 

województwie mağopolskim czy ŜlŃskim, moŨe nawet firmy na potrzeby przewoz·w 

miňdzynarodowych). W tym przypadku duŨo wiňkszy sens ekonomiczny miağa by pr·ba 

wybicia siň na frazň ñusğugi transportowe mazowieckieò. 

 

Sğowa kluczowe, poprzez kt·re uŨytkownicy bňdŃ wyszukiwaĺ firmy takiej jak 

Twoja w wyszukiwarkach internetowych i Yellow Pages 

 

 

Sğowa kluczowe, kt·re najlepiej okreŜlajŃ Tw·j biznes nie zawsze sŃ tymi samymi, kt·rych 

uŨywa potencjalny klient to poszukiwania tego typu usğug i produkt·w w wyszukiwarkach 

internetowych i wyszukiwarkach Yellow Pages. WaŨne jednak, abyŜ na sw·j biznes patrzyğ 

oczyma swojego klienta. UŨywaj jego sğownictwa i jego wyraŨeŒ. JeŨeli odbiorcŃ Twoich 

usğug sŃ osoby, kt·re nie znajŃ fachowego sğownictwa obowiŃzujŃcego w nim, nie stosuj go.  
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Przykğad: 
JeŨeli jesteŜ zakğadem zajmujŃcym siň obr·bkŃ metali jednym z sğ·w kluczowych, kt·re 

bardzo dobrze opisujŃ TwojŃ dziağalnoŜĺ mogğoby byĺ Ăobr·bka prasŃ krawňdziowŃò. Pytanie 

jest, czy masz wŜr·d swoich klient·w specjalist·w z swojej branŨy, kt·rzy mogŃ poszukiwaĺ w 

wyszukiwarkach  zakğadu podobnego do Twojego poprzez sğowo kluczowe Ăobr·bka prasŃ 

krawňdziowŃò? Byĺ moŨe Twoi klienci to ludzie, kt·rzy Ŝrednio siň znajŃ na dokğadnej 

charakterystyce Twojej dziağalnoŜci i bňdŃ szukali takiej firmy raczej przez sğowa kluczowe 

typu: Ăobróbka  metaliò czy Ămetale obróbkaò. 

 

Przykğad 2: 

Zakres lokalnoŜci sğ·w kluczowych, poprzez kt·re ludzie wyszukujŃ produkty i usğugi 

zaleŨy w duŨej mierze od konkretnej dziedziny biznesu. W niekt·rych przypadkach takich jak 

np. Ătransportò ten zakres bňdzie szerszy (niekoniecznie szukamy firmy transportowej w 

naszym mieŜcie, moŨemy jej szukaĺ w obrňbie cağego wojew·dztwa, a nawet kraju), wiňc 

mogŃ nas interesowaĺ takie frazy jak Ătransport mazowieckieò  czy nawet Ătransport 

miňdzynarodowyò. W innych przypadkach bňdzie nam zaleŨağo na wybitnie lokalnych sğowach 

kluczowych. JeŨeli jesteŜmy zakğadem fryzjerskim nie bňdzie nas interesowağa fraza 

Ăfryzjerzyò czy Ăfryzjerzy mağopolskieò. Bardziej bňdzie nam zaleŨağo na takich frazach jakò 

Ăfryzjerzy Krak·wò. W duŨych miastach moŨe siň ograniczaĺ nawet do samych dzielnic, czyli 

np. :òfryzjerzy Warszawa Ochotaò. 

 

Sğowa kluczowe, kt·re sŃ dla Ciebie najbardziej zyskowne 

 

Wybieraj ta frazy kluczowe, kt·re oznaczajŃ dla Ciebie najwyŨszy zysk. JeŨeli masz wiele fraz 

do wyboru wybieraj te, poprzez kt·re sŃ szukane usğugi lub produkty, na kt·rych najwiňcej 

zarabiasz, czyli stosunek ich konkurencyjnoŜci, do kosztu walki o nie jest najniŨszy.  

 

Przykğad: 

Sğowo Ăfryzury komunijne Pruszk·wò moŨe byĺ duŨo mniej konkurencyjne od sğowa 

Ăfryzury Ŝlubne Pruszk·wò, ale przy zağoŨeniu, Ũe jedno z nich przynosi nam 30 zğ czystego 

zysku, drugie zaŜ 80, moŨe siň okazaĺ, Ũe warto zainwestowaĺ wiňcej w promocjň frazy 

Ăfryzury Ŝlubne Puszk·wò. Fraza Ăfryzury Ŝlubne Puszków Ă pomimo wyŨszego kosztu bňdzie i 

tak dla nas bardziej zyskowna niŨ fraza Ăfryzury komunijne Pruszk·wò. 

 

 

 

Sğowa kluczowe, kt·rych konkurencyjnoŜĺ nie przekracza Twoich moŨliwoŜci. 

 

OceŒ wğaŜciwie swoje moŨliwoŜci w dobieraniu tych sğ·w kluczowych. Wybieraj takie hasğa, 

kt·re z jednej strony sŃ w jakimŜ stopniu uŨywane w Twoim biznesie, a z drugiej strony sŃ na 

tyle niszowe, Ũe firm, kt·re o nie walczŃ nie jest duŨo. Im dane sğowo kluczowe jest bardziej 

og·lne lub teŨ ma szerszy zasiňg geograficzny lub znaczeniowy tym jest trudniejsze w 

promocji i tym samym jest droŨsze (zar·wno w darmowej promocji w wyszukiwarkach jak i w 

reklamie pğatnej).  

 

Przykğad: 

KaŨda firma transportowa chciağaby byĺ jako pierwsza w wynikach wyszukiwania na 

hasğo ñtransportò w Google, ale to jest niemoŨliwe. Lepiej byĺ drugim na hasğo kluczowe 

Ăusğugi transportowe Radomò, czwartym na ñtransport Radomò, trzecim na ñfirmy 

transportowe Radomò niŨ 25 na sğowo kluczowe Ătransportò. Fraza ñfryzjerzyò bňdzie droŨsza 

w promocji niŨ Ăfryzjerzy Warszawaò, a ta bňdzie droŨsza od frazy Ăfryzjerzy Warszawa 



 10  

Ochotaò. 

 

Ocena konkurencyjnoŜci frazy 

 

 

Aby Twoje dziağania promocyjne w wyszukiwarkach byğy skuteczne musisz najpierw 

wğaŜciwie oceniĺ konkurencyjnoŜĺ swoich wybranych sğ·w kluczowych. Tylko taka ocena 

pozwoli CI wybraĺ takie sğowa kluczowe, kt·re : 

bňdŃ najğatwiejsze w promowaniu; 

przyniosŃ Ci najwiňksze pieniŃdze. 

 

Prosta ocena konkurencyjnoŜci 

 

Najğatwiejszy spos·b na ocenienie konkurencyjnoŜci frazy to wpisanie frazy w wyszukiwarkň i 

sprawdzenie iloŜci wynik·w wyszukiwania oraz iloŜci link·w sponsorowanych na te sğowo.  

 

 

Uwaga: 

To bardzo uproszczona forma oceny konkurencyjnoŜci sğ·w kluczowych, wiňc nieraz moŨe 

prowadziĺ do bğňdnych wniosk·w. 

 
Rysunek 1.  Proste sprawdzanie konkurencyjnoŜci sğowa kluczowego 

 

 
JeŜli chodzi o frazy, kt·re sŃ zwiŃzane z wyszukiwaniem lokalnym moŨna uznaĺ, Ũe sğowa 

kluczowe, na kt·re w wynikach wyszukiwania jest wiňcej niŨ 50-100 000 wynik·w jest frazŃ 

konkurencyjnŃ. 

 

Sprawdzanie konkurencyjnoŜci sğ·w kluczowych za pomocŃ narzňdzia SEO 

 

Nieco bardziej skomplikowanym, a jednoczeŜnie dajŃcym wiňcej informacji sposobem na 
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ocenienie konkurencyjnoŜci sğ·w kluczowych w wyszukiwarkach internetowych jest uŨycie 

specjalnej wtyczki do przeglŃdarki Firefox. 

 

 

 

Kolejnej kroki instalacji tej wtyczki 

 

1. ściŃgamy wtyczkň z adresu: http://tools.seobook.com/firefox/seo-for-firefox.html# 

2. Instalujemy rozszerzenie klikajŃc na ŜciŃgniňty klik i zezwalajŃc na instalacjň 

3. Restartujemy przeglŃdarkň Firefox 

4. Konfigurujemy jej opcje w Narzňdzia -> SEO for Firefox ->Opcje wybierajŃc 

pokazywane informacje o domenach. Warto zaznaczyĺ tylko niekt·re opcje, poniewaŨ 

wybieranie zbyt duŨej iloŜci opcji op·Ŧnia dziağanie przeglŃdarki i czyni wyniki 

wyszukiwania mağo przejrzystymi 

 
Rysunek 2.  Narzňdzia SEO do sprawdzania konkurencyjnoŜci sğ·w kluczowych 

 

 
 

PoniŨsza lista przedstawia te opcje, kt·re sŃ rekomendowane przeze mnie do ustawienia na 

Automatic: 

 

PR ï pokazuje PageRank Google, kt·ry jest pewnego rodzaju skalŃ Google okreŜlajŃcŃ 

wartoŜĺ strony internetowej (aczkolwiek nie ma siň co za bardzo sugerowaĺ tŃ wartoŜciŃ). 

Generalnie im wyŨsza wartoŜĺ PR tym strona strona jest silniejsza. Dokğadniejsze informacje 

na temat PR bňdŃ w kolejnych rozdziağach tego kursu. 

Whois ï pokazuje datň zarejestrowania adresu strony internetowej i okres, na jaki zostağa ona 

zarejestrowana. Wiek adresu strony ma duŨe znaczenie dla niekt·rych wyszukiwarek (np. dla 

Google). Im ten adres jest starszy tym bardziej wyszukiwarki ufajŃ stronie, kt·ra na tej 

domenie siň znajduje 

Age- pokazuje przybliŨony wiek strony internetowej na podstawie jej historycznych kopii w 

serwisie Archive.org. Im strona ma dğuŨsza historiň w okreŜlonej niszy tym jest ona bardziej 

wartoŜciowa i silniejsza 

Dmoz ï pokazuje, czy strona internetowa jest w jednym z najwaŨniejszych katalog·w Ŝwiata 

Dmoz.org. JeŨeli strona jest w katalogu czňsto bardzo pomaga jej to w rankingach Google. 

Y L inks- pokazuje iloŜĺ link·w z innych stron prowadzŃcych do badanej domeny znalezionych 
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przez wyszukiwarkň Yahoo 

MSN Links- pokazuje iloŜĺ link·w z innych stron prowadzŃcych do badanej domeny 

znalezionych przez wyszukiwarkň MSN 

 

 

Po zainstalowaniu tego rozszerzenia do Firox informacje zbierane przez te narzňdzie bňdŃ siň 

pokazywağy u doğu wynik·w wyszukiwania wyszukiwarki Google.pl (zobacz poniŨszy 

rysunek). 

 

 

 
 

Rysunek 3.  Wyniki wyszukiwania z zastosowaniem narzňdzia SEO dla firefox 

 

 
 

WaŨne 
 

Linki sŃ jednym z najwaŨniejszych element·w ustalania przez Google i inne wyszukiwarki 

pozycji strony w wynikach wyszukiwania na dane sğowo kluczowe. Im wiňcej link·w prowadzi 

do danej strony z innych stron tym wiňksze znaczenie ma ona dla wyszukiwarek. Szczeg·lnie 

duŨe znaczenie dla wyszukiwarek przy ustalaniu pozycji strony A w wynikach wyszukiwania 

na dane sğowo kluczowe majŃ linki z innych stron prowadzŃce do strony A i majŃce w nazwie 

te sğowo kluczowe.  

 

Przykğad: 

Im wiňcej link·w z innych stron bňdzie prowadziğo do Twojej strony strony i bňdzie 

miağo w tytule sğowo fryzjerzy (np. linki o tytuğach: fryzjerzy, fryzjerzy Pruszków, Ŝwietni 

fryzjerzy) tym wiňksze prawdopodobieŒstwo, Ũe Twoja strona bňdzie siň pojawiağa wysoko w 

wynikach wyszukiwania na sğowo ñfryzjerzyò, Ăfryzjerzy Pruszk·wò. Szersze wyjaŜnienie tych 

zagadnieŒ znajdziesz w kolejnych rozdziağach tego kursu. 

 

MoŨna, wiňc powiedzieĺ, Ũe wğaŜciciel strony internetowej umieszczajŃc na swojej stronie link 
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do innej strony oddaje na niŃ gğos w ñwyborachò wyszukiwarek. Pamiňtaj aby umieszczaĺ na 

swojej stronie linki tylko do wartoŜciowych stron. MoŨna powiedzieĺ, Ũe dajŃc innej stronie 

linka na swojej stronie Ărňczyszò za niŃ przed wyszukiwarkami.  

 

 

Google nie podaje dokğadnych danych na temat link·w, kt·re prowadzŃ do strony internetowej 

dlatego teŨ najlepiej jest sprawdzaĺ iloŜci tych link·w w wyszukiwarkach Yahoo.com i MSN.  

 

Pokazywany w wspomnianej wczeŜniej wtyczce Firefox Ylinks jest wğaŜnie liczbŃ link·w do 

Twojej strony, o kt·rych ñwieò Yahoo.  

 

MSN links ï liczba link·w do Twojej strony, o kt·rych ñwieò MSN,. 

Linki Ănofollowò 

 

DomyŜlnie w opisywanym narzňdziu jest wğŃczone pokazywanie link·w z atrybutem 

Ănofollowò. Linki takie sŃ pokazywane w czerwonym obramowaniu.  Taki link nie daje stronie 

do kt·rej prowadzi Ũadnego profitu ze strony wyszukiwarki Google. MoŨna powiedzieĺ, Ũe taki 

gğos jest dla wyszukiwarki Google gğosem niewaŨnym. Link·w Ănofollowò nie pomogŃ Ci w 

promocji Twojej strony w wyszukiwarkach. 

 
 

Rysunek 4.  Tak wyglŃdajŃ linki Ănofollowò w Wikipedii 

 

 
 

Pozostağe opcje rozszerzenia w narzňdziu SEO for Firefox polecam wyğŃczyĺ. SŃ one bardzo 

przydatne, ale dla os·b, kt·re zajmujŃ siň pozycjonowaniem serwis·w internetowych 

zawodowo.  
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Szukanie sğ·w kluczowych 

 

 

JeŨeli nie wiesz do koŒca, czy znalazğeŜ dobre frazy kluczowe uŨyj narzňdzi, kt·re pozwolŃ Ci 

przyjrzeĺ siň sğowom kluczowym, ich popularnoŜci i konkurencyjnoŜci w okreŜlonej niszy. 

 

Sğowa kluczowe w treŜci stron internetowych 

 

Frazy kluczowe wykorzystywane na stronach internetowych firm podobnych do Twojej 

(wystarczy wpisaĺ w wyszukiwarkň sğowa kluczowe zwiŃzane z dziağalnoŜciŃ Twojej firmy i 

przeglŃdaĺ witryny internetowe, kt·re pojawiŃ siň w wynikach wyszukiwania na te sğowa 

kluczowe) 

 

Frazy kluczowe w tagach: meta name="description" i  meta name="keywords" na 

stronach internetowych firm podobnych do Twojej .  

 

Tagi te to czeŜĺ kodu strony internetowej. PoŜrednio m·wiŃ one wyszukiwarkom 

internetowym, o czym strona Twojej firmy. 

 

 

Aby zobaczyĺ metatagi konkurencyjnej strony otw·rz jŃ w przeglŃdarce internetowej, a 

nastňpnie: 

 

a)jeŨeli uŨywaĺ przeglŃdarki Internet Explorer  

 

¶ wybierz w górnym menu przeglŃdarki: Widok->ťr·dğo 

 

¶ Wówczas zobaczysz kod Ŧr·dğowy badanej strony. Na poczŃtku tego kodu powinny byĺ 

dwa znaczniki: 

 

<meta name="description" content=" 

<meta name="keywords" content=" 

 

b) jeŨeli uŨywasz wyszukiwarki Firefox 

¶ wybierz w górnym menu przeglŃdarki: Widok -> ťr·dğo strony 

¶ R·wnieŨ w na poczŃtku widzianego kodu powinieneŜ zobaczyĺ znaczniki: 

 

<meta name="description" content=" 

<meta name="keywords" content=" 
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Rysunek 5.  Tak wyglŃdajŃ znaczniki meta w kodzie stronu internetowej 

 

 

W obrňbie tych znacznik·w powinieneŜ znaleŦĺ opisy i przykğadowe sğowa kluczowe, kt·re 

mogŃ Ci pom·c wybraĺ odpowiednie dla Ciebie sğowa kluczowe ( same znaczenie tych 

znacznik·w poznasz w dalszej czňŜci tego kursu). 

Narzňdzie Google do zarzŃdzania sğowami kluczowymi 

 

Bardzo przydatnym narzňdziem do poszukiwania sğ·w kluczowych jest Narzňdzie Google do 

tworzenia sğ·w kluczowych i zarzŃdzania sğowami kluczowymi. Jest ono dostňpne pod 

adresem: https://adwords.google.com/select/KeywordToolExternal .  

Narzňdzie to pokazuje konkurencyjnoŜĺ sğowa kluczowego i czňstotliwoŜĺ jego wyszukiwania 

w wyszukiwarce Google. NaleŨy oczywiŜcie z rezerwŃ podejŜĺ do wynik·w, które podaje te 

narzňdzie. Z drugiej strony narzňdzie to jest obecnie najlepszym narzňdziem tego typu 

dostňpnym w Polsce. Pomaga ona znajdowaĺ niszowe sğowa kluczowe, kt·re sŃ czňsto 

wyszukiwane przez uŨytkownik·w Internetu, a jednoczeŜnie mağo wykorzystywane przez 

firmy w promocji w Internecie. 

 

Rysunek 6.  Tak wyglŃda Narzňdzie Google do zarzŃdzania sğowami kluczowymi 

 

 

https://adwords.google.com/select/KeywordToolExternal
https://adwords.google.com/select/KeywordToolExternal
https://adwords.google.com/select/KeywordToolExternal
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Prasa i dokumenty branŨowe 

 

Bardzo dobrym sposobem na znajdywanie niszowych sğ·w kluczowych jest sprawdzanie 

czasopism , broszur, ulotek zwiŃzanych z naszŃ dziedzinŃ biznesu. NaleŨy jednak pamiňtaĺ o 

wspomnianej wczeŜniej zasadzie szukania tych sğ·w kluczowych, kt·re sŃ uŨywane przez 

klient·w (nie moŨe to byĺ bardzo specjalistyczne sğownictwo techniczne, chyba, Ũe jest ono 

znane Twoim klientom). 

 

Pytanie, pytanie, pytanieé. 

 

Nieraz warto r·wnieŨ popytaĺ siň znajomych i przyjaci·ğ o to, jakich sğ·w kluczowych uŨywajŃ 

do znajdywania produkt·w lub usğug, kt·re my oferujemy. Ich odpowiedzi mogŃ nam daĺ 

poglŃd, na to, w jaki spos·b usğugi lub produkty oferowane przez naszŃ firmň sŃ poszukiwane 

w Internecie. 
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Witryna internetowa 
 

Wyb·r odpowiednich sğ·w kluczowych jest jednym z etap·w przygotowawczych do tworzenia 

treŜci na potrzeby strony internetowej. Zanim jednak zaczniesz przygotowywaĺ treŜĺ swojej 

strony WWW zapoznaj siň najpierw z gğ·wnymi aspektami przygotowywania treŜci dla stron 

internetowych.  

 

NajwaŨniejsze aspekty przygotowywania  treŜci dla stron 

 

 ̧ Zwykle korzystanie z Internetu wynika z chňci zaoszczňdzenia czasu; z tego wzglňdu 

uŨytkownicy maniakalnie pr·buje znaleŦĺ tego czego poszukuje w jak najszybszym 

czasie. 

 ̧ W Internecie naleŨy stosowaĺ zasadň odwr·conej piramidy informacji, tzn. najpierw 

przedstawiaĺ uŨytkownikowi krótkie streszczenie danej treŜci, kt·re zachňci go do 

zapoznania siň z resztŃ tej treŜci, a dopiero p·Ŧniej gğ·wnŃ czňŜĺ treŜci. 

 ̧ Przy przenoszeniu do Internetu treŜci ksiŃŨkowych (np. ulotki, ogğoszenia) zmianie 

powinna ulec nie tylko struktura przedstawiania informacji w treŜci, ale r·wnieŨ iloŜĺ 

tych informacji (optymalna wielkoŜĺ podstrony w Internecie to okoğo 600 sğ·w). 

 ̧ Tekst na komputerze czyta siň duŨo gorzej niŨ na papierze, wiňc aby maksymalnie 

uğatwiĺ uŨytkownikom treŜci na Twojej stronie naleŨy stosowaĺ niezbyt dğugie i 

oddzielone od siebie akapity 

 ̧ W treŜci podstron naleŨy siň skupiĺ na odpowiadaniu na potrzeby klient·w, a nie na 

dğugich opisach firmy, czy usğug. Przy opisach skupiamy siň na tym, co dana rzecz da 

klientowi, a nie na opisie samej rzeczy  

 

Przykğad: 
 Lepiej jest napisaĺ, Ũe nasza cukiernia istnieje od 70 lat, co jest gwarancjŃ jakoŜci ciast, 

opartych na starych, sprawdzonych recepturach niŨ opisywaĺ te 70 lat historii cukierni bez 

zwrócenia uwagň na to, co to daje klientowi. 

 

 

 ̧ TreŜĺ, kt·rŃ wykorzystasz na stronie nie moŨe byĺ dokğadnŃ kopiŃ innego tekstu, kt·ry 

juŨ istnieje w Internecie. Skopiowanie innej witryny sprawi, Ũe Google i inne 

wyszukiwarki nie bňdŃ chciağy pokazywaĺ Twojej strony w swoich wynikach 

wyszukiwania . 

 ̧ W treŜci strony naleŨy przede wszystkim wykorzystywaĺ te sğowa kluczowe, poprzez 

kt·re uŨytkownicy Internetu bňdŃ szukaĺ Ciebie w wyszukiwarkach. JednoczeŜnie jednak 

treŜĺ ta nie moŨe byĺ bezsensownym zlepkiem sğ·w kluczowych.  

 

Przykğad: 

 Nic Ci nie da to, Ũe Tw·j potencjalny klient znajdzie TwojŃ stronň w wyszukiwarce, 

jeŨeli szybko jŃ opuŜci z powodu beğkotu, kt·ry siň na niej znajduje. 

 

 

 ̧ W tekŜcie uŨywaj jňzyka i sğownictwa zrozumiağego dla Twojego klienta. Nie kaŨ mu siň 

szukaĺ w sğownikach definicji wyraŨeŒ, kt·re zastosujesz na stronie.  
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Przygotowanie serwisu WWW 

 

 

Przygotowywanie treŜci na uŨytek strony internetowej warto poprzedziĺ odpowiedniŃ analizŃ 

potrzeb swoich klient·w. Zanim zaczniesz tworzyĺ stronň internetowŃ zorientuj siň, jakie 

wiadomoŜci i informacje pomagajŃ Twoim klientom w podejmowaniu decyzji o zakupie 

towarów i usğug, oferowanych przez TwojŃ firmň . 

 

Najğatwiejszym sposobem na zdobycie takich informacji jest zrobienie czegoŜ na ksztağt 

ankiety wŜr·d znajomych i przyjaci·ğ, kt·rych profil jest podobny do Twoich klientów (tzn, w 

podobny spos·b szukajŃ informacji na temat produkt·w i usğug, majŃ podobna wiedzň na temat 

tego produktu i usğugi ). 

 

ZdobŃdŦ wiňc jak najwiňcej informacji na temat tego: 

   

¶ czego Twoi klienci szukajŃ na stronie internetowej w sytuacji, kiedy szukajŃ produktu 

lub usğugi oferowanej przez TwojŃ firmň (np. drogi dojazdu, godzin otwarcia, opisu i 

zdjňĺ lokalu ?) 

¶ co jest dla nich wyznacznikiem wartoŜci i przydatnoŜci takiej strony internetowej (np. 

treŜĺ, zdjňcia, opinie klientów) 

¶ co lubiŃ, a czego nie na stronach internetowych konkurencji (np. wartoŜciowe opisy, 

rady, opisy daŒ w restauracji i itp.) 

¶ co znajdujŃ na stronie konkurencji, a czego im brakuje (np. nie potrafiŃ szybko znaleŦĺ 
numeru telefonu i adresu lokalu) 

¶ z jakimi problemami borykajŃ siň w obliczu chňci zakupu usğug i towar·w, 

oferowanych przez TwojŃ firmň 

 

Przykğad: 

Prowadzisz firmň przeprowadzkowŃ. Po spytaniu kliku znajomych, kt·rzy  

przeprowadzali siň w ostatnim czasie  okazuje siň, Ũe na stronach firm, kt·re wynajňli do 

przeprowadzek brakowağo im opis·w, w jaki spos·b powinni pŃkowaĺ przedmioty do 

przeprowadzki. 

 

 

 

Uwaga: 
Przy robieniu tych swego rodzaju wywiad·w podchodŦ z rezerwŃ do wszystkich wypowiedzi. 

To, Ũe ktoŜ powie, Ũe mu siň to lub tamto podoba wcale nie oznacza, Ũe to jest praktyczne - to 

moŨe byĺ bardzo subiektywne podejŜcie konkretnej osoby.  

 

 Z szczeg·lnŃ rezerwŃ traktuj wypowiedzi os·b, kt·re nie zetknňğy siň jeszcze z problemami, 

kt·re rozwiŃzuje Twoja firma. Niewiele powie Ci Twój znajomy o swoich oczekiwaniach, co 

do informacji, kt·re przydağy by mu siň na stronie internetowej firmy przeprowadzkowej w 

sytuacji, kiedy nigdy jeszcze nie potrzebowağ takiej usğugi. 

 

 

Staraj siň swojŃ stronŃ tworzyĺ tak, aby jak najlepiej odpowiadağa ona na potrzeby i pragnienia 

Twoich klient·w. Staraj siň przewidzieĺ, czego bňdŃ potrzebowali od Twojej strony, a co 

bňdzie im przeszkadzağo w jej uŨytkowaniu. 

 

 Pamiňtaj, Ũe to co, im bňdzie przeszkadzağo z niej korzystaĺ Tobie bňdzie przeszkadzağo 
zarabiaĺ pieniŃdze.  
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Rzeczy, kt·rych nie powinny byĺ na stronie: 

 

ProjektujŃc stronň internetowŃ lub teŨ zlecajŃc jej zrobienie komuŜ innemu pamiňtaj o 

podstawowych rzeczach, kt·rych nie powinny byĺ na stronie firmy. ObecnoŜĺ tych elementów 

bňdzie utrudniağo Twoim klientom korzystanie z Twojej strony. 

Reklamy 

Zawsze jest to dodatkowe Ŧr·dğo dochodu, ale w przypadku nieduŨej strony WWW wiele na 

nich nie zarobimy, a sama  strona duŨo straci na wizerunku. Nie odciŃgaj klienta od korzystania 

z Twoich usğug !!! 

 

WyskakujŃce okienka i popup 

SŃ duŨo lepsze sposoby na przekazanie klientom informacji o nowoŜciach, promocjach i itp. 

TreŜĺ w dobrze widocznym miejscu i estetycznie przedstawiona bňdzie duŨo bardziej 

efektywna niŨ takie okna. 

 

DuŨe i ciňŨkie zdjňcia (np. Ũywcem wziňte z aparatu cyfrowego) 

Staraj siň, aby waga wszystkich obrazk·w na danej podstronie nie przekraczağa 100-150 kb. 

Nikt nie chce czekaĺ dğugiego czasu na zağadowanie siň strony. 

 

świecŃce i migajŃce obrazki, wodotryski 

Nie wrzucajmy na stronň czego tylko dlatego, Ũe nam siň to podoba. Niech na stronie Twojej 

firmy bňdzie jak najmniej jaskrawych, draŨniŃcych kolor·w, migajŃcych i rozpraszajŃcych 

Ŝwiecideğek. 

 

Dğugie opisy, kt·re nic nie wnoszŃ 

Pamiňtaj, Ũe Tw·j klient nie jest zainteresowany TwojŃ firmŃ, ale rozwiŃzaniem konkretnego 

problemu. Strona firmy to nie pamiňtnik. Pisz tylko to, co moŨe byĺ przydatne dla Twojego 

klienta, nie to, o czym lubisz pisaĺ. 

 

 

 

Etapy przygotowania strony: 

 

Podrozdziağ ten pokazuje kolejne etapy tworzenia strony internetowej.  

 

Analiza potrzeb naszych klientów. 

¶ Etap ten zostağ przedstawiony doŜĺ szczeg·ğowo na poczŃtku tego przewodnika. Sens 

tego dziağania sprowadza siň do stworzenia takiej koncepcji witryny, kt·ra bňdzie 

wykonalna dla nas pod wzglňdem technicznym i finansowym, a jednoczeŜnie bňdzie jak 

najbardziej przydatna dla naszych obecnych i przyszğych klient·w.  

¶ Staraj siň tworzyĺ witrynň internetowŃ oczyma klienta.  

¶ Staraj siň zgğňbiĺ spos·b myŜlenia klienta i jego jňzyk.  

¶ Wychwytuj te elementy, kt·re mogŃ byĺ dla niego niezrozumiağe i trudne (np. Ũargon 

lub sğownictwo techniczne, kt·re Tobie wydaje siň oczywiste, a klienta przyprawia o 

zawrót gğowy). 
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Przygotowanie adresu witryny 

 

Przy wyborze adresu witryny warto braĺ pod uwagň nastňpujŃce rzeczy: 

 ̧ Nie naleŨy korzystaĺ z  darmowych adresów stron internetowych typu 

http://www.NaszBiznes.Webpark.pl/  (po co promowaĺ adres internetowy , kt·ry naleŨy 

do kogoŜ innego) ï kupno wğasnego adresu internetowego jest wydatkiem rzňdu 

kilkudziesiňciu zğotych rocznie 

 ̧ Adres naszej strony internatowej (czyli tzw. adres domeny) powinien byĺ jak najkr·tszy 

i jak najğatwiejszy do zapamiňtania.  

 ̧ Adres internetowy warto zarejestrowaĺ na kilka lat. Z jednej strony wpğywa to 

pozytywnie na rankingi w wyszukiwarkach, z drugiej strony zaŜ nas chroni przed 

sytuacjŃ, w kt·rej w natğoku spraw zapominamy o odnowieniu adresu internetowego. 

 ̧ Nasz adres strony WWW  powinna byĺ ğatwy do podawania przez telefon (spróbuj 

podaĺ przez telefon adres www.wzw-sfc-gs.pl) 

 ̧ Gğ·wny adres nie powinien zawieraĺ znaku Ă-Ă, dodatkowo warto jednak kupiĺ r·wnieŨ 

odmianň naszego adresu ze znakiem Ă-Ă. 

 ̧ nazwa strony powinna siň kojarzyĺ z dziedzinŃ naszego biznesu,  

 

Przykğad: 

JeŨeli prowadzimy restauracjň ñPod Parasolemò nazwa restauracji moŨe brzmieĺ 

www.PodParasolem.pl W przypadku witryn o charakterze lokalnym nie warto kupowaĺ 

dğugich adres·w o nazwach ogólnych typu www.restauracja-w-warszawie.pl (chyba, Ũe 

brzmienie tego adresu bňdzie naprawdň atrakcyjne ) 

 ̧ z nazwy swojej strony internetowej stwórz swój biznesowy adres mailowy 

 

Przykğad: 

  mklas@twojbiznes.pl brzmi duŨo bardziej profesjonalnie i wiarygodnie  niŨ 

mklas2005@wp.pl. 

 

 

Wybór konta hostingowego, czyli serwera, na kt·rym bňdziemy przechowywaĺ naszŃ 

stronň internetowŃ 

 

PodstawŃ rzeczŃ, przed kt·rŃ chcň przestrzec to korzystanie z darmowych usğug hostingowych 

typu Interia.pl czy WebPark. 

Nie warto tego robiĺ z kilku powod·w: 

¶ obciŃŨenie serwer·w darmowych czňsto jest doŜĺ duŨe, wiňc strony na nich chodzŃ na 
og·ğ doŜĺ wolno; 

¶ prawie nigdy darmowe konto hostingowe nie pozwala na  utrzymywanie wğasnego 

adresu WWW, zmuszajŃc do uŨytkowania darmowego adresu (typu  

http://www.NaszBiznes.Webpark.pl ), kt·ry jest dğugi, trudny do zapamiňtania i do tego 

nie jest naszŃ wğasnoŜciŃ; 

¶ przy pğatnym serwerze moŨemy liczyĺ na pomoc technicznŃ przy swoim koncie, 

http://www.naszbiznes.webpark.pl/
http://www.podparasolem.pl/
http://www.restauracja-w-warszawie.pl/
mailto:mklas@twojbiznes.pl
mailto:mklas2005@wp.pl
http://www.naszbiznes.webpark.pl/
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umieszczaniu strony internetowej na serwerze i itp; 

¶ adresy niekt·rych darmowych kont hostingowych (np. prv.pl) nie sŃ przyjmowane w 

niektórych katalogach; 

¶ bardzo czňsto uŨytkowanie darmowych serwerów WWW wiŃŨe siň z koniecznoŜciŃ 

przyjmowanie na swojej stronie reklam, czňsto bardzo inwazyjnych, w wyniku czego 

strona internetowa wyglŃda jak Ŝmietnik, a nie jak strona firmowa. 

¶ Przy obecnych cenach serwerów WWW moŨna kupiĺ nieduŨe konto juŨ za 50-100zğ na 

rok, co nie jest duŨym wydatkiem nawet dla nieduŨego zakğadu stolarskiego. Usğugi 

takie oferujŃ takie firmy jak: http://www.onet.pl/, http://www.home.pl/, 

http://www.progreso.pl/, http://www.nazwa.pl/ ) 

 

Stworzenie witryny internetowej 

 

 

JeŜli chodzi o stworzenie witryny internetowej to masz do wyboru: 

¶ zrobiĺ jŃ sam jeŨeli znasz jňzyk HTML i CSS 

¶ zleciĺ jej zrobienie komuŜ , kto siň na tym zna (odpğatnie lub teŨ nie) 

¶ wykorzystaĺ kreator stron WWW dostawc·w kont na serwerze. Kreator taki jest 

oferowany przez np. firmň http://www.Home.pl pod adresem Kreator WWW 

http://home.pl/kreator.. Takie kreatory niestety wcale nie sŃ tak proste w obsğudze, jak 

siň je reklamuje, sŃ bardzo mağo przyjazne dla wyszukiwarek,  tworzŃ niesamowitŃ 

sieczkň z kodu na stronie i jest z nimi mnóstwo problemów technicznych ; 

¶ ŜciŃgnŃĺ jakiŜ darmowy szablon strony WWW i przystosowaĺ go do swoich potrzeb  

¶ ŜciŃgnŃĺ i wykorzystaĺ za darmo jeden z przygotowanych przeze mnie szablon·w 
dostňpnych na stronie: http://www.ittechnology.us/wyszukiwanie-lokalne-

przewodnik/gotowe-strony-www/. 

 

Uwaga:  

JeŨeli nie znaszsz za dobrze jňzyka HTML i nie jesteŜ pewny, czy bňdziesz potrafiğ je 

dostosowaĺ do swoich potrzeb przeczytaj instrukcjň, kt·ra jest zağŃczona do szablon·w i 

opisuje krok po kroku zmiany, jakie trzeba wprowadziĺ na stronie 

 

 

Testowanie witryny 

 

Zanim wrzucisz stronň na serwer spytaj znajomych i przyjaci·ğ, co sŃdzŃ o niej, co im siň 

podoba, a co nie. Powiedz im jednak wprost, Ũe interesuje Ciebie ich szczera opinia, nie 

obrazisz siň jeŨeli Ci wytknŃ jakieŜ bğňdy i zaniedbania.  

 

MoŨesz poprosiĺ osobň, kt·ra nie wie nic o Twoim biznesie (lub wie niewiele) o sprawdzenie, 

czy Twoja strona jest dla niego zrozumiağa i czy jest w stanie znaleŦĺ takie informacje, kt·rych 

mogŃ poszukiwaĺ Twoi obecni i potencjalni klienci.  

 

Jak juŨ wspominağem wczeŜniej pamiňtaj jednak: 

 

¶ Aby zawsze podchodziĺ z rezerwŃ do tego, co m·wiŃ inne osoby, poniewaŨ zawsze 
moŨe w grň wchodziĺ ich subiektywny punkt widzenia  

¶ Im bliŨej jesteŜ zwiŃzany z danŃ osobŃ tym wiňksze jest prawdopodobieŒstwo, Ũe dana 

http://www.onet.pl/
http://www.home.pl/
http://www.progreso.pl/
http://www.nazwa.pl/
http://www.home.pl/
http://home.pl/kreator
http://www.ittechnology.us/wyszukiwanie-lokalne-przewodnik/gotowe-strony-www/
http://www.ittechnology.us/wyszukiwanie-lokalne-przewodnik/gotowe-strony-www/
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osoba celowo nie m·wi Ci o problemach, jakie ma z TwojŃ strona internetowŃ, aby nie 

zrobiĺ Ci przykroŜci i nie zasmuciĺ Ciebie 

¶ Badanie bňdzie tym bardziej wiarygodne im wiňcej os·b ñprzetestujeszò. Aby takie 

badanie byğo miarodajne przeprowadŦ je na moŨliwe duŨej liczbie os·b (przynajmniej z 

10 osób). 

 

Badanie takie oczywiŜcie nie zastŃpi profesjonalnego badania uŨytecznoŜci, czy teŨ nawet 

ñdomowegoò badania z zastosowaniem narzňdzi badania uŨytecznoŜci witryn WWW, ale 

pozwoli Ci wykryĺ najpowaŨniejsze problemy, jakie bňdŃ mieli Twoi klienci w kontakcie z 

TwojŃ stronŃ internetowŃ. 

 

 

Umieszczenie strony internetowej na serwerze 

 

Stronň internetowŃ po przygotowaniu umieszczamy na naszym serwerze. Najlepiej jest to 

zrobiĺ za pomocŃ jakiegoŜ programu FTP (jest to program, kt·ry potrafi przenosiĺ pliki z 

naszego komputer na nasze konto na serwerze) lub teŨ menedŨera plik·w jeŨeli panel 

sterowania naszego konta na serwerze udostňpnia takŃ funkcjonalnoŜĺ. 

 

Osobom, kt·re majŃ mağe doŜwiadczenie w tym zakresie polecam mağy programik do 

przenoszenia strony na serwer o nazwie FileZilla.  

 

MoŨna go ŜciŃgnŃĺ miňdzy innymi z InternetStandard.pl pod adresem 

http://www.internetstandard.pl/ftp/pobierz/pc/13085.html . 

 

 

 

Instrukcja obsğugi programu FileZilla: 

 

¶ ściŃgnŃĺ i zainstalowaĺ program (bez Ũadnym dodatkowych ustawieŒ ï po prostu 

cağy czas klikamy ĂDalejò) 

¶ Otworzyĺ program z menu Windows.. WyglŃda on tak: 

 

 
 

Rysunek 7.  Tak wyglŃd program FileZilla  

 
 

http://www.internetstandard.pl/ftp/pobierz/pc/13085.html
http://www.internetstandard.pl/ftp/pobierz/pc/13085.html


 23  

¶ W polu na górze po lewej stronie wpisujemy nazwň naszej strony internetowej, 

nazwň uŨytkownika i hasğo (wszystkie te dane powinien dostarczyĺ nam nasz 

dostawca konta na serwerze) 

¶ Po pojawieniu siň folder·w z prawej strony klikamy w folder o nazwie 
Ăpublic_htmlò 

¶ Znajdujemy po lewej stronie programu pliki z naszŃ stronŃ internetowŃ i 
przeciŃgamy je na prawŃ stronň (wraz ze wszystkimi podfolderami tej strony) 

¶ Jak wszystko wykonaliŜmy wedğug tego schematu to wszystko powinno byĺ w 
porzŃdku i powinniŜmy widzieĺ naszŃ stronň pod nazwa naszej strony. 

 

 

Podstawowe elementy kaŨdej ñlokalnejò witryny internetowej: 

 

PoniŨsza czeŜĺ jest jednym z najwaŨniejszych czňŜci tego przewodnika. Opisuje ona te 

elementy, kt·re powinny siň znaleŦĺ na stronie mağej firmy. Wspomnianych tutaj rzeczy bňdŃ 

poszukiwaĺ na Twojej stronie klienci, wiňc staraj siň zawrzeĺ jak najwiňcej z nich na tej 

stronie. 

Strona Gğ·wna 

 

Strona Gğ·wna to najwaŨniejsza czňŜĺ witryny. JŃ jako pierwszŃ widzŃ najczňŜciej klienci! 

 

Na stronie gğ·wnej powinny siň znaleŦĺ: 

¶ nazwa Twojej firmy; 

¶ czym sie zajmuje Twoja firma i kogo ona obsğuguje; 

¶ miasta, w których Twoja firma operuje; 

¶ godziny otwarcia; 

¶ w czym jest dobra i dlaczego wğaŜnie z jej usğug lub produkt·w powinien klient 
skorzystaĺ; 

¶ przewagi konkurencyjne ï napisane jednak w kr·tki i zwiňzğy spos·b (pamiňtaj zbyt 

duŨo treŜci na stronie utrudnia jej czytanie);. 

 

Podstrona ñKontaktò  

 

Podstrona kontakt powinna zawieraĺ  

¶ dokğadny, szczeg·ğowy adres firmy, telefon, osoby kontaktowe 

¶ formularz mailowy, umoŨliwiajŃcy kontakt z klientem 

¶ adres mailowy napisany w sposób zabezpieczajŃcy przed spamem, np. w formie: 

m.klas<twojbiznes.pl (w miejsce < wstaw proszň znak ñ@ò). 

 

 

Pamiňtaj, aby czňsto i regularnie sprawdzaĺ maile. Mail ma byĺ formŃ kontaktu z klientem i 

sposobem na pokazanie mu, Ũe moŨna Ci zaufaĺ jako kontrahentowi i dostawcy usğug, a nie 

tylko sposobem na pokazanie, Ũe potrafisz zrobiĺ formularz kontaktowy na stronie 

internetowej. 
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Podstrona ñDojazd/Lokalizacjaò 

 

Na tej podstronie opisany powinien byĺ w spos·b szczeg·ğowy dojazd do firmy. Warto tutaj 

opr·cz standardowej drogi dojazdu dodaĺ dojŜcie od przystanków komunikacji miejskiej, 

dworca autobusowego, dojŜcie od charakterystycznych miejsc w mieŜcie. Przy opisach dojazdu 

trzeba mieĺ ŜwiadomoŜĺ, Ũe czňsto osoba, kt·re je czyta nie zna naszego miasta dobrze, wiňc 

suche opisy ulic mogŃ nie byĺ dla niego pomocne. Warto wiňc do tych opis·w dodaĺ jakieŜ 

charakterystyczne punkty orientacyjne,  

 

Przykğad: 

Firma XXX znajduje siň  500 metrów od KoŜcioğa Mariackiego,  firma XXX znajduje 

siň 300 m od Centrum Handlowego ñArkadiaò i itp.  

 

W opisie dojazdu warto teŨ zawrzeĺ: 

¶ drogi dojazdu samochodem i komunikacjŃ miejska od najwaŨniejszych miejsc w danym 
mieŜcie, .np w Warszawie z Dworca Centralnego, z Dworca GdaŒskiego, z Starego 

Miasta itp.; 

¶ link do jakiejŜ mapy internetowej, na kt·rej pokazane bňdzie dokğadne poğoŨenie 

naszego baru czy zakğadu fryzjerskiego;  

¶ jeŨeli istnieje taka moŨliwoŜĺ r·wnieŨ obrazek z mapŃ najbliŨszej okolicy wok·ğ naszej 

firmy(obecnie istnieje wiele dobrych map internetowych w Polsce, kt·re oferujŃ 

moŨliwoŜĺ zrobienia zdjňcia mapy naszego regionu i wklejenia go na naszŃ stronň z 

zastrzeŨeniem, Ũe podamy Ŧr·dğo strony, z której tň mapň wziňliŜmy). 

 

 

Podstrona usğugi (lub produkty) 

 

Podstrona Nasze usğugi (Nasze produkty) powinna opisywaĺ najwaŨniejsze elementy naszej 

dziağalnoŜci. WaŨne jest jednak, aby tň dziağalnoŜĺ przedstawiaĺ od strony potencjalnych 

korzyŜci klienta. Napiszmy dlaczego dany klient powinien skorzystaĺ z naszych usğug, a nie z 

usğug naszej konkurencji. W tym miejscu warto wykorzystaĺ efekty naszej analizy konkurencji, 

wspomnianej wczeŜniej. Ta podstrona to wğaŜciwe miejsce na pokazanie naszych przewag 

konkurencyjnych. JeŨeli nasza firma ma moŨliwoŜĺ przedstawienia zdjňĺ, opis·w wczeŜniej 

wykonanych prac to powinna to bezwarunkowo zrobiĺ. Jedno zdjňcie moŨe daĺ wiňcej niŨ 

tuzin opisów. 
 

 

Opcjonalne (ale polecane do wykonania) elementy witryny internetowej 

 

Podstrona O firmie 

 
Podstrona to nie powinna byĺ najwaŨniejszŃ stronŃ na witrynie, ale warto równieŨ zadbaĺ o jej 

prawidğowe wykonanie. 

 

Na tej podstronie moŨna zawrzeĺ: 

krótkŃ historiň firmy (krótkŃ i treŜciwŃ, pokazujŃcŃ jej tradycje i znaczenie w okolicy); 

osiŃgniňcia i nagrody; 

rzeczy, które mogŃ zwiňkszyĺ zaufanie potencjalnego klienta do firmy  
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Przykğad:  

JeŨeli nasza firma jest firmŃ transportowŃ, takim elementem moŨe byĺ opis taboru 

transportowego wraz z opisem doŜwiadczenia kierowców. 

Podstrona PolecajŃ nas/Opinie klient·w,  

 

Podstrona ta jest miejscem, gdzie moŨemy pochwaliĺ siň opiniami naszych klient·w, 

referencjami wczeŜniej obsğuŨonych os·b. Co jest waŨne, opinie te nie powinny byĺ pustymi 

ñwziňtymi z sufituò wyraŨeniami marketingowymi. JeŨeli mieliŜmy jakiegoŜ bardzo 

zadowolonego klienta poproŜmy go o zgodň na umieszczenie na naszej stronie takiej opinii. 

Niech ta opinia nie bňdzie sztuczna, niech wyraŨa jego szczere zdanie o naszej firmie i w 

odniesieniu do naszych usğug. Aby taka opinia mogğa speğniaĺ swoje zadanie  musi byĺ 

konkretna, czyli nie: 

 

 ñjestem zachwycony restauracjŃ ñPod Kogutemò,  

 

ale:  

 

ñJestem zachwycony obsğugŃ klienta w restauracji ñPod Kogutemò  

 

lub teŨ : 

 

ñJestem zachwycony szybkoŜciŃ obsğugi klienta w restauracji ñPod Kogutemò.  

 

Efekt takich opinii bňdzie tym wiňkszy, im wiňkszym powaŨaniem cieszy siň taka osoba w 

danym Ŝrodowisku. 

 

 

 

Podstrona Porady dla klientów/Jak pomóc sobie w ... 

 

JeŨeli chcemy stworzyĺ naprawdň dobrŃ stronň internetowŃ moŨemy dodaĺ do niej elementy 

porad dla naszych klient·w, kt·re bňdŃ dla nich pomocne, a poprzez to pozwolŃ nam siň do 

nich zbliŨyĺ.   

 

 Tw·j klient wie o dziedzinie Twojego biznesu duŨo mniej niŨ Ty wiesz. To, co dla Ciebie jest 

przysğowiowŃ ñkaszkŃ z mleczkiemò dla niego moŨe stanowiĺ powaŨny problem. Pom·Ũ mu 

poprzez swojŃ stronň internetowŃ w rozwiŃzaniu tego problemu, a prňdzej czy p·Ŧniej stanie 

siň on Twoim klientem.  

 

 

Przykğad: 

WyobraŦmy sobie sytuacjň rodziny, kt·ra chce zbudowaĺ dom. Nie wiedzŃ jakich 

materiağ·w uŨywaĺ, dlaczego jedne materiağy sŃ droŨsze od drugich, kt·re z nich sŃ 

rekomendowane dla budownictwa energooszczňdnego, a które do ekonomicznego.  

Stworzenie przez firmň budowlanŃ nieduŨego dziağu na ich witrynie internetowej, gdzie 

opisano by podstawowe kwestie zwiŃzane z wyborem materiağ·w budowanych mogğo by siň 

staĺ prawdziwŃ przewagŃ konkurencyjnŃ i wyr·Ũnikiem spoŜr·d podobnych firm na rynku. 

 



 26  

 

Podstrona Partnerzy 

 

Podstrona ta mogğa by sğuŨyĺ do rozwoju wsp·ğpracy z firmami, kt·re wykonujŃ usğugi lub 

produkty wsp·ğgrajŃce z naszymi. W normalnym Ũyciu czňsto jest tak, Ũe np. firma budowlana, 

kt·ra buduje dom poleca nam kogoŜ do jego wykoŒczenia.  

 

Dlaczego tego nie przenieŜĺ na stronň internetowŃ?  
 

Przykğad: 

JeŨeli jesteŜ zakğadem fryzjerskim porozmawiaj z najbliŨszymi salonami fryzjerskimi i 

salonami makijaŨu o wsp·ğpracy. Osoba, kt·ra trafi do takiego zakğadu po powoğaniu siň na 

TwojŃ witrynň dostaje 10% zniŨki W zamian za to klienci zdobyci poprzez stronň internetowŃ 

salonu fryzjerskiego czy salonu makijaŨu otrzymajŃ takŃ samŃ zniŨkň u Ciebie. W ten spos·b 

reklamujesz swojŃ stronň internetowŃ i swoje usğugi praktycznie za darmo! 

 

O czym jeszcze warto pamiňtaĺ przy tworzeniu witryny:  

 

UmieŜĺ adres i telefon na kaŨdej podstronie w widocznym miejscu lub teŨ w miejscu, w kt·rym 

Internauci mogŃ siň ich spodziewaĺ (np. w stopce strony). 

 

WaŨne techniczne elementy budowy strony. 

 

NiŨej wspomniane elementy poprawiajŃ przejrzystoŜĺ strony, a jednoczeŜnie uğatwiajŃ 

zdobywanie lepszych pozycji w wynikach wyszukiwania wyszukiwarek. Warto poŜwiňciĺ kilka 

minut na ich przestudiowanie, aby pom·c swojej mağej stronce internetowej. Odpowiednie 

wykorzystanie tych element·w moŨe naprawdň mieĺ duŨe znaczenie przy mağo 

konkurencyjnych frazach lokalnych. 

 

Wspomniane tutaj znaczniki znajdziesz otwierajŃc Ŧr·dğo strony. OglŃdanie Ŧr·dğa strony 

zostağo opisane na stronie 15 (przy okazji sprawdzania znaczników meta na stronach 

konkurencyjnych).  

 

Aby pom·c lepiej zrozumieĺ budowň i tworzenie tych znacznik·w pozwolň skorzystaĺ sobie z 

przykğadu fikcyjnej firmy  Salon Fryzjerski Ewa Jars. Na przykğadzie tej firmy pokaŨe, jak 

mogğyby wyglŃdaĺ niŨej przedstawione znaczniki na stronie tej firmy. 

 

Tytuğ strony, czyli znacznik <title></title> 

 

Zadbaj o to, aby tytuğy kaŨdej podstrony Twojej witryny byğy unikalne i r·Ũne od siebie. Tytuğ  

podstrony powinien odzwierciedlaĺ treŜĺ tej podstrony.  

 

Tytuğ powinien byĺ kr·tki, jego dğugoŜĺ nie powinna przekraczaĺ 75 znaków, najlepiej 

jednak do 60 znak·w (liczŃc w tym spacje, czyli jego optymalna dğugoŜĺ to 5 - 7 wyrazów).  

Najlepiej jest jeŨeli tytuğ zawiera sğowa kluczowe, kt·rych ludzie bňdŃ uŨywali do znajdowania 

Twojego serwisu w wyszukiwarkach ( najlepiej jeŨeli te sğowa kluczowe sŃ na samym 

poczŃtku tytuğu). W tym wypadku tytuğ w stylu ñWitam was na mojej fantastycznej stronie - 

FajnaStrona.plò jest bezwartoŜciowy dla uŨytkownik·w i wyszukiwarek. 
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Przykğady: 

 

 Tytuğ dla podstrony Strony Gğ·wna: 

Zakğad fryzjerski w Pruszkowie ï Salon Fryzjerski Ewa Jars 

 

Tytuğ dla podstrony Nasze usğugi 

Usğugi fryzjerskie w Pruszkowie ï fryzjerstwo damskie i mňskie 

 

 

Mata Tag Description 

<meta name="description" content="Jak najciekawszy  najbardziej odpowiadajŃcy treŜci danej 

podstrony pis strony z zawartymi sğowami kluczowymi, kt·ry zachňca do odwiedzenia."> 

 

KaŨda Twoja podstrona powinna mieĺ unikalny znacznik <meta name="description" 

content="> 

 

Rzeczy, o kt·rych warto wiedzieĺ:  

¶ Warto, aby zawierağ on waŨne dla nas sğowa kluczowe; nie moŨe byĺ jednak zlepkiem 

sğ·w kluczowych. 

¶ Znacznik jest doŜĺ waŨny, poniewaŨ czňsto pojawia siň on jako opis strony w wynikach 
wyszukiwania (warto wiňc aby nie wyglŃdağ on: ñfryzjerzy Krak·w, fryzjerzy Krak·w, 

Krak·w fryzjerzy, poniewaŨ wtedy prawdopodobieŒstwo, Ũe uŨytkownik wybierze 

nasza stronň spoŜr·d wynik·w wyszukiwania nie bňdzie zbyt wielkie). 

¶ W znaczniku tym podobnie jak w tytule warto umieŜciĺ najwaŨniejsze sğowa kluczowe 
na poczŃtku tekstu.  

¶ Nie moŨna powtarzaĺ tych samych sğ·w kluczowych w tekŜcie ñdescriptionò zbyt  

czňsto, nie powtarzaj tego samego sğowa wiňcej jak 2 -3 razy. 

 

 

 

Przykğady: 

 

Znacznik wraz z tytuğem dla podstrony Strona Gğ·wna 

<title>Zakğad fryzjerski w Pruszkowie ï Salon Fryzjerski Ewa Jars</title>  

<meta name="description" content="Salon Fryzjerki Ewa Jars oferuje profesjonalne usğugi 

fryzjerskie na terenie Pruszkowa. Zakres naszych usğug obejmuje zar·wno fryzjerstwo damskie 

jak i fryzjerstwo mňskie.ò/> 

 

Znacznik wraz z tytuğem dla podstrony Nasze usğugi 

<title>Usğugi fryzjerskie w Pruszkowie ï ondulacje, trwağe, fryzury Ŝlubne i komunijne</title> 

<meta name="description" content="Zakğad fryzjerski Salon Fryzjerki Ewa Jars oferuje peğen 

zakres usğug fryzjerskich w Pruszkowie: przedğuŨanie wğos·w, zagňszczanie wğos·w, Baleyage, 

trwağe ondulacje, kuracje regenerujŃce wğosy oraz fryzury Ŝlubne.ò/> 

 

 

Mata tag zawierajŃcy sğowa kluczowe 

<meta name="keywords"content="sğowo_kluczowe_1, sğowo_kluczowe_2, 

sğowo_kluczowe_3" >  

Rzeczy, o kt·rych warto wiedzieĺ:  

¶ Meta name=òkeywordsò nie jest wykorzystywany juŨ przez wiňkszoŜĺ wyszukiwarek, 

wiňc jest mniej waŨny od znacznika Mata Tag Description 
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¶ Nie naleŨy natomiast powtarzaĺ swoich sğ·w kluczowych wielokrotnie (2 razy 
wystarczy).  

¶ Tag ten nie powinien byĺ za dğugi. 

 

 

 

 

Przykğady: 

Znacznik wraz z tytuğem dla podstrony  Strona Gğ·wna 

<title>Zakğad fryzjerski w Pruszkowie ï Salon Fryzjerski Ewa Jars</title> 

<meta name="Keywords" content="fryzjerzy Pruszk·w, usğugi fryzjerskie Pruszk·w, salony 

fryzjerskie Pruszków, gabinety fryzjerskie Pruszk·w, fryzerstwo damskie, fryzjerstwo mňskie 

Pruszków" /> 

 

Znacznik wraz z tytuğem dla podstrony Nasze usğugi 

<title>Usğugi fryzjerskie w Pruszkowie ï fryzjerstwo damskie i mňskie</title> 

<meta name="Keywords" content="przedğuŨanie wğos·w Pruszk·w, zagňszczanie wğos·w 

Pruszk·w, Baleyage Pruszk·w, trwağa Pruszk·w, trwağa ondulacja Pruszk·w, kuracje 

regenerujŃce wğosy Pruszk·w, fryzury Ŝlubne Pruszk·w" />. 

Nagğ·wki 

 

Nagğ·wki, czyli tzw ñheading tagsò okreŜlajŃ wielkoŜĺ tekstu a jednoczeŜnie jego znaczenie na 

stronie.  

Na stronie internetowej majŃ one postaĺ:  

<h1>JakiŜ nagğ·wek</h1>  

<h2>JakiŜ nagğ·wek</h2> 

<h3>JakiŜ nagğowek</h3> 

Tag <h1></h1> jest najwaŨniejszym tagiem i powinien wystňpowaĺ tylko raz na danej 

podstronie naszej strony internetowej. Pozostağe Tagi majŃ juŨ mniejsze znaczenie  i mogŃ byĺ 

uŨyte wiňcej razy.  

Tekst zawarty w tych tagach powinien nie byĺ za dğugi, mieĺ sens i zawieraĺ sğowa kluczowe 

(zwğaszcza ten wewnŃtrz znacznika H1) . 

Wyr·Ũnienia 

 

 

Te tagi sğuŨŃ do nadania wartoŜci danym sğowom. Sğowa pogrubione lub pochylone sŃ 

uznawane przez wyszukiwarki za waŨniejsze od innych w tekŜcie. Znaczniki te powinny byĺ 

uŨywane do wyszczeg·lniania najwaŨniejszych dla nas rzeczy w tekŜcie (np. dla wyr·Ũniania 

najwaŨniejszych sğ·w kluczowych. ) 
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Tagi alt 

Obrazki na stronie internetowej powinny zawieraĺ znaczniki  alt=òJakiŜ opis, a w nim sğowa 

kluczoweò.  

 

Jest to tekst alternatywny, kt·ry pomaga wyszukiwarkom i osobom, kt·re z jakichŜ wzglňd·w 

nie mogŃ zobaczyĺ treŜci tego obrazka (np. tekst ten jest wykorzystywany przez czytniki stron 

dla niewidomych).  

WewnŃtrz tag·w ñaltò powinny wystňpowaĺ waŨne dla nas  sğowa kluczowe. 

 
Tekst na stronie  

NaleŨy uŨywaĺ w nim czňsto sğ·w kluczowych, ale w taki spos·b, Ũeby nie wystraszyĺ 

odwiedzajŃcych. NajwaŨniejsze sğowa kluczowe powinny byĺ u samej g·ry tekstu, poniewaŨ 

wyszukiwarki uznajŃ, Ũe im coŜ jest wyŨej na stronie tym jest to waŨniejsze. 

 

Tytuğy link·w, czyli tzw anchor w linkach 

Jak juŨ wczeŜniej wspominağem tekst w tytuğach link·w jest jednym z najwaŨniejszych 

czynników zwiňkszania szans naszej strony na pojawienie siň wynikach wyszukiwania na 

okreŜlone sğowa kluczowe.  Tekst zawarty w linku powinien zawieraĺ sğowa kluczowe.  

Tyczy siň to zar·wno link·w do strony umieszczanych  w  katalogach i innych serwisach jak 

r·wnieŨ w obrňbie linków naszego wğasnego serwisu. 

 

Na stronie nie powinno siň stosowaĺ link·w typu:  

Aby zobaczyĺ dojazd do firmy Salon Fryzjerski Joanna Jars Ăkliknij tutajò 

lepiej jest zrobiĺ to w ten spos·b:  

Pod tym adresem pokazany Ădojazd do firmy Salon Fryzjerski Joanna Jarsò 

 

Trzeba pamiňtaĺ jednak o tym, Ũe linki w obrňbie naszego serwisu muszŃ byĺ zrozumiağe dla 

przyszğych klient·w. Zdecydowanie zğym pomysğem jest zamiana nazw najwaŨniejszych 

link·w typu: ĂStrona Gğ·wnaò,( np. na ĂSalon fryzjerskiò) tylko po to, aby umieŜciĺ w ich 

nazwie sğowa kluczowe.  

Stronň naleŨy optymalizowaĺ najpierw pod docelowych klient·w, a p·Ŧniej pod 

wyszukiwarki  

 

Po odpowiedniej optymalizacji serwisu moŨemy przystŃpiĺ do budowania bazy link·w do 

naszej strony. Wyszukiwarki traktujŃ linki do strony jako gğosy: im wiňcej jest link·w, kt·re 

prowadzi z innych serwis·w tym wedğug wyszukiwarek Tw·j serwis jest waŨniejszy i bardziej 

wartoŜciowy. To, na jakie frazy lokalne bňdzie moŨna znaleŦĺ nasz serwis internetowy zaleŨy 

od pracy, jakŃ wğoŨymy w jego rozw·j i zwiňkszanie link·w prowadzŃcych do niego.  
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Pozycjonowanie serwisu 
 

Po stworzeniu strony internetowej, jej optymalizacji pod waŨne dla nas sğowa kluczowe warto 

poŜwiňciĺ troszeczkň czasu jej kr·tkiemu i podstawowemu pozycjonowaniu.  

 

Pozycjonowanie to promocja serwisu internetowego  w wynikach wyszukiwania 

wyszukiwarek internetowych dla waŨnych dla na sğ·w kluczowych. Zakres tego 

pozycjonowania, czyli konkurencyjnoŜĺ fraz, pod kt·re bňdzie siň pozycjonowaĺ serwis zaleŨy 

oczywiŜcie od iloŜci czasu, jakŃ moŨemy na to przeznaczyĺ, naszej wiedzy na temat 

pozycjonowania i cierpliwoŜci. 

 

Gğ·wnym elementem pozycjonowania jest tak naprawdň wspomniane wczeŜniej zdobywanie 

linków do  naszej strony. Zanim zaczniesz zdobywaĺ linki do swojej strony zapoznaj siň  z 

podstawowymi informacjami na ten temat 

 

Podstawowe informacje na temat linków 

JakoŜĺ link·w 

W zdobywaniu link·w do strony bardziej liczy siň jakoŜĺ tych link·w niŨ ich iloŜĺ. 10 

mocnych link·w moŨe daĺ duŨo wiňkszy efekt niŨ 400 sğabych link·w z kiepskich stron. JeŨeli 

pozycjonujesz swój serwis na frazy lokalne, niszowe staraj siň zdobywaĺ linki przede 

wszystkim z serwis·w i katalog·w, kt·re sŃ zwiŃzane tematycznie z tematykŃ Twojej witryny. 

 

 

Przykğad: 

JeŨeli jesteŜ zakğadem fryzjerskim zdobywaj linki: 

¶ z katalogów firm fryzjerskich, serwis·w dotyczŃcych fryzjerstwa,  

¶ witryn firm podobnych do Twojej,  

¶ podstron i kategorii zwiŃzanych z fryzjerstwem w przypadku katalogów lub 

witryn wielotematycznych. 

 

Aby znaleŦĺ strony, na kt·rych warto umieŜciĺ linki do strony znajdŦ witryny jej pokrewne. 

Najğatwiejszym sposobem na to jest wpisywanie w wyszukiwarkach interesujŃcych nas fraz 

kluczowe i obserwacja stron internetowych, kt·re bňdŃ siň pojawiağy na szczycie wynik·w 

wyszukiwania. 

 

 

 

SprawdŦ, czy moŨna dodawaĺ swojŃ treŜĺ lub linki do Twojej strony w stronach, kt·re siň 

bňdŃ pojawiağy wysoko w wynikach wyszukiwania na interesujŃce Ciebie sğowa kluczowe. 
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Rysunek 8.  Szukanie zaplecza tematycznego w wyszukiwarce 

 

 

Indeksowanie podstrony z linkiem 

Zanim dodasz stronň do pğatnego katalogu lub teŨ kupisz link na jakimŜ serwisie, sprawdŦ, czy 

podstrona katalogu, na kt·rej ten link bňdzie siň znajdowağ zostağa juŨ znaleziona przez 

wyszukiwarki. JeŨeli ta podstrona nie zostağa jeszcze znaleziona przez wyszukiwarki, link na 

niej nie ma Ũadnej wartoŜci.  

 

W takim wypadku spr·buj dodaĺ jŃ do innej zwiŃzanej z TwojŃ dziağalnoŜciŃ kategorii 

katalogu lub teŨ dodaj jŃ do innego katalogu.   

 

Aby sprawdziĺ, czy dana podstrona katalogu lub serwisu zostağa znaleziona przez 

wyszukiwarki, skopiuj adres internetowy tej podstrony i wklej jŃ w okno wyszukiwarki. JeŨeli 

wyszukiwarka pokaŨň jŃ w swoich wynikach to znaczy, Ũe podstrona ta zostağa przez niŃ juŨ 

znaleziona. JeŨeli nie to znaczy, Ũe podstrona ta nie zostağa znaleziona jeszcze przez 

wyszukiwarkň. 

 

RozğoŨenie w czasie linkowania 

Dodawane link·w do strony powinno byĺ rozğoŨone w czasie. Przez pierwsze 1-2 miesiňcy 

istnienia serwisu internetowego moŨna siň nawet ograniczyĺ tylko do zdobycia  kilku, 

kilkunastu mocnych i wartoŜciowych link·w. P·Ŧniej moŨna stopniowo przyspieszaĺ 

dodawanie link·w; jednak nie wiňcej niŨ 5 dziennie. WaŨne jest, aby dodawanie link·w byğo 

ciŃgğe; tzn. nawet mniej (powiedzmy 2 tygodniowo), ale regularnie i przez moŨliwe dğugi czas ( 

przynajmniej z kilka miesiňcy). 

 

Tytuğy link·w 

Bğňdem jest dodawanie cağy czas link·w o tym samym tytule. Dodawanie ciŃgle takich samych 

link·w (zwğaszcza jeŨeli bňdzie szybkie dodawanie link·w) moŨe naraziĺ stronň na karň ze 

strony wyszukiwarek. Kara ta ma postaĺ filtra nakğadanego na dane sğowo kluczowe. WyglŃda 

to w ten spos·b, Ũe strona strasznie spada w wynikach wyszukiwania na okreŜlone sğowo 

kluczowe lub teŨ znika z wynik·w wyszukiwania na te sğowo kluczowe. Nawet wiňc jeŨeli 

bardzo nam zaleŨy na pozycjonowaniu witryny na frazň Ăzakğady fryzjerskie Krak·wò naleŨy 
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prowadziĺ rotacjň tytuğ·w i opis·w tych link·w.  

 

Przykğad: 

Frazň Ăzakğady fryzjerskie Krak·wò moŨemy zastňpowaĺ tytuğami: Ăusğugi fryzjerskie 

Krak·wò, Ăsalony fryzjerskie Krak·wò lub teŨ Ăfryzjerzy Krak·wò. 

 

WartoŜĺ linków  

WartoŜĺ link·w dla cel·w pozycjonowania jest r·Ũna i zaleŨy od wielu czynnik·w . InnŃ 

wartoŜĺ bňdzie miağ dla Twojego serwisu link z witryny, kt·ra jest bardzo znana w okreŜlonej 

niszy tematycznej a inna z jakiegoŜ podrzňdnego forum dyskusyjnego.  

 

OceniajŃc to, czy warto mieĺ link do swojej strony z jakiegoŜ innego serwisu bierz pod uwagň: 

¶ Czy ta witryna odgrywa powaŨnŃ rolň w Twojej niszy biznesowej i w  Twoim regionie. 
Im powaŨniejsza rolň odgrywa ten serwis w Twojej niszy tym wiňkszŃ wartoŜĺ bňdzie 

miağ link z tej strony. 

¶ Czy do tej strony prowadzi wiele link·w z innych stron, kt·re sŃ wartoŜciowe dla 
Twojej niszy biznesowej i z witryn, kt·re sŃ po prostu wartoŜciowe (niekoniecznie dla 

Twojej niszy biznesowej). Im wiňcej link·w z innych stron prowadzi do tego serwisu, 

tym wiňkszŃ wartoŜĺ bňdzie miağ link z tego serwisu. IloŜĺ link·w prowadzŃcych do 

danej strony z innych witryn sprawdzisz narzňdziem:  

 

o http://www.linkvendor.com/seo-tools/domain-popularity.html 

 

 

¶ Ile link·w do stron zewnňtrznych znajduje siň na podstronie serwisu, na którym 

planujesz mieĺ link do swojego serwisu. Im wiňcej link·w do stron zewnňtrznych jest 

na tej podstronie tym niŨszŃ wartoŜĺ ma link na tej podstronie. 

¶ PR tej strony. Najlepszym sposobem na sprawdzenie PR strony jest zainstalowanie 

toolbaru Google, który pokazuje PR w postaci paska w skali od 0 do 10. MoŨesz go 

ŜciŃgnŃĺ ze strony Google: 

 

o Wersja dla przeglŃdarki Internet Explorer - http://toolbar.google.com/T4/?rd=f    

o Wersja dla przeglŃdarki Firefox- 

http://www.google.com/tools/firefox/toolbar/FT3/intl/en/  

 

 
Rysunek 9.  WyŜwietlanie PR Google przez toolbar Google 

 
 

¶ PR konkretnej podstrony, na kt·rej ma  byĺ nasz link. Wszystkie podstrony serwisu nie 
majŃ tego samego PR. MoŨe siň zdarzyĺ, Ũe sam serwis http://www.strona.pl/ ma PR 6, 

http://toolbar.google.com/T4/?rd=f
http://toolbar.google.com/T4/?rd=f
http://www.google.com/tools/firefox/toolbar/FT3/intl/en/
http://www.google.com/tools/firefox/toolbar/FT3/intl/en/
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podczas gdy podstrona  http://www.strona.pl/podstrona.html ma PR 4 

¶ Czy nie ma zabezpieczeŒ, kt·re uniemoŨliwiŃ odczytanie przez Google i inne 

wyszukiwarki linku do Twojej strony. Jednym z przykğad·w sytuacji, kiedy link z innej 

strony nie daje Ũadnego profitu w oczach wyszukiwarki Google jest wspomniany przeze 

mnie link ñnofollowò, innym mogŃ byĺ metatagi Ănoindex, nofollowò.  

 

MajŃ one postaĺ:  

 
Rysunek 10.  Metatagi w kodzie strony internetowej 

 

 
Jak juŨ wspominağem metatagi sprowadzasz w Ŧr·dle strony, o kt·rym pisağem w 

wczeŜniejszej czňŜci przewodnika. 

 

Czas oczekiwania na znalezienie strony przez wyszukiwarki 

 

Zanim Twoja strona pojawi siň w wyszukiwarkach moŨe minŃĺ nawet do trzech miesiňcy od 

dodania pierwszych  link·w, wiňc trzeba przy tym siň uzbroiĺ w cierpliwoŜĺ. Taki dğugi okres 

znajdywania witryny przez wyszukiwarkň jest stosunkowo rzadki, ale zdarza siň. 

 

Aby sprawdziĺ, czy nasza strona pojawiağa siň w wyszukiwarce wpiszmy w okno 

wyszukiwania nazwň naszego adresu w apostrofach, np. 

 

Ăwww.wp.plò 

 

 
Rysunek 11.  Sprawdzanie indeksacji serwisu 
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Dodawanie linków 

 

JeŨeli nie masz czasu, ani chňci na wgğňbianie siň w dziağanie wyszukiwarek i pracň z nimi, 

Twoim priorytetem powinno byĺ zdobycie najwyŨszych pozycji w wynikach wyszukiwania na 

nazwň Twojej firmy wraz z miejscem Twojego zamieszkania. Najgorsze, co moŨe spotkaĺ 

firmň, kt·ra chce dotrzeĺ za pomocŃ swojej strony do klient·w to znaleŦĺ siň od firmy 

konkurencyjnej w wynikach wyszukiwania niŨej na nazwŃ firmy. 

 

Przykğad: 

Nasza firma nazywa siň ĂTadek usğugi transportoweò. Nasz gğ·wny konkurent to ĂJarek 

usğugi transportoweò.  W wynikach wyszukiwania Google i NetSprint okazuje siň, Ũe na hasğo Ă  

ĂTadek usğugi transportoweò jako pierwsza pojawia siň strona naszego konkurenta ĂJarek 

usğugi transportoweò. 

Podstawowe dodawanie linków 

 

JeŨeli nasza przykğadowa firma to zakğad fryzjerski Salon Fryzjerski Ewa Jars, która znajduje 

siň w Pruszkowie to w pierwszym rzňdzie trzeba zagwarantowaĺ sobie pierwsze miejsce w 

wyszukiwarkach internetowych na takie frazy jak: 

 

¶ ĂSalon Fryzjerski Ewa Jarsò 

¶ Ăfryzjerzy Ewa Jarsò 

¶ ĂPruszków Salon Fryzjerski Ewa Jarsò 

¶ ĂPruszków Ewa Jarsò 

 

OsiŃgniecie tego powinno byĺ wzglňdnie ğatwe. W tym celu wystarczy zdobyĺ kilka dobrych 

linków do strony.  Najprostszym sposobem na dodawanie linków, jest dodanie strony do kilku 

dobrych katalog·w lub teŨ witryn, kt·re umoŨliwiajŃ dodawanie treŜci przez uŨytkownika.  

 

Taki przykğadowy link m·gğby wyglŃdaĺ w ten spos·b: 

 

Tytuğ strony: Salon Fryzjerski Ewa Jars 

Opis strony: Salon Fryzjerski Ewa Jars  oferuje profesjonalne usğugi fryzjerskie w Pruszkowie.  

Nasze usğugi obejmujŃ: strzyŨenie, modelowanie, mycie i przycinanie wğos·w. Nie stanowiŃ 

dla nas problemu fryzury damskie i mňskie. 

Sğowa kluczowe: slon fryzjerski Pruszk·w, usğugi fryzjerskie Pruszków, Salon Fryzjerski Ewa 

Jars, fryzjerzy  Pruszk·w  Ewa Jars, Pruszk·w Ewa Jars, usğugi fryzjerskie Pruszk·w Ewa Jars. 

Rozszerzone dodawanie linków 

 

JeŨeli moŨemy poŜwiňciĺ dodawaniu link·w wiňcej czasu niŨ tylko kilka godzin lub teŨ 

mieszkamy w nieduŨej miejscowoŜci, gdzie konkurencja firm podobnych do naszej w 

Internecie prawie nie istnieje moŨna szybko zaczŃĺ promowaĺ sw·j serwis pod bardziej ogólne 

sğowa kluczowe takie jak np. fryzjerzy ñnasze miastoò lub usğugi fryzjerskie ñnasze miastoò i 

itp. 

 

Tytuğ strony: Fryzjerzy Pruszków 

Opis strony: Usğugi fryzjerskie oferowane przez Salon Fryzjerski Ewa Jars obejmujŃ: 

fryzjerstwo damskie i mňskie. Nasi fryzjerzy  dobiorŃ odpowiednie fryzury i kolory do kaŨdego 

typu urody paŒ i pan·w. 
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Sğowa kluczowe: salony fryzjerskie Pruszk·w, usğugi fryzjerskie Pruszk·w, fryzjerstwo 

damskie Pruszków, gabinety fryzjerskie Pruszków 

Oprócz wspomnianych katalogów tematycznych warto jeszcze dodawaĺ linki do katalogów 

wielotematycznych, kt·re majŃ juŨ swojŃ dğugŃ historiň w sieci.  
 

Dodanie witryny do katalogów takich jak: DMOZ, Katalog Onetu, Katalog WP, Katalog 

Gazeta.pl nie kosztuje duŨo czasu, a jest tanim sposobem na dobre linki (niestety czňŜĺ z tych 

katalog·w jest pğatna, ale sŃ to nieduŨe sumy, rzňdu kilku zğotych)  

 

Szczeg·ğowy wykaz polskich katalog·w moŨna znaleŦĺ na KatalogiSeo.info. Polecam dodaĺ 

stronň do wartoŜciowych moderowanych katalogów. 

 

Linki   z innych stron internetowych 

 

Opr·cz zdobywania link·w z katalog·w moŨna spr·bowaĺ zdobywaĺ linki z innych witryn, 

kt·re sŃ pokrewne tematycznie. MoŨna spr·bowaĺ wymieniĺ siň linkami z znajomymi, kt·rzy 

prowadzŃ witryny internetowe o podobnej tematyce lub teŨ nawet witrynami firm, kt·re nie sŃ 

bezpoŜredniŃ konkurencjŃ dla naszego biznesu  

 

Przykğad: 

Prowadzimy zakğad fryzjerski w Warszawie, wiňc jeŨeli umieŜcimy na swojej witrynie 

link do witryny zakğadu fryzjerskiego w Krakowie nie ma zagroŨenia, Ũe nasi klienci przejdŃ 

do konkurencji. 

 

W wymianach link·w naleŨy unikaĺ bezpoŜredniej wymiany link·w, przedstawionej w 

poniŨszym przykğadzie. Pamiňtaj, aby przy zdobywaniu link·w dla swojej strony zdobywaĺ 

linki na witrynach wartoŜciowych dla swojego serwisu. 

 

Przykğad: 

Na stronie gğ·wnej naszej witryny umieszczamy link do podstrony innej witryny, na 

której jest link zwrotny do naszej witryny . Ma to postaĺ: 

 

A-ĄB 

B-ĄA 

 

Wyszukiwarki szybko zauwaŨajŃ takie wymiany link·w, wiňc sŃ one prawie bezuŨyteczne.  

 

 

 

Dodatkowa sposoby na zdobywania uŨytkownik·w i zdobywanie link·w do 

strony 

Przedstawione tutaj dodatkowe sposoby na zdobywanie link·w do strony internetowej sŃ 

polecane przede wszystkim dla firm, kt·re sŃ gotowe poŜwiňcic odpowiednio duŨo czasu w 

wdraŨanie tych pomysğ·w. 

 

Dodawanie artykuğ·w 

W kaŨdej niszy istniejŃ witryny, kt·re pozwalajŃ dodawaĺ artykuğy poŜwiňconej danej 

tematyce. MogŃ to byĺ np. internetowe serwisy branŨowe .  

 

Opr·cz serwis·w ŜciŜle tematycznych nich istniejŃ r·wnieŨ wielotematyczne serwisy 

http://www.katalogiseo.info/
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internetowe, kt·re umoŨliwiajŃ dodawanie wğasnych artykuğ·w. W Polsce takimi stronami sŃ 

np. Artelis.pl, Eioba.com Elans.pl, ItThink.pl i Artykularnia.pl. BezpoŜrednie dodawanie 

link·w do strony w obrňbie treŜci najczňŜciej nie jest dozwolone, ale publikujŃc artykuğ mamy 

moŨliwoŜĺ stworzenia swojej stopki, kt·ra jest umieszczona na samym dole artykuğu (stopka 

taka moŨe zawieraĺ link do naszej strony). 

 

Presell pages 

Tworzenie tzw. presell pages, czyli stron stworzonym i udostňpnionych przez inne serwisy, na 

kt·rych moŨemy umieŜciĺ linki do podstron w naszym serwisie. Linki z dobrej presell page 

powinny byĺ otoczone treŜciŃ, w której jest duŨo waŨnych dla nas sğ·w kluczowych jak 

równieŨ powinno do niej prowadziĺ duŨo linków w obrňbie serwisu, na którym jest 

 

NajczňŜciej presell pages sŃ sprzedawane przez silne serwisy internetowe. Ostatnio jednak  

pojawiğo siň kilka serwis·w, kt·re umoŨliwiajŃ darmowe dodawanie artykuğ·w, zawierajŃce 

linki do witryn internetowych.(wpisz w wyszukiwarkň Ăpresell pageò, ).  

 

Uczestniczenie w internetowych spoğecznoŜciach lokalnych, takich jak grupy i fora 

dyskusyjne.  

 

Na takich forach ludzie czňsto pytajŃ o rady w sprawie zakupu mebli, dobrego fryzjera czy 

pewnego biura rachunkowego. Doradzanie czğonkom takich spoğecznoŜci nawet w drobnych 

sprawach to szansa na zdobycie renomy i zaufanie w obrňbie tej spoğecznoŜci.  

 

W momencie, kiedy ktoŜ spoŜr·d tej spoğecznoŜci bňdzie potrzebowağ usğug lub produkt·w, 

jakie sŃ dostarczane przez nasza firmň, jest duŨe prawdopodobieŒstwo, Ũe skorzysta z naszej 

oferty. DziağalnoŜĺ taka umoŨliwia nam zdobywanie link·w do naszej strony jak r·wnieŨ 

bezpoŜrednie zdobywanie klient·w. 

Sponsoring lokalny 

 

Sponsoring drobnych wydarzeŒ kulturalnych i biznesowych w danej spoğecznoŜci lokalnej. 

Sponsoring taki to nie tylko dobra reklama, ale r·wnieŨ szansa na pojawienie siň link·w do 

naszej witryny na stronach internetowych serwis·w z wiadomoŜciami lokalnymi (silne 

darmowe linki do strony). 

 

Wyr·Ũnianie siň 

 

Pod tym hasğem moŨna zawrzeĺ wszystko, co daje lokalnej spoğecznoŜci konkretnŃ korzyŜĺ, co 

przyciŃga uwagň, przyciŃga publikň. Im bardziej siň wyr·Ũniasz spoŜr·d innych, robisz coŜ 

niespotykanego wczeŜniej, tym wiňkszŃ masz szansň na rozgğos 

 

Przykğad: 

W jednej z pierogarni w Warszawie wğaŜciciele mieli bardzo ciekawy pomysğ 

rozreklamowywania lokalu. Organizowali oni konkurs, w kt·rym kaŨda osoba, kt·ra zjadğa 45 

pierog·w w 25  minut nie musiağa za nie pğaciĺ. śmiağkowie, kt·rym siň udawağo mieli 

darmowe jedzenie, goŜcie w lokalu mieli darmowe przedstawienie, a wğaŜciciele lokalu mieli 

prawie, Ũe darmowŃ reklamň.  
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Pozycje w Mapach Google 
 

Ostatnio coraz waŨniejszŃ rzeczŃ dla mağych i Ŝrednich firma staje siň obecnoŜĺ w najwyŨszych 

pozycjach wyników map Google. 

 

Dodaj firmň do map Google 

JeŨeli w obrňbie map Google nie ma jeszcze wizyt·wki Twojej firmy, czym prňdzej jŃ dodaj. 

Warto tutaj zadbaĺ o staranne wypeğnienie danych w wizyt·wce, podajŃc jak najwiňcej danych 

i informacji o firmie. 

 

JeŨeli moŨesz dodaj nawet takie elementy jak: zdjňcia, filmiki z Youtube. 

Po stworzeniu wizyt·wki trzeba zweryfikowaĺ jej wğasnoŜĺ. NajczňŜciej mamy jednŃ z 3 

moŨliwoŜci weryfikacji adresu: 

¶ kontakt na podany numer telefoniczny 

¶ weryfikacja przez sms 

¶ weryfikacjň poprzez poczt·wkň (najdğuŨszy spos·b, kt·ry moŨe trwaĺ nawet kilka 

tygodni). 

 

 

 

 

Aby pojawiaĺ siň w wynikach Google dla fraz zwiŃzanych z danym miastem (np. przedszkole 

GdaŒsk), system musi powiŃzaĺ naszŃ firmň z tym miastem. Innymi sğowy musimy mieĺ firmň 

w obrňbie tego miasta, a nastňpnie potwierdziĺ ten adres w obrňbie miasta. 

 

Przy pozycjonowaniu firmy w obrňbie map Google sprawdŦ, czy Twoja firma istnieje w bazie 

Google tylko pod jednym adresem i numerem telefonu. Duplikowanie danych firmy mogŃ mieĺ 

negatywny wpğyw na pozycje wizyt·wki firmy w obrňbie wynik·w Google.  

Optymalizacja treŜci wizyt·wki 

 

W obrňbie treŜci wizyt·wki moŨemy wyr·Ũniĺ kilka szczeg·lnie waŨnych element·w, w 

obrňbie kt·rych powinny pojawiĺ siň sğowa kluczowe, na kt·re chcemy zdobywaĺ pozycje w 

wynikach map Google.  

 

Nie m·wimy oczywiŜcie tutaj o spamowaniu sğowami kluczowymi, kt·re nie tylko zrazi 






































